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CM Center za mrezenje
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DSUTI Delovna skupina za upravljanje turisti¢ne infrastrukture
Dz Destinacijska znamka
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FB Facebook
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IG Instagram
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1 UvOD

V uvodnem poglavju je predstavljena obcCina Sevnica (Strategija razvoja turizma obcine
Sevnica 2019-2024), metodologija projekta za nadgradnjo Strategije razvoja turizma v obgini
Sevnica za obdobje 2025-2030, kratka vsebina po poglavijih.

1.1 Kratka predstavitev obmo¢ja ob€ine Sevnica

Obcina Sevnica lezi v vzhodnem delu osrednje Slovenije in je del posavske statisticne
regije. Po povrdini se z 272,2 km? med slovenskimi ob&inami uvrs¢a na 12. mesto. 17.661
ob&anov Sevnice zivi v 11 krajevnih skupnostih (obcina-sevnica.si). Obmocje obcine
Sevnica deli reka Sava na levi, Stajerski in desni, dolenjski del (Slika 1).

Slika 1: OBMOCJE ob¢éine Sevnica

Kal pri Lo Brusin Zurkov Dol Marst e
hu Brtane | TSRS Nebwace  NewsOobje  ApneniX pri Zagtin Gors Marst Smtine St 2
Latesvens  Stajngrob il Velini v Boltanju  Medne R v Pscoi Ot "‘“mm
O Wemakiles Puein  Sontjant O} ol gl Bodtan) d wl Sanje
Jablanica Seen o Sevnica vt Krajna
SehaGors Lelevie  Hinje thpr o e PN —— Gesdec Brda
~ Bima vas Brezovec Oneaves Bodtanju Granavica e .
Podborit Upogtav Log S [
Koludrje Kamentko e Zoputn Vres Gorje

Veliki

Smedovec

Gabrovics Slantji Vrh
Malkovec

Pavia vas

Tridina

Vir: gz-sevnica.si.

Razgibana geografska struktura ob&ine Sevnica zaobjema:
e ravninski del ob rekah Save in Mirne, kjer je tudi najviSja gostota poselitve,
e pretezno gricevnat in hribovit svet do viSine 950 m,
e severniin juzni del zajema srednje gorat svet z nizkim hribovjem in zarezanimi dolinami,
e najvisja razgledna tocCka je Lisca na 948 m,
e povezava do avtoceste za - smer Ljubljana do KrSkega znaSa 25 kilometrov, do
Drnovega za smer Zagreb 25 kilometrov, do Celja za smer Maribor pa 45 kilometrov,
e osrednje poselitveno jedro predstavlja mesto Sevnica z Bostanjem.
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Bogatain raznovrstnanarava (13 Ekolosko pomembni obmogij, 17 jam, 2 lokalno zavarovani
obmodji, 12 obmodij pod Naturo 2000, 6 objektov in 29 obmocij naravne vrednote) in kulturna
dedisc¢ina (276 zavarovanih enot, in sicer: stavbna dedis€ina (202), spominski objekti in kraji
(18), arheolosSka najdis¢a (16), kulturna krajina (7), naselja in njihovi deli (4) ter parki in vrtovi
(4)) (obcina-sevnica.si in visit-sevnica.com) potrjujeta kakovost zivljenja in zagotavljata prijetna
dozivetja obiskovalcem in turistom. K obisku vabijo srednjeveski grad Sevnica (Slika 2), ki
stoji na razglednem gri¢u nad starim mestnim jedrom Sevnice, mogoc¢na Lisca, vinorodni
grici z vinskimi kletmi ter Gostilna Repovz v Sentjanzu. Naravoslovce pritegneta tudi encijan
na Lovrencu ter rumeni sle¢ nad Bostanjem, gurmane prepoznavne prireditve, npr.
Festival Modre frankinje, Salamijada idr.

Slika 2: VEDUTA SEVNICE - pogled na staro mestno jedro in Grad Sevnica

- o e

-

Vir: Klemn Bec

Grb Obcine Sevnica (Slika 3) je upodobljen na 8¢&itu, z ovalnim spodnjim delom, ki zgoraj
preide v obliko trilistne zidne krone. Na modri podlagi je kot glavni motiv upodobljeno drevo
lipa. Na vejah levo in desno sta poljska Skrjanca, ki obrnjena navzven, gledata proti deblu. Pod
lipo je del polkroga zelene barve, ki ponazarja travo. Korenine so vidne v travi (obcina-
sevnica.si).

Slika 3: GRB obc¢ine Sevnica

ol

L=

Vir: obcina-sevnica.si
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KSTM Sevnica opravlia dejavnosti na podrogjih kulture, $porta, turizma in mladinskih
dejavnosti. Namen in poslanstvo zavoda je ucinkovitejSa organizacija, razvoj in spodbujanje
dejavnosti na omenjenih podrogjih, s ciliem bolj§e prepoznavnosti Ob&ine Sevnica. KSTM
Sevnica organizirarazne javne prireditve in upravlja z objekti, ki so v lasti ObCine Sevnica,
Za potrebe informiranja turistov in obiskovalcev delujeta Turisti¢no informacijska pisarna
Sevnica (TIPS Sevnica) in Turisti¢na agencija DoZivljaj, kjer gostje pridobijo informacije o
destinaciji ter usmeritve za Stevilne aktivnosti, razlicne turisticne programe in prireditve, se
prijavo za turistiCna vodenja in narodijo organizacijo izletov in ekskurzij. Skozi leto se v obgini
zvrstijo Stevilne turisticne in tradicionalne prireditve, v sodelovanju in organizaciji ob¢ine in
KSTM Sevnica, lokalnih drustev in turistiénih ponudnikov. Na obmod&ju obgine Sevnica se
ponuja vodena dozZivetja, primerna za razli¢ne ciljne skupine obiskovalcev in turistov.

1.2 Metodologija oblikovanja dokumenta

Metodologija izvajanja projekta Strategija razvoja turizma obcine Sevnica 2025-2030 je
nadgradnja prvotne iz leta 2019 za prvo petletno razvojno obdobje vzpostavljanja destinacije
Sevnica (Slika 4). Metodologija projektnih aktivnosti temelji na treh razvojnih fazah, in sicer: (i)
Posnetek stanja ponudbe in trzenja turizma, (ii) Prioritete, vizija, poslanstvo, istovetnost
in strateski cilji na podroc¢ju razvoja in trzenja turizma ter (iii) Poslovni model Destinacijske
organizacije Turizem Sevnica (DOTS) za obdobje 2025-2030 z Akcijskim nacrtom za
2025-2026.

Slika 4: MODEL izvajanja projekta na obmoc¢ju obéine Sevnica
Skupna prihodnost v destinaciji Sevnica SEVNICA

KAJ ZELIMO KAKO ZELIMO
DOSECI? DOSECI? Sklop A

PFroVITAL AR

KJE SMO?

DESTINACLJA DESTINACLJA
DESTINACIJA SEVNICA SEVNICA
SEVNICA VIZUA, CILJI - RAZVOJNI, Sklop B
PRIORITETE POSLANSTVO, TRZENJSKI,
INSTOVETNOST UKREPI
Sklop C

Za ¢im ucinkovitejSe vkljucevanje deleznikov (Slika 5) v strateski razvoj in trzenje turizma na
obmocdju obcine Sevnica je bila oblikovana Projektna skupina. Delezniki so prejeli povabilo k
spletnemu anketiranju, isto€asno pa je bilo izvedenih tudi 15 intervjujev s tremi fokusnimi
skupinami deleznikov. Strategija razvoja turizma je bila potrjena s strani Ob¢ine Sevnica in
predstavljena ter potrjena s strani deleznikov.
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Slika 5: VKLJUCEVANJE DELEZNIKOV v izvajanje projekta

Anketiranje
deleZnikov
(ponudniki

in drustva)

Intervjuji s
kljuénimi
delezniki
(15)

. . Delavnica z
Sintezain e
. . delezniki .
oblikovanje dopolnitev/ Usklajen
modela potrditev model DMMO
DMMO z . z akcijskim
e nadgradnje .
akcijskim e Nacrtom
. vizije, ciljevin
nacrtom
ukrepov

Javna
predstavitev
in potrditev
dokumenta
SRT OS
2025-2030

Skozi delovanje Projektne skupine ter s pomocjo ugotovitev anketiranja in intervjujev z
delezniki je nastal samosvoj Model razvoja turizma na obmodju destinacije Sevnica. Model
je skozi aktivnosti spremljanja, inoviranja in popravljanja odprt in omogofa nenehno
nadgrajevanje vizije, ciliev, ukrepov in aktivnosti destinacije Sevnica. Casovnica aktivnosti je
predstavljena na sliki 6.

Slika 6: CASOVNICA aktivnosti za nadgradnjo Strategije razvoja turizma obéine Sevnica

Datum Ura Aktivnost in nacin izvedbe Udelezene
19.3.2024 10.00-11.05, on-line | PS1 — pregled stanja in izhodi$¢a nadgradnje SRTOS | VK, AC, MP, TLS
2025-2030
15.4.2024 10.00, on-line PS2 — novi ukrepi, novi projekti — umestitev med VK, AC, MP, TLS
cilje in aktivnosti
6.5.2024 10.00, on-line PS3 — DMMO in navodila za anketiranje VK, AC, MP, TLS
22.5.2024 9.00, on-line Intervjuji z delezniki TLS
29.5.2024 9.00, on-line Intervjuji z delezniki TLS
6.6.2024 8.00, on-line PS4 — VD in verige ponudnikov VK, MP, TLS
15.5.do 15.6. lzvajanje anketiranja VK, TLS
15.6. do 10.7. Obdelava podatkov SK, TLS
28.6.2024 10.00, on-line PS5 — pregled ugotovitev intervjujev VK, MP, TLS
11.7.2024 10.00, on-line PS6 — predstavitev obdelanih podatkov anketiranja | VK, MP, TLS
in intervjujev- osnova za zacrtano prihodnost
18.7.2024 10.00, on-line PS7 - pregled dokumentov pred oddajo VK, MP, TLS
5.9.2024 9.00, on-line PS8 - predstavitev poslovnega modela VK, KS, MP, TLS
25.9.2024 14.00, v Zivo PS9 — uskladitve z Zupanovo ekipo TLS
14.10.2024 16.00, v Zivo Delavnica z deleiniki: Kje smo? Kam gremo? Kako | TLS, VS
bomo prisli do tja?
28.10.2024 8.30, on-line PS10 — zadnje dopolnitve VK, K§, MP, TLS
28.11.2024 10.00, on-line PS11 — Predstavitev AN VK, KS, MP, TLS
9.12.2024 v Zivo Predaja dokumentov TLS
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Vzporedno z izvajanjem projektnih aktivnosti za oblikovanje dokumenta in tudi po njegovem
zaklju€ku, se odvijajo aktivnosti vkljuéevanja razli¢nih deleZnikov v zagotavljanje zacrtane
prihodnosti, da bi zgradili optimalno obliko organiziranosti turizma v ob¢ini Sevnica —
Destinacijsko management in marketing organizacijo (DMMO) Turizem Sevnica. Model
razvoja turizma na obmocdju obcine Sevnica temelji na Stirih strateskih aktivnostih, ki se
bodo udejanjale v modelu partnerstva destinacije Sevnica. Skozi petletho obdobje se bo v
procesu razvoja oblikovalo Sest centrov, katerih aktivnosti bodo v zacetni fazi izvajale
delovne skupine strateskega partnerstva, ki bodo celovito sledile zacrtanim strateskim
ciljem za obdobje 2025-2030 ter Akcijskemu nacrtu za obdobje 2025-2026.
Organizirana, usmerjena, usklajena in celovito nacrtovana klasi¢na in digitalna
komunikacijain trZzenje turizma na obmocju obcine Sevnica, v kontekstu destinacije Posavje
in Slovenije kot celote, lahko pripelje do vec&je prepoznavnosti turistiéne ponudbe in s tem
boljSega pozicioniranja Sevnice na oZjem in SirSem turistiCnem trgu.

1.3 Ugotovitve analize stanja in raziskovanja mnenj in pri¢akovanj
deleznikov

Pregled stanja udejanjanja ciljev obstojeCe Strategije razvoja turizma obcine Sevnica 2019-

2024 ter opravljeni primarni raziskavi, in sicer:

e anketiranje 115 respondentov (maj/junij 2024) in

e intervjuji s tremi ciljnimi skupinami respondentov (maj 2024), in sicer: odlo€evalci - Obc¢ina
Sevnica (3), KSTM Sevnica (3), ponudniki (8) in predstavnico podjetja Arctur, ki je
domacinka (1), skupaj 15 intervjuvanih,

je privedlo do predlaganih aktivnosti treh kljuénih deleznikov obgine Sevnica, in sicer: Obcine

Sevnica, KSTM Sevnica in turistiénih idr. ponudnikov v obgini Sevnica v obdobju 2025-2030.

Aktivnosti ObcCine Sevnica za obdobje 2025-2030, skladne z ugotovitvami raziskovanja

Novi pravilnik za gospodarstvo (MSP, sobodajalce) Obcine Sevnica bo prinesel nove spodbude. Doslej so bile

subvencije namenjene: okoljskim projektom, pridobivanju okoljskih znakov ponudnikov in vstopu v ZSST,

investicijam za MSP, udelezbam na sejmih, drustvom. Vnaprej razmisljajo tudi o spodbujanju ponudnikov, ki so v

Mrezi TKBZ, in sicer:

Prva raven:

- rokodelci - pomoc¢ pri razvoju izdelkov, njihove celostne vizualne podobe in trZzenju ter prodaji, Studijska tura
za rokodelce

- kmetije - pomoc pri razvoju izdelkov, njihove celostne vizualne podobe in trzenju ter prodaji, Studijska tura za
kmetije in predelovalce hrane

- gostinci — usposabljanje - delavnice kuhanja in strezbe, Studijska tura

Druga raven:

- nastanitvene kapacitete - svetovanje, spodbujanje zelenega poslovanja ter Studijska tura RHJS

- organizatorji prireditev — svetovanje, Studijska tura

- vodena dozivetja — svetovanje pri prepoznavanju ciljnih skupin in razvoju produkta, usposobljen kader in
njegovo trzenje, Studijska tura

Tretja raven - ambasadoriji:

- Hisavina-pomoc¢ pri trzenju ponudbe - individualne in skupna spletna stran, trZzenjske aktivnosti, $tudijska
tura

- Hisa gastronomije — Studijska tura

- Delavnica odprtih vrat (rokodelci) — vzpostavitev, Studijska tura

- lzjemna turistiéna privlaénost (atrakcija) (Grad Sevnica) — vzpostavitev, Studijska tura

Cetrta raven:

- Predstavitveno-prodajni center Sevnica premium - vzpostavitev
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Aktivnosti KSTM Sevnica za obdobje 2025-2030, skladne z ugotovitvami raziskovanja

Postaviti novo organiziranost DMMO KSTM Sevnica, TICev in TA Dozivljaj za laZje komuniciranje

od spodaj navzgor in obratno - DMMO TS - Posavje - RDO (Zasavje, Posavje, Bela krajina in Dolenjska) - STO
Nadgraditi kadrovsko zasedbo KSTM Sevnica s TICiin TA Dozivljaj, prestrukturirati delovha mestain
vzpostaviti novo sistematizacijo delovnih mest

Svetovanje pri organizaciji poslovanja TA DozZivljaj

Nacrt klasi€nega in digitalnega trZenja destinacije Sevnica in spodbujanje trZzenja preko Mreze TKBZ s
skupnim portalom in komunikacijskimi aktivnostmi

Zaposliti kader za digitalni marketing in PR na KS8TM Sevnica in izvajati aktivhosti po Nacrtu trzenja
Nadgraditi spletno stran, prisotnost v druzbenih omrezjih, Grajske novice tudi v digitalni in vecjezi¢ni obliki,
aplikacije za pametne telefone, uporaba umetne inteligence ter AR in VR orodij na Gradu Sevnica
Povezati prodajne funkcije na Gradu Sevnica - TIC, prodajalna, gostinski lokal, pokusnje, samovodena in
vodena dozZivetja, prireditve in dogodki, najem prostorov, botrstvo idr.

Povezati upravljanje kulturne, Sportne, turisti¢ne in infrastrukture za mladinsko dejavnost ter raziskave in
razvoj teh podrogij

Nadgraditi sistem TKBZ Sevnica Premium z novimi kategorijami

Sodelovati pri obikovanju novih in nadgradnji obstojecih atrakcij in poti, skladno z novo SRT obc&ine Sevnica
za obdobje 2025-2030

Aktivnosti ponudnikov, tako javnih kot zasebnih v ob¢ini Sevnica za obdobje 2025-2030, skladne
Z ugotovitvami raziskovanja

Pristop v Mrezo TKBZ Sevnica premium s plaéilom ¢lanarine

Pristop v Poslovni dogovor z DMMO Turizem Sevnica za skupno nacrtovanje, financiranje, izvajanje, evalviranje
promocijskih aktivnosti in skupnih projektov

Nenehna skrb za odliénost, kakovost storitev z usposobljenim kadrom - udeleZba na delavnicah, svetovanjih in
Studijskih turah za posamezne kategorije verig Mreze TKBZ Sevnica Premium: prva raven: rokodelski izdelki (Rl),
pridelki in Zivilski izdelki (PZl), jedi in pijage postreZzene na gostinski nagin (JP); druga raven: vodena doZivetja (VD),
nastanitvene kapacitete (NK), gastronomske idr. prireditve (GPRI); tretja raven: hiSa gastronomije (HG), hiSa vina (HV),
razpr$eni hotel Sevnica Premium (RHSP), delavnica odprtih vrat (DOV), sprejemna turisti¢na agencija (STA) idr.
TKBZ Sevnica Premium: vzpostavitev druge ravni - NK, GPRI, nadgradnja VD; tretja raven — ob HG se HV, DOV, ITP,
Prepoznavanije ciljnih skupin gostov in fokusirano oblikovanje turisti¢ne ponudbe — Nacrt trZzenja in delavnice za
trzenje ponudbe MSP, pomo¢ pri trzenju

Zeleno poslovanje, pridobivanje okoljskih znakov in vstop v ZSST - Green Accommodation, Green Cuisine, Green
Attraction ter prijava v razpis STO za Slovenia Unique Experience - buti¢na dozZivetja

Vzpostavljena mreza zelenih dobaviteljev in partnerjev z lokalno dodano vrednostjo destinacije Sevnica
Vzpostavitev NK v povezavi s ponudbo kolesarjenja ob Savi in SirSe (rjave investicije — prenova starih domacij in
zidanic, npr. glamp kozolci) in zasnova razpr§enega hotela, postajaliS¢ za avtodome (PZA) in zelene investicije -
novogradnje

Vzpostaviti samovodena in nadgraditi poglobljena buti¢na VD kot je npr. Vecerni ogled Gradu Sevnica z obiskom
grofice Matilde in vzpostaviti ve€ podobnih dozZivetij na enakem nivoju pri razli¢nih ponudnikih

Oblikovati povezana buti¢na VD na podezelju — Pot penin, Gostilna Repovz, rokodelci, kmetije, izposoja koles in
opreme,...

Zaznana je bila tudi potreba po ucinkovitem povezovanju in sodelovanju razlicnih akterjev po
vertikali od ponudnikov do javnih institucij, od lokalne do nacionalne ravni, $e predvsem Ob¢ine
Sevnica in KSTM Sevnica ter RDO Posavje in Slovenske turistiéne organizacije za vegjo
priviatnost destinacije Sevnica na podrocju aktivnosti npr. na prostem tudi za goste sosednjih
term.
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Zaznana tematska podrocdja, ki zahtevajo povezovanje ponudnikov tako javne kot zasebne
narave v obg¢ini Sevnica in SirSe v obdobju 2025-2030

Kolesarjenje — Sava Bike in povezave drugega reda ¢ez hribe z mrezo ponudnikov ob poti

Pohodnistvo - Lisca z aplikacijami in Ul ter vinorodni gri¢i z mreZzo ponudnikov ob poti

Sodelovanje na podezelju — slow turizem v povezavi s ponudniki na Kozjanskem, Lagkem in Smarju
Sodelovanje s termami— ponudba za dnevne obiske (Terme Lasko, Rimske Toplice, Smarjeske Toplice, Cate? in
drugimi destinacijami s stacionarnimi turisti)

Nadaljnje sodelovanje v zdruzbi Gradovi Posavja

Nadaljnje povezovanje vinarjev in penicarjev — Pot penin

Povezovanje tematskih podrocij na ravni RDO Posavje oz. SirSe regije - makroregije oz. STO

1.4 Sestava strateSkega dokumenta

Strateski dokument »Strategija razvoja turizma v obcini Sevnica za obdobje 2025-
2030«, ki ga je naroCila Obcina Sevnica in skupaj z delezniki oblikovalo podjetje ProVITAL
d.o.o., sestavlja devet poglavij.

Prvo poglavje predstavlja kratko predstavitev obmocja ob¢ine Sevnica, metodologijo
oblikovanja dokumenta, ugotovitve analize stanja in raziskovanja mnenj ter pricakovanj
deleznikov in sestavo dokumenta razvoja turizma obcine Sevnica za obdobje 2025-2030.
V drugem poglavju so predstavljeni: prioritete, vizija, poslanstvo, istovetnost, razvojni in
trzenjski kvalitativni in kvantitativni cilji in ukrepi Strategije razvoja turizma v obcini
Sevnica za obdobje 2025-2030.

Tretje poglavje podrobno prikazuje Model partnerstva za ucinkovito udejanjanje razvoja
turizma na obmocju obcine Sevnica, ki temelji na Stirih strateskih aktivnostih s klju¢nimi
kazalniki uspesnosti in njih udejanjanju skozi organiziranost Sestih centrov DMMO
Turizem Sevnica.

Cetro poglavje predstavlja organizacijsko obliko izvajanja ciljev v sklopu DMMO Turizem
Sevnica za obdobje 2025-2030.

Peto poglavje predstavlja Nacrt aktivnosti razvoja turizma v destinaciji Sevnica za
obdobje 2025-2030.

Sesto poglavje predstavlja Akcijski naért udejanjanja vizije razvoja turizma v destinaciji
Sevnica za obdobje 2025-2026 skozi Stiri strateske aktivnosti, in sicer: upravljanje, razvoj,
trZzenje in istovetnost.

Sedmo poglavje se nanaSa na doseganje KPI stirih strateskih aktivnosti po Sestih centrih
DMMO Turizem Sevnica v obdobju 2025-2026, in sicer centra za: mreZenje, kakovost,
trZzenje, dozZivetja, raziskave in razvoj ter upravljanje turisticne infrastrukture.

V osmem poglavju so predstavljene prioritetne aktivnosti in predvideni projekti Obcine
Sevnica in KSTM Sevnica za obdobje 2025-2030.

Zaklju¢na misel v devetem poglavju sistemsko zaokrozi dokument StrateSki razvoj turizma
v obcini Sevnica za obdobje 2025-2030 ter predstavi njegov povzetek.

Obéini Sevnica in KSTM Sevnica sta bili predani mapi z dokumenti, ki so nastali v sklopu
sreCanj s Projektno skupino in delezniki ob&ine Sevnica v projektnem obdobju priprave
dokumenta Strategija razvoja turizma v obc&ini Sevnica za obdobje 2025-2030.
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2 PRIHODNOST RAZVOJA TURIZMA NA OBMOCJU OBCINE
SEVNICA ZA OBDOBJE 2025-2030

Z delezniki obgine Sevnica smo nadgradili prioritete, vizijo, poslanstvo in istovetnost ter
razvojne in trzenjske cilie na obmocju obdine Sevnica, ki izhajajo iz prvega strateSkega
obdobije in jim sledijo ukrepi.

2.1 Prioritete razvoja turizma na obmocju ob¢ine Sevnica 2025-2030

Destinacija Sevnica posluje skladno s Stirimi prioritetami, in sicer: (P1) mreZenje partnerjev
(DSM — DS za mrezenje) za skupen (P2) razvoj dozivetij (CD — Center za dozZivetja z DS) in
skupno (P3) trzenje povezane ponudbe (CT — Center za trzenje z DS), ki je (P4) vrhunske
kakovosti (CK — Center kakovosti z DS), podprta s primernimi raziskavami in razvojem (CRR
— Center za raziskave in razvoj z DS) ter u€inkovitim upravljanjem turisticne infrastrukture
(CUTI — Center za upravljanje turisti¢ne infrastrukture z DS).

Slika 7: PRIORITETE razvoja turizma na obmocju ob¢ine Sevnica iz obdobja 2019-2024, ki se
nadaljujejo v obdobje 2025-2030

) (

* CRRin CKin CUTI * DSM

vrhunska ponudba s za mreZenje
partnerji ter izobra- P4 P1 verig ponudnikov idr.
Zevalnimi/ deleZnikov in skupno

Mrezenje — oE
partnerstvo trzenje
za prepoznavnost DS
(DSM - clanstvo v
Mrezi TKBZ SP in

raziskovalnimi godeoinciokolisz:
kakovostna, zelena in

institucijami konkurenéna
dozivetjavDS

(DSK, DSRR, DSUTI)

Poslovni dogovor)
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P3

P2
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vodenih in
samovodenih

Promocijain trzenje
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P1 — Mrezenje — partnerstvo za prepoznavnost destinacije Sevnica je temeljna prioriteta na
kateri slonijo ostale tri. Povezana je z nalogami Destinacijske management in marketing
organizacije (DMMO) Turizem Sevnica oz. v prvi fazi Delovne skupine za mrezZenje, ki bo
skrbela za 'partnerstva z namenom' celovitega razvoja in trzenja destinacije Sevnica.

P2 — Razvoj in trZenje programov destinacije Sevnica se nanasa na ponudbo doZivetij
destinacije skozi po meri oblikovane turisticne programe s ciljanim nagovarjanjem skupin
turistov. Ta prioriteta je povezana z delovanjem Centra za dozZivetja Destinacije Sevnica (CD
DS) in Delovno skupino za doZivetja (DSD) ter Centra za trzenje Destinacije Sevnica (CT DS)
in Delovno skupino za trzenje (DST).

P3 — Promocija in trZzenje ponudbe z destinacijsko znamko se povezujeta z aktivnostmi
Centra za trzenje Destinacije Sevnica (CT DS), ki deluje skozi Delovno skupino za trzenje
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(DST). Tako se vzpostavija naCrtovan strateki in operativni razvoj in trZzenje destinacije
Sevnica na domacem in mednarodnih trgih z destinacijsko znamko Visit Sevnica ter po meri
oblikovanimi dozivetji za prepoznane ciljne skupine turistov.

P4 - Razvoj podpornega okolja za kakovostna in konkurenéna doZivetja v destinaciji Sevnica
je na dolgi rok omogocen skozi Center za raziskave in razvoj Destinacije Sevnica (CRR DS),
Center za kakovost Destinacije Sevnica (CK DS) ter Center za upravijanje turisticne
infrastrukture Destinacije Sevnica (CUTI DS). V sklopu teh delujejo Delovna skupina za
raziskave in razvoj (DRR), Delovna skupina za kakovost (DSK) ter Delovna skupina za
upravljanje turisticne infrastrukture Destinacije Sevnica (CUTI).

2.2 Vizija, poslanstvo in istovetnost razvoja turizma na obmo¢ju ob¢€ine
Sevnica 2025-2030

Skupaj z delezniki so bila nadgrajena (iz obdobje 2019-2024) in potrjena besedila vizije,
poslanstva in istovetnosti razvoja turizma na obmocju ob€ine Sevnica do leta 2030.

Slika 8: VIZIJA razvoja turizma na obmoc¢ju ob¢ine Sevnica

Slogan Destinacija Sevnica-ZAKLADNICA DOZIVETIJ
Vizija - krajsa

Destinacija Sevnica je leta 2030

BLIZNJA ZELENA BUTICNA DESTINACIJA ZA OBISKOVALCA,
KI ISCE RAZNOLIKA IN AKTIVNA DOZIVETJA, MIR,
VRHUNSKE ENOGASTRONOMSKE IZKUSNJE
IN OSEBNE KORISTI.

Vizija Destinacija Sevnica leta 2030

PRITEGNE IN PRESENETI KOT
CELOVITO POVEZANA, NA ZNANJU TEMELJECA, DOSTOPNA, ZELENA,
SPECIALIZIRANA DESTINACIJA OB REKI SAVI,
Z BUTICNO PONUDBO ZA DRUZINE, PARE IN MANJSE SKUPINE TER
VISOKO KAKOVOSTJO SONARAVNEGA BIVANJA DOMACINOV,
KI GOSTIJO OBISKOVALCE OB UZIVANJU V PESTRI ENOGASTRONOMSKI
PONUDBI LOKALNIH DOBROT, IZJEMNIH NARAVNIH DANOSTIH S POGLEDI
PO VINORODNI IN GOZDNATI KRAJINI,
PRIVLACNIH REKREACIJSKIH AKTIVNOSTIH PO RAZGIBANEM TERENU,
POGLOBLJENIH DOZIVETJIH KULTURNE DEDISCINE TER ODLICNIH
PRIREDITVAH S PRIJAZNIMI DOMACINI NA OBMOGJU POSAVIJA.
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Slika 9: POSLANSTVO razvoja turizma na obmoc¢ju obéine Sevnica

Destinacija Sevnica je

PRIVLACEN CILJ ZA POBEG IZ STRESNEGA
V ZELENO OKOLJE OB REKI SAVI, POLJIH, GOZDOVIH IN VINORODNIH GRICIH,
KI NUDI SPROSTITEV IN DOBRO POCUTJE, RAZNOVRSTNE AKTIVNOSTI TER
STIK S SAMIM SABO, V KROGU DRUZINE IN POSLOVNIH PARTNERIJEV,
SAMOURESNICEVANJE OB PRIDOBIVANJU POZABLJENIH ZNANJ IN
OKUSANJU VRHUNSKIH VIN OB SPREMLJAVI PRISTNE GASTRONOMSKE
PONUDBE V KAKOVOSTNEM BIVALNEM OKOLJU,
PREPREDENEM Z ZGODBAMI STAJERSKE IN DOLENJSKE SRENJE,
KI'V SEVNICI ZIVI, USTVARJA, PRAZNUJE IN
GOSTOLJUBNO SPREJEMA OBISKOVALCE.

Slika 10: ISTOVETNOST razvoja turizma na obmocju ob¢&ine Sevnica

Destinacija Sevnica

OBLJUBLJA IN IZPOLNJUJE PRICAKOVANJA KOT DESTINACIJA ZA
HITER ODDIH, POBEG IZ STRESNEGA OKOLJA
V ZELEN, UMIRJEN ALI AKTIVEN PODEZELSKI PROSTOR S STEVILNIMI
IZKUSTVENIMI ZGODBAMI
REKE SAVE, GRADU SEVNICA, AJDOVSKEGA GRADCA, LISCE,
RODOVITNIH POLJ, GOZDOV, SADOVNJAKOV IN VINORODNIH GRICEV,
KAR OMOGOCA RAZNOVRSTNE KULTURNE IN OUTDOOR AKTIVNOSTI,
PRIDOBIVANJE POZABLJENIH KMETIJSKIH IN ROKODELSKIH SPRETNOSTI
TER KREATIVNIH AKTIVNOSTI ZA SAMOURESNICEVANJE OB
UZIVANJU VRHUNSKIH VIN IN SPREMLJAVI VISOKE LOKALNE
GASTRONOMIJE Z NICELNIM KILOMETROM,
Z GOSTITELJI, KI RAZUMEJO BUTICNE GOSTE.
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2.3 Strateski cilji turizma na obmog¢ju ob¢ine Sevnica 2025-2030

Z delezniki so bili nadgrajeni (iz obdobja 2019-2024) in usklajeni strateski razvojni ter trzenjski
kvalitativni in kvantitativni cilji na podro€ju turizma na obmodju obCine Sevnica za obdobje
2025-2030.

STRATESKI RAZVOIJNI CILJI na podroé&ju turizma na obmoé&ju obé&ine Sevnica 2025 - 2030

1

Varovana narava, privla¢na kulturna krajina in kulturna dedisc¢ina za niSna dozZivetja - interpretacija narave
in kulturne dediséine v privlaéni krajinski podobi.

Cisto, zdravo in prijetno bivalno okolje - kakovostne ekosistemske storitve, sonaravno kmetijstvo in
zadovoljiva pridelava in predelava lokalnih Zivil in gradiv, mehka mobilnost in energetska uéinkovitost,
sonaravna gradnja - visoka kakovost bivanja.

Kakovostna, zelena, dostopna in inovativna osnovna (prometna, vodovod, kanalizacija, internetna dostopnost
idr.) in turistiéna infrastruktura (objekti za prehrano, nastanitev, doZivetja) in superstruktura (storitve v
turisticnih abjektih, ki so plod ¢loveSkega dela) - privlacna doZivetja za domacine in turiste.

Celovito povezano obmocje z uéinkovito DO TURIZEM SEVNICA s petimi centri in Stirimi tematskimi
podrogji, mrezo TIC-ev in TA DozZivljaj - uéinkovit sistem komuniciranja, trzenja in prodaje ponudbe.
Usposobljeni in povezani informatoriji, trzniki, ponudniki, vodniki, interpretator;ji in kustosi za kakovostna
dozZivetja narave, KD, gospodarskih, $portnih idr. doZivetij - izjemne izkuSnje za prepoznane ciljne skupine.
Vzpostavljene lokalne dobaviteljske verige in mreZa prodajnih mest - kakovostna in vsebinsko usklajena
ponudba destinacije Sevnica s TKBZ SEVNICA PREMIUM.

Ucinkovite naloZbe v ponudbo in promocijo turizma v destinaciji Sevnica - ponudba zelenih
enogastronomskih buti¢nih dozivetij.

Podjetniske priloZznosti na podroéju turizma in na z njim povezanih dejavnostih - vecja zaposlenost kadra,
dvig standarda deleznikov, priseljevanje mladih druzin in rast investicij.

STRATESKI TRZENJSKI KVALITATIVNI CILJI na podroéju turizma na obmoéju obé&ine Sevnica
2025 - 2030

1

Destinacija Sevnica je prepoznana, uéinkovito pozicionirana in trZena z unikatnimi vodenimi in
samovodenimi dozivetji v lokalnem, regionalnem, nacionalnem in internacionalnem okolju - DO Turizem
Sevnica in TA Dozivljaj.

Mreza povezanih ponudnikov v destinaciji Sevnica - zagotovljena in prepoznana visokokakovostna
ponudba vodenih dozivetij s certifikatom TKBZ SP.

Zgrajena destinacijska znamka SEVNICA SLOVENIA s kljuéno besedno zvezo VISIT SEVNICA - odliéno
interno in eksterno komuniciranje s sistemom vertikalnega strateskega trZenja v regiji/Sloveniji/Cezmejno.
Vzpostavljen sodoben sistem komuniciranja destinacije Sevnica z javnostmi - akcijski nacrt trzenja z
vzpostavljenimi klasi¢nimi in digitalnimi orodiji.

Upravljana teritorialna kolektivna blagovna znamka SEVNICA PREMIUM, vzpostavljena po modelu lzvorno
slovensko, kot ¢lanica Mreze lzvorno slovensko - prepoznavnost celovite vizualne podobe certificiranih
produktov destinacije Sevnica v Sloveniji.

Vzpostavljena ponudba privlaénih buti¢nih vodenih dozZivetij po meri ciljnih skupin gostov in izletnikov - VD
obogatena s podporo Ul

Vzpostavljena Letni program destinacijskih prireditev in dogodkov kot Dnevi odprtih vrat ponudnikov.
Zagotovljena odlicnost izkuSenj - usposobljeni zaposleni za mrezenje in trZzenje ponudbe v destinaciji
Sevnica ter ponudniki za odli¢na dozivetja.
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STRATESKI TRZENJSKI KVANTITATIVNI CILJI na podroé&ju turizma na obmoéju obé&ine Sevnica
2025 - 2030

C1:
C2:
C3:
C4:
C5:
C6:
Cc7

C8:
C9:

C10:
C11:
C12:
C13:
C14:
C15:
C16:
C17.
C18:

Vsaj 6 zaposlenih na podroéju turizma oz. 17 na KSTM in TA Dozivljaj - DO Turizem Sevnica
V'saj 8 vzpostavljenih verig povezanih ponudnikov v DS in 40 ¢lanov MreZe TKBZ SP

Vsaj 10 rokodelcev
Vsaj 10 kmetij in predelovalcev hrane

Vsaj 5 gostinskih prehrambnih ponudnikov

Vsaj 5 novih ponudnikov nastanitvenih kapacitet (30 novih lezisc)
V'saj 3 kakovostne zelene prireditve na destinacijskem nivoju, ki pritegnejo 250 do 500 obiskovalcev

Vsaj 7 buticnih vodenih dozivetij
V'saj 1 HiSa gastronomije

V'saj 3 Hise vina

Vsaj 2 Delavnici odprtih vrat

V'saj 1 Izjemna turistiéna privlac¢nost - atrakcija

V/saj 15 ponudnikov povezanih v projekt Dnevi odprtih vrat DS (vinarji, kmetije, gostinci)
Vsaj 3 dni (2 nogitvi) bivanja turistov v DS (izhodiSce leto 2024)

V'saj 30 % rast Stevila prihodov in noéitev (izhodisce leto 2024)

Vsaj 30 % rast potrosnje gostov (kljué izra¢una od leta 2024)

30 % zasedenost nastanitvenih kapacitet v DS skozi vse leto (izhodiSce leto 2024)

Vsaj 20 partnerjev povezanih v Poslovni dogovor

2.5 Ukrepi razvoja turizma na obmocju ob€ine Sevnica 2025-2030

Z delezniki so bili nadgrajeni (iz obdobja 2019-2024) in usklajeni ukrepi za udejanjanje razvoja
in trzenja turizma na obmocdju obcine Sevnica do leta 2030. Postavljenih je 7 ukrepov na
podrocju razvoja ter 7 ukrepov na podrocju trZzenja turizma za zagotavljanje kakovosti bivanja
v obcini Sevnica.

Slika 11: UKREPI razvoja turizma na obmoc¢ju ob¢ine Sevnica za obdobju 2025-2030

Ukrepi na podrocju razvoja
TURIZEM - GOSPODARSKA DEJAVNOST

URT1 - Vzpostavitev DO Turizem Sevnica z mrezo
TIC-ev in TA Dozivljaj s profesionalno
skupino zaposlenih in mrezo ponudnikov

UR2 - Nadgradnja sistema klasic¢nega in
digitalnega trzenja - spletna stran in
socialna omrezja, aplikacije in Ul

UR3 - Nadgradnja sistema destinacijskih
turisti¢nih programov in vodniske sluzbe —
narava, $port in rekreacija, kultura, enoga-
stronomija, kreativno

- Usposobljeni zaposleni na kmetijah,
gostinstvu, rokodelstvu in v drugih
storitvenih dejavnostih
Spodbujeno povezovanje za lokalno oskrbo

in gradnja sistema TKBZ in DZ- ucinkovito
povezani turisticni idr. ponudniki

- Kakovostna in raznolika turisticna idr.
dejavnost - investicije v prehrambne,
nocitvene, vinogradniske, sadjarske,
rokodelske, izkustvene, Sportno-rekreacijske
objekte in okoljsko vzgojo

Nadgrajena upravljana $portna, mladinska,
kulturna in splosna infrastruktura -
centri

Ukrepi na podrocju trzenja
TURIZEM - TRZENJE / KAKOVOST
ZIVLIENJA

- Vzpostavljen sistem strateskega in

operativnega trZenja - celostno klasi¢no in
digitalno komuniciranje z DZ Sevnica

- TrZenje in prodaja ponudbe s TKBZ

Sevnica Premium

- Trzenje in prodaja programov vzpostav-

liene dozivljajske infrastrukture v
naravnem in kulturnem okolju - ponudba
centrov

- Trzeni programi nadgrajenih

gastronomskih, vinskih, naravoslovnih,
rokodelskih, izkustvenih in $portno-
rekreativnih zgodb — dnevi odprtih vrat

- Trzene prireditve in dogodki na

obcinskem, destinacijskem in regijskem
nivoju

- Vzpostavljena in trzena ponudba drugih

dozivetij za domacine in obiskovalce

- Celovito trZena turisti¢na, kulturna,

Sportna, mladinska infrastruktura v
upravljanju KSTM
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3 MODEL PARTNERSTVA ZA 1ZVAJANJE AKTIVNOSTI RAZVOJA
TURIZMA V DESTINACIJI SEVNICA ZA OBDOBJE 2025-2030

Za izvajanje Modela razvoja in trZzenja turizma v obcini Sevnica za obdobje 2025-2030 je
potrebno mocno partnerstvo, ki bo skozi odlicno komuniciranje in vodenje vzpostavilo
zavezo, zaupanje, deljenje znanja in virov za nenehno nadgradnjo kakovosti, odgovornost,
trajnostni pristop in pripadnost med delezniki v destinaciji Sevnica.

Slika 12: PARTNERSTVO v destinaciji Sevnica

VODENIJE (TIMOV)

KOMUNIKACIA - PREPOZNAVANIJE
INTERNA IN EKSTERNA POTREB OKOLJA IN LJUDI

EVALVACUA 9 KORAKOV ZA VODILNA/E OSEBAVE,
L ZGRADNIO it
PARTNERSTVA
V SKUPNOSTI

D _4
SEVNICA
TRAJNOSTNI PRISTOP SLOVENIA ODGOVORNOST IN
! i PRISPEVANJE

TRENING - USPOSABLJAN RAZPOLOZLJIVOST VIROV
IN SVETOVANJE - KAKOVOST

Vzpostavljeno partnerstvo z namenom se bo ukvarjalo z upravljanjem turizma skozi
Destinacijsko management in marketing organizacijo Turizem Sevnica (DMMO TS),
razvojem, trzenjem in istovetnostjo — imidzem destinacije Sevnica.

Slika 13: PARTNERSTVO Z NAMENOM vzpostavitve DMMO Turizem Sevnica

UPRAVLJANJE — Kako povezano?

‘ Celovito udejanjanje vizije destinacije Sevnica
(Portal - DO Turizem Sevnica)
Skupni upravljavski projekti za stratesko vodenje
destinacije Sevnica

VO"ENJE [ RAZVOJ — Kaj in kako?
KOMUNIKACUA PREPOZNAVANJE G

INTERNA IN EKSTERNA POTREB OKOLJA IN LIUDI . = = o my
\Q Celovit razvoj ponudbe zelenih doZivetij DS (CD),

in upravljanje turisticne infrastrukture DS (CUTI)
EVALVACLA 9 KORAKOV ZA
VSEH AKTIVNOSTI -
1ZVOR IN KAKOVOST IZGRADNJO
PARTNERSTVA
v SKUPNOSTI
TRAINOSTNI Pmsrw’ SFVN‘I\(;:A\ ODGOVORNOST IN

Skupni projekti za celovito medsektorsko povezovanje
VODILNA/E OSEBAVE — raziskave, razvoj, izvajanje, spremljanje, evalvacija

ZASTAVONOSE
g TRZENJE — Komu in zakaj?

Digitalizacija in odgovorno osredotoceno trzenje

DS in njene certificirane ponudbe (CT)
PRISPEVANJE

Destinacijski (buti¢ni) produkti, prireditve in dogodki

—skupno nastopanje na trgih/siritev sezone
TRENING - USPOS/EU\NJE RAZPOL()ZL JIVOST VIROV

IN SVETOVANJE - KAKOVOST ISTOVETNOST — Kdo smo?

Celovito upravljanje kakovosti, lokalno dodane
vrednosti prostora skozi DZ in TKBZ (CT, CK, CRR)

Ohranjanje in komuniciranje raznolikosti identitet

ODGOVOR
-NO

KAKOVOS-
TNO

N

prostora, ponudnikov in produktov 94
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Tako se lahko zagotovi sistemati¢en razvoj prepoznavnosti turisticne ponudbe interno -
na obmocju obcine Sevnica in eksterno — na obmocju Posavja, Slovenije in ¢ezmejno. Gradi
se povezana, pametna, zelena, dostopna, odgovorna in kakovostna destinacija Sevnica,
kot je za podeZelska obmodéja predpisala in vzpostavila ukrepe turi Evropska Unija.

Naloge partnerstva povezane z zastavljenimi ukrepi, ki sledijo viziji, poslanstvu, istovetnosti
in ciliem razvoja turizma na obmocju obcine Sevnica, oblikujejo Model partnerstva za
izvajanje strateskih odlogitev razvoja turizma na obmocju obgine Sevnica.

Slika 14: NALOGE PARTNERSTVA povezane z zastavljenimi ukrepi

‘ ‘ ‘ ‘ UPRAVUANJE ~ Kako poy
9KORAKOV ZA S
1ZGRADNJO "
PARTNERSTVA
vsxpnosn

" s&nica ‘

Ulrepi na podrodju razvoja
TURIZEM - GOSPODARSKA DEJAVNOST

UR1 - Vzpostavitev DO Turizem Sevnica  mredo TIC-evin
TA Daivij s profesonalno skupino z3poslenih in
mredo ponudnikov

UR? - Ndgrajs sistem sinega i dighaega renia

- spletna stran insociala omredja, aplacie i

URS - Ndgra sistem destinaisi it progrs-
mou in vodniske siuibe - narava, Sportin reeacia,
utura, enogastronomij, keativno

URS - Usposobljeni zaposlni na kmetijah, gostinstvu
rokodelstv in ¥ drugh storitvenih dejavnostih

URS - Spodbujeno pavezovanje 2 okalno oskrbo in
gradhja sistema TKBZ in DZ- uinkovito povezani
turistién dr ponudniki

URS -Kakovostna in raznolika turisticn dr,dejavnost
- inveticje v prehrambne, noditvene, vinogradri-
ke, sadarske, okodelke,izkustvene, iportno-
rekreacdske objekte i okoljsko vagojo

UR? - Nadgrajena upraviana iportna, miadinska,
auturma insploinainrastruktur - centi

Ukrepi na podrodju trzenja
‘TURIZEM - TRZENJE / KAKOVOST ZIVUENJA
UTH - Vzpostavijensstem strateskega in operativnega
trienja - celostno klasiéno in digitalno komunicira-
nje2DZSevnica
UT2.- Trienjein prodajs ponudbe s TKBZ Sevnica Premium
UT3 - Trienjein prodaje programov vzpostavijene
doivijgjske inrastrukture v naravnem in kuturnem
okolju - ponudba centrov
UT4 - Trieni programi nsdgrajenh gastronomskih, vinskih
‘naravoslovnih, rokodelskih, iziustvenih in $portno-
rekreativnin 2g0db - dnevi odprtih vrat
UTS - Trieneprieditvein dogodi na obcinskem,
destinaciskem n regiskem nivoju
UTS - Vapostavijena in triena ponudba drugih dodiveti
2a domacine in obiskovalce
UT7 - Celovito triena turistiéna, kulturna, sportna,
mladinska infastruktura v upravlanju
KM

) - Kaj in kako?

Opomba: Slika predstavlja sestavljen model — glej sliki 11 in 13.

Model partnerstva izpostavlja Stiri strateSke aktivnosti v obdobju 2025-2030, in sicer: (i)
celovito upravljanje za udejanjanje vizije destinacije Sevnica, (ii) celovit razvoj ponudbe
zelenih buti¢nih dozivetij, (iii) digitalizacijo in odgovorno osredotoceno trZzenje ter (iv)
celovito upravljanje kakovosti in lokalno dodane vrednosti prostora skozi destinacijsko in
teritorialno kolektivno blagovno znamko.

Slika 15: MODEL PARTNERSTVA za izvajanje Strategije razvoja turizma TD Sevnica

a a PARTNERSTVO a o

UPRAVLIANJE — Kako povezano? RAZVOI - Kaj in kako? TRZENJE — Komu in zakaj? ISTOVETNOST = Kdo smo?

>
SEVNICA

SLOVENIA

Celovito udejanjanje vizije DS
(Portal - DMMO Turizem Sevnica)

Cilj 1:

Uspesno preobraziti ob&ino
Sevnica v destinacijo Sevnica, ki
povezuje deleznike skozi
usklajeno nosilno zmogljivost in
povezano operativno zeleno in
digitalno poslovanje

1KPla: Stratesko vodena TD
Sevnica

1KPIb: Kadrovski in financni nacrt
celovitega upravljanja
DMMO TS

1KPIc: Destinacijski portal Visit
Sevnica, druzbena omreija,
Grajske novice z uredniskim
odborom

1KPId: Nadgradnja CVP z DZ/TKBZ
z vertikalo znamcenja

1KPle: Raziskave za ucinkovito
odlocanje

Celovit razvoj ponudbe zelenih
buti¢nih aktivnih doZivetij v DS

Cilj 2:

Presedi manke in vzpostaviti
sistem kakovosti, zelenega,
odgovornega, celovito butiénega
poslovanja DS z MreZo v verige
povezanih partnerjev, z orodji
komuniciranja za pametne
poslovne odlocitve

2KPla: Zelena TD Sevnica

2KPIb: Specializirana TD Sevnica

2KPlc: Kakovostna in kreativna
TD Sevnica s TKBZ SP

2KPId: Dostopna TD Sevnica za vse
deleinike

2KPle: TD Sevnica s specializirano
infrastrukturo za aktivnosti
v naravi in objektih

2KPIf: TD Sevnica s specializirano
buti¢no ponudbo

Digitalizacija in odgovorno

osredotoceno trienje DS/ponudbe

Cilj 3:

S celovito usklajenim digitalnim,
druzbeno odgovornim, kanalizi-
ranim in dostopnim trienjem
prepricati gosta k obisku zelene
podeZelske destinacije za akti-
ven oddih in dobro poéutje skozi
vse leto in ga po njej usmerjati

3KPla: Ucinkovito stratesko
nacrtovanje upravljanja
portala, druZ. omrezij in
Grajskih novic

3KPlb: Rast kazalcev - PDBG,
PDPG, zasedenost NK,..

3KPlc Dosezeni drugi kvantitativni
cilji

3KPId: Upravljani digitalni mediji

3KPle: Upravljani klasi¢ni mediji

3KPIf: Upravljane druge oblike
trienjskega komuniciranja

Celovito upravljanje kakovosti in
LDV prostora skozi DZ in TKBZ

Cilj 4:

Ohranjanje, ponos, zaveza in
komuniciranje raznolikosti iden-
titet prostora in zelene certifici-
rane ponudbe za buti¢na aktivna

doZivetja in oddih za dobro
pocutje domacinov in
obiskovalcev skozi vse letne case

4KPla: TD Sevnica prepoznana
zelena, kreativna, buti¢na
4KPlb: Ocena zadovoljstva obiskoval-
cev in gostov s ponudbo v DS
4KPIc: MreZo prodajnih mest s TKBZ
SP sestavljajo STA, HK, OC
Sevnica, CN Lisca, TIC-i in
IT ter Mreza ponudnikov
4KPId: V sklopu TKBZ SP se z AIS
izvaja usposabljanja skladno z
AN
4KPle: Letni koledar odprtih vrat
in prireditev vklju¢uje
vsaj 15 partnerjev
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4 ORGANIZACIISKA OBLIKA 1ZVAJANJA AKTIVNOSTI DMMO

TURIZEM SEVNICA

Organizacijska oblika izvajanja aktivnosti partnerstva destinacije Sevnica temelji na petih
stebrih in strateSkem mrezZenju ponudnikov oz. Sestih centrih Destinacijske management in
marketing organizacije Turizem Sevnica (DMMO TS), ki jo vodi KSTM Sevnica. Turizem je
eno od Stirih strokovnih podroéij, ki jih upravlja KSTM. Turizem ima moé, da lahko skozi
odli¢éna vodena dozZivetja prodaja ponudbo kulture, Sporta in mladine.

Slika 16: ORGANIZACIJSKA OBLIKA Destinacijske management in marketing organizacije
Turizem Sevnica (DMMO TS) za obdobje 2025-2030

b 4
SEVNICA

SLOVENIA

DMMO Turizem Sevnica

Celovito strateko in operativho nacrtovanje, organiziranje, vodenje, upravljanje,
monitoring in evalvacija DMMO TS — CENTER ZA MREZENJE DS z DSM, 1

1 TURIZEM
2 KULTURA

4 MLADINA

Partnerstvo za: povezan trajnostni razvoj in trzenje ponudbe, nastopanje pod skupno DZ in TKBZ, zagotavljanje
celovite kakovosti zelene buti¢ne ponudbe, upravljanje infrastrukture, doZivetij in obiska idr.

CENTER ZA
KAKOVOST
DOTS, DSK, 2

CENTER ZA
TRZENJE
DOTS, DST, 3

CENTER ZA
DOZIVETJA

DOTS, DSD, 4

CENTER ZA RAZIS-
KAVE IN RAZVOJ
DOTS, DSRR, 5

CENTER ZA UPRAV-
LJANJE INFRASTRUK-

TURE DOTS, DSUTI, 6

a) TKBZ SP - MREZA IN
SISTEM CERTIFICIRANJA
b) ZSST - GD in PONUDNIKI
¢) SUE - DOZIVETJA

EKSTERNI
MARKETING DESTINACUE
(NST, PORTAL, DM)

MANAGEMENT VODENIH
DOZIVETI PO VERIGAH
PONUDNIKOV DESTINACUE

MANAGEMENT RAZISKAV IN
RAZVOJA VTURIZMU,
KULTURI, SPORTU IN
MLADINI

MANAGEMENT INFRA-
STRUKTURE (KULTURA,
SPORT, MLADINA, TURIZEM)

STANDARDI POSLOVANJA:
a) HK GRAD SEVNICA
b) GRADOVI POSAVIA
c) AJDOVSKI GRADEC

d) KULTURNI PROGRAM

STANDARDI POSLOVANJA:

a) OC Sevnicain Lisca s HN

b) SPORTNI OBJEKTI, POTI
c) SPORTNI PROGRAM
d) SPORTNA OPREMA

INTERNI/ OPERATIVNI
MARKETING DESTINACLJE,
MANAGEMENT PRIHODOV,

KOORDINACIJA UDELE-
ZENGEV, RAZVOJ KADRA

(OC, TIC, IT, SIGNALIZACLIA,
PM,...), TRZENJE MREZE TIC-

ev, IT in PRODAJNIH MEST

MANAGEMENT PRIREDITEV,
DOGODKOV IN TEMATSKIH
POTIZ VERIGAMI
PONUDNIKOV DESTINACLJE

IKT - DESTINACLSKI PORTAL
IN MODEL ZBIRANJA
PODATKOV

STANDARDI POSLOVANJA:
a) MEDGENERA.CENTER
b) OBJEKTIZA MLADINO
c) PROGRAM ZA MLADINO
d) OPREMA ZA MLADINO

MANAGEMENT TRZENJA IN
PRODAJE PONUDBE
CERTIFICIRANE S TKBZ

USPOSABLJANJE IZVAJAL-
CEV GASTRONOMSKIH,
VINSKIH, SPORTNIH,
KULTURNIH, NARAVO-
SLOVNIH IDR. DOZIVETI

PROJEKTI NA ZALOGO IN
PRIJAVE NA RAZPISE

MANAGEMENT OPREME ZA
PRIREDITVE, DOGODKE,
POTI IN VODENA
DOZIVETJAV DS

MANAGEMENT MREZE TIC-
EV, ITIN PRODAJNIH MEST

SPREMLJANJE IN
EVALVIRANJE AKTIVNOSTI
CENTRA ZATRZENJE

INFORMIRANJE IN
0ZAVESCANJE DELEZNIKOV
O NARAVI IN KD DS TER
SPORTU IN REKREACUI

MANAGEMENT ZELENEGA /
DOSTOPNEGA / DRUZBENO MANAGEMENT ATRAKCIJ
ODGOVORNEGA (GRAD, OC Sevnica, CN
oS OVANIA lisca, MPKV POTI IN NK -
HOSTEL, ...
DOGOVOR O POSLOVNEM MANAGEMENT MEHKE

_ SODELOVANJUIN
CLANSTVO V MREZI TKBZ SP

SPREMLJANJE IN
EVALVIRANJE AKTIVNOSTI
CENTRA ZA DOZIVETJA

SPREMLJANJE IN
EVALVIRANJE AKTIVNOSTI
CENTRA ZA RAZISKAVE IN

RAZVO)

MOBILNOSTI IN
DOSTOPNOSTI ZA VSE

SPREMLJANJE IN EVAL-
VIRANJE AKTIVNOSTI
CENTRA ZA UPRALJANIJE
INFRASTRUKTURE

Vkljuéujoce, sodelujoce, povezano, celovito, druzbeno odgovorno, zeleno, statisti¢cno vodeno, zaupanja vredno poslovanje

Destinacijska management in marketing organizacija (DMMO) Turizem Sevnica bo

skrbela za strateSko mreZenje ponudnikov in skupne aktivnosti partnerstva, in sicer za

sonacdrtovanje, soorganiziranje, sovodenje, soupravljanje, monitoring in evalvacijo razvoja in

trZzenja turizma na obmocju destinacije Sevnica. Njena osrednja naloga je vzpostaviti aktivno

partnerstvo, ki bo skrbelo za:

e celovit razvoj in strateSko trzenje ponudbe destinacije Sevnica z dogovorom o poslovnem
sodelovaniju partnerjev DMMO Turizem Sevnica in ¢lanov MreZze TKBZ Sevnica Premium
— strateSko mreZenje destinacije Sevnica,

e nastopanje pod skupno destinacijsko znamko Visit Sevnica in teritorialno kolektivho
blagovno znamko (TKBZ) Sevnica Premium,

e vodenje in nenehno nadgrajevanje portala Visit Sevnica (intranet in ekstranet) in
druzbenih omreZij,

e zagotavljanje kakovostnih informacij na destinaciji in v digitalnih orodjih o ponudbi
destinacije Sevnica,
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promocijo in trzenje ponudbe kakovostnih pridelkov, izdelkov, storitev in doZivetij s TKBZ
Sevnica Premium na TIC-ih in na drugih prodajnih mestih,

zagotavljanje kakovostnih in poglobljenih dozivetij za prepoznane ciljne skupine turistov z
odli¢no interpretacijo narave in kulturne dedid€ine; gospodarskih dejavnosti kot so
vinogradnistvo, kmetijstvo, Zivilska pri- in predelava ter gastronomija; ter Sportno-
rekreacijskimi aktivnostmi v naravi in zaprtih prostorih,

vzpostavitev in upravljanje ucinkovitega modela zbiranja in obdelave podatkov,
zagotavljanjem kakovostnih raziskav in delitev informacij za ucinkovito odlo¢anje
ponudnikov na obmocdju obc&ine Sevnica,

oblikovanjem projektov na zalogo za ucinkovit celovit razvoj na obmocju ob¢ine Sevnica,
nenehno nadgradnjo obmocja obCine Sevnica v zeleno, dostopno in druzbeno odgovorno
destinacijo,

nadgradnjo turistiCne infrastrukture in njeno poenotenje skozi skupne investicije ter prijave
na razpisana sredstva,

ucinkovito upravljanje turisticne infrastrukture na obmocju ob¢&ine Sevnica ter Mreze TIC-
ev in drugih prodajnih mest,

ucinkovito upravljanje javnih atrakcij narave in kulturne dedis€ine in pomoc¢ pri upravljanju
zasebnih kapacitet,

ucinkovito upravijanje mehke mobilnosti in dostopnosti za vse ter enovite signalizacije na
obmodju obc&ine Sevnica,

spremljanje in evalviranje aktivnosti vseh petih centrov z upravo DMMO Turizem Sevnica.
idr.

V zacetni fazi bodo te aktivnosti peljale Delovna skupina za mreZenje ter pet zgoraj omenjenih
Delovnih skupin, ki bodo skozi €as prerasle v Sest Centrov, in sicer:

Center za mrezenje destinacije Sevnica (CM DS),

Center za kakovost destinacije Sevnica (CK DS),

Center za trzenje destinacije Sevnica (CT DS),

Center za dozivetja destinacije Sevnica (CD DS),

Center zaraziskave in razvoj destinacije Sevnica (CRR DS),

Center za upravijanje turisti¢ne infrastrukture destinacije Sevnica (CUTI DS).

Vsak center bo deloval pod okriliem vodje centra, ki koordinira aktivnosti delovne/ih skupin/e,
katera/e udejanja/jo Zeleno vizijo in strateSke cilje na obmocju destinacije Sevnica.

4.1 Center za mrezenje ponudbe destinacije Sevnica

Slika 17: CENTER ZA MREZENJE ponudbe destinacije Sevnica (CM, 1)

b 4
DMMO Turizem Sevnica SEVNICA

. v . . ¥ . I . . . . SLOVENIA
Celovito strate3ko in operativno naértovanje, organiziranje, vodenje, upravljanje,

monitoring in evalvacija DMMO TS — CENTER ZA MREZENJE DS z DSM, 1
Partnerstvo za: povezan trajnostni razvoj in trienje ponudbe, nastopanje pod skupno DZ in TKBZ, zagotavljanje
celovite kakovosti zelene buti¢ne ponudbe, upravljanje infrastrukture, doZivetij in obiska idr.

Vkljuéujoce, sodelujoce, povezano, celovito, druzbeno odgovorne, zeleno, statisticno vodena, zaupanja vredno poslovanje
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Center za mrezenje destinacije Sevnica (CM DS) bo z Delovno skupino za mrezenje (DSM)
skrbel za:

e V/zpostavitev sistema celovitega mrezenja ponudnikov v destinaciji Sevnica — Nacrt dela
Centra za mrezZenje destinacije Sevnica.

e Vzpostavitev modela partnerskega sodelovanja — Poslovni dogovor in lanstvo v Mrezi
TKBZ Sevnica Premium za nadgradnjo CVP destinacije Sevnica — Akcijski nacrt aktivnosti
za partnerje destinacije Sevnica.

e Vzpostavitev modela aktivhega sodelovanja partnerjev pri razvoju turizma v destinaciji
Sevnica — Akcijski naért sodelovanja partnerjev v Delovnh skupinah 6 Centrov DMMO
Turizem Sevnica.

Clani DSM DS: predstavnik Ob¢ine Sevnica, predstavnik KSTM, predstavnik/i turistiénih
ponudnikov, predstavnik/i drustev idr. organizatorjev dogodkov in prireditev.

4.2 Center za kakovost ponudbe destinacije Sevnica

Slika 18: CENTER ZA KAKOVOST ponudbe destinacije Sevnica

>
SEVNICA

SLOVENIA

ProVITAL

CENTER ZA Center za kakovost povezuje vsa 4 tematska podrocja v celovito turisti¢no izkusnjo '
KAKOVOST destinacije Sevnica pri Gemer je nujno vzpostaviti:
DMMOTS, 2

* Standarde kakovosti na podro¢ju turizma, ki so povezani z:

1 TURIZEM
2 KULTURA

4 MLADINA

a) TKBZ SP - MREZA IN
SISTEM CERTIFICIRANJA
b) ZSST - GD in PONUDNIKI
c) SUE - DOZIVETJA

STANDARDI POSLOVANJA:
a) HK GRAD SEVNICA
b) GRADOVI POSAVJA
c) AJDOVSKI GRADEC

d) KULTURNI PROGRAM

STANDARDI POSLOVANJA:
a) OC Park Sevnicain CN
Lisca
b) SPORTNI OBJEKTI, POTI
c) SPORTNI PROGRAM
d) SPORTNA OPREMA

STANDARDI POSLOVANJA:
a) MEDGENERA.CENTER
b) OBJEKTIZA MLADINO
c) PROGRAM ZA MLADINO
d) OPREMAZA MLADINO

- Zakonodajo na podroc¢ju turizma in z njim povezanimi dejavnostmi

- Strategijo Regionalnega razvoja Posavja

- Strategijo razvoja ob¢ine Sevnica

- Strategijo razvoja in trzenja turizma destinacije Sevnica

- Strategijo MreZe TKBZ Sevnica Premium po MIS

- Strategijo razvoja in trzenja RDO v Sloveniji in razpisi STO

- Strategijo Zelene sheme slovenskega turizma za destinacije in
ponudnike - prijava na razpise STO

- Strategijo Slovenia Unique Experience (SUE) — prijavo na razpise STO

Standarde kakovosti na podrocju kulture, $porta in mladine, ki so povezani z:

- Zakonodajo omenjenih podrogij ter pravili delovanja zvez in drustev
na obmocju destinacije Sevnica

- Modelom poslovanja JZ KSTM Obéine Sevnica na omenjenih
podrogjih (infrastruktura, oprema, programi) in vklju¢evanju vsebin
kulture, Sporta in mladine v turisti¢cne produkte

Center za kakovost destinacije Sevnica (CK DS) bo z Delovno skupino za kakovost (DSK)
skrbel za:

e Vzpostavitev sistema celovite kakovosti ponudbe v destinaciji Sevnica — Nacrt dela Centra
za kakovost destinacije Sevnica — standardi kakovosti za vsa 4 strokovna podrogja KSTM
Sevnica.

e Vzpostavitev in gradnja prepoznavnosti DS z destinacijsko znamko (DZ) Visit Sevnica in
teritorialno kolektivno blagovno znamko (TKBZ) Sevnica Premium — Sistem znamcenja in
gradnje prepoznavnosti destinacije Sevnica.

e Zagotavljanje standardov za kakovostno in celovito oblikovane destinacijske storitve,
prireditve, dogodke, buticna vodena dozivetja in verige zanje.
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e Zagotavljanje svetovanja ponudnikom za oblikovanje kakovostne ponudbe s TKBZ —
Akcijski nacrt svetovanja ponudnikom za celovito kakovost ponudbe v destinaciji Sevnica
— Dnevi odprtih vrat ponudnikov certificiranih s TKBZ Sevnica Premium.

e Vzpostavitev in upravljanje dobaviteljskih oskrbnih verig, verige prodajnih mest ter verig
kupcev za prodajo ponudbe certificirane s TKBZ Sevnica Premium.

e Nadgradnja kakovosti ponudbe javnih storitev v turisticne namene — kultura, Sport idr. ter
spodbujanje zasebnih iniciativ — Naért razvoja in trZzenja ponudbe personaliziranih zgodb
v destinaciji Sevnica.

e Gradnja kakovosti ponudbe skozi standarde v stroki - gostinstvo, turizem, predelava Zivil
idr. v destinaciji Sevnica — Letni nacrt usposabljanja za standarde kakovosti v destinaciji
Sevnica.

Clani DSK DS: predstavnik Obgine Sevnica, predstavnik KSTM, predstavnik/i turistiénih
ponudnikov, predstavnik/i drustev idr. organizatorjev dogodkov in prireditev.

4.3 Center za trzenje ponudbe destinacije Sevnica

Slika 19: CENTER ZA TRZENJE destinacije Sevnica

SEVNICA
SLOVENIA
. . ProvITAL A
CENTER ZA Center za trZzenje je osnovan na:
TRZENJE * Eksternem trzenju destinacije Sevnica, ki ga narekuje zakonodaja na podrocju
DMMOTS, 3 turizma, dologila in razpisi MGST in STO ter Strategija razvoja in trzenja destinacije
1TURIZEM EkSTERN Sevnicain temelji na: . o o
MAT;SEI";'(G):TE:LT'SQ,C'JE - Digitalnih in klasi€nih vsebinah za orodja trZenja in prodaje certificirane
- - ponudbe destinacije Sevnica s TKBZ Sevnica Premium ter obiskih sejmov
INTERNI/ OPERATIVNI in workshopov v Sloveniji in tujini
2 KULTURA MARKETING DESTINACIJE, . . . . . . . - .. . .
MANAGEMENTPRIHODOV, | ¢ Internem trZenju destinacije Sevnica, ki je dolo€eno s Strategijo razvoja in trZzenja
KOORDINACIJA UDELE- . .. . . v
ZENCEV, RAZVO) KADRA destinacije Sevnica in se nanasa na:
(OC, TIC, IT, SIGNALIZACIA, x H Tfi i H M 3 H H
BVL), TREENJE MREZETIC. - TrZzenje certificirane destinacijske ponudbe MreZe TKBZ Sevnica Premium
ev, IT in PRODAJNIH MEST na destinaciji — vsebine za intranetno povezanost,
MANAGEMENTTRZENJAIN - Upravljanje vsebin turisticne signalizacije v destinaciji Sevnica
CZ?{ﬁE@f{{iﬁg‘;ﬁﬁgl - Upravljanje vsebin OC Park Sevnica in CN Lisca s STA DoZivljaj ter
Hostlom, RHDS, PZA, Glampom Sevnica, HK Grad Sevnica, Trznico
4 MLADINA SPREMLJANJE IN Sevnica, Medgeneracijskim in podjetniskim centrom Sevnica (MPC),
EVALVIRANJE AKTIVNOSTI " . . T . . . .
CENTRA ZATRZENJE Mrezo TIC-ev, IT in drugih trznih in prodajnih mest destinacije Sevnica

- Upravljanje vsebin usmerjanja obiska v destinaciji Sevnica

- Razvoj kadra za komuniciranje, trzenje in prodajo certificirane ponudbe s
TKBZ Sevnica Premium

- Letni koledar odprtih vrat ponudnikov omogoca izkustvo in nakup
certificirane ponudbe na terenu. ori ponudnikih

Center za trZzenje (CT DS) bo z Delovno skupino za trZzenje ponudbe destinacije Sevnica

(DST) skrbel za:

o Naclrt dela Centra za trzenje destinacije Sevnica — standardi kakovosti trZzenja ponudbe za
vsa 4 strokovna podrogja KSTM Sevnica.

e StrateSko promocijo in trzenje ponudbe destinacije Sevnica z DZ in TKBZ v sodelovanju
s partnerji — Nacrt strateSkega in operativnega trzenja ponudbe destinacije Sevnica.
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Gradnjo prepoznavnosti destinacije Sevnica s komuniciranjem CVP preko DZ Visit
Sevnica in TKBZ Sevnica Premium navzven - Nalrt eksternega trZzenja ponudbe
destinacije Sevnica.

Klasi¢no in digitalno trZzenje ponudbe destinacije Sevnica z mrezo TIC/IT/kioskov,
rezervacijsko-prodajnim sistemom ponudbe preko ITA na destinaciji — Akcijski nacrt
komuniciranja, trzenja in prodaje ponudbe v destinaciji Sevnica in Komunikacijski nacrt
digitalnega trzenja.

Trzenje destinacijskih storitev in prireditev, dogodkov, ITP in verig zanje navzven — Akcijski
nacrt trzenja destinacijskih storitev, prireditev in dogodkov.

UcCinkovito in usklajeno in-site komuniciranje ponudbe storitev, ITP, dogodkov/prireditev
za poglobljena dozivetja DS (informatorji v TIC/IT/ITA, ponudniki, vodniki...) — Akcijski
nacrt internega trzenja v destinaciji Sevnica.

Clani DST DS: predstavnik Obgine Sevnica, predstavnik KSTM, predstavnik lokalnih turistiénih
ponudnikov, predstavnik drustev, predstavnik ob&anov.

4.4 Center za dozivetja destinacije Sevnica

Slika 20: CENTER ZA DOZIVETJA destinacije Sevnica

b 4
SEVNICA
SLOVENIA
CENTER ZA Center za doZivetja je osnovan za vzpostavitev: ProVITAL - 4R
DOZIVETIA * Kakovostnih buti¢nih doZivetji za prepoznane ciljne skupine gostov in obiskovalcev:
DMMOTS, 4 - Aktivni turizem - kolesarstvo, pohodnistvo, aktivnosti na in ob Savi
A REET] - Slow turizem - buti¢na poglobljena kreativna doZivetja narave in
oAb kulturne dedi$¢ine z odli¢no enogastronomsko izkunjo
PONUDNIKOV DESTINACLE - Gastronomski turizem / Vinski turizem
MANAGEMENT PRIREDITEV, - Bleisure turizem — povezovanje poditnic s poslovnimi potovaniji
R - Mladinski turizem / Volunterski turizem / DoZivetja narave in KD
PONUDNIKOVDESTINACIE | ¢ Kakovostno vodenih buti€nih prireditev, dogodkov in tematskih poti z verigami
ponudnikov:
USPOSABLJANIJE IZVAJAL- R . R . . R
CEV GASTRONOMSKIH, - Grad Sevnica, staro mestno jedro Sevnica in Ajdovski Gradec
defffé:.apzﬂx% - OC Park Sevnica in CN Lisca v povezavi s Hostlom in RHDS, PZA Sevnica in
SLOVNIH IDR. DOZIVETU Glampom Sevnica
INFORMIRANJE IN - CN Lisca, OC Park Sevnica in $portne dvorane in poligoni
OZAVESCANJE DELEZNIKOV . .. . . . N A .
4 MLADINA O NARAVIIN KD DS TER - Mreza PKV poti in drugih infrastrukturnih objektov za aktivnosti v naravi
SPORTU IN REKREACJI P N > .
- Pot penin in druge tematske poti na podezelju
SPREMLJANIJE IN - . . . . A x: .. .
cuaLvirane arivnostt | ® Modela in vsebin za usposabljanje ponudnikov vodenih dozivetij za prepoznavanje
CENTRAZA DOZIVETIA trgov in ciljnih skupin gostov in obiskovalcev za celovito zagotavljanje pricakovanjin
potreb
* Modelavsebin za informiranje, komuniciranje, trZzenje in prodajo zgodb destinacije
Sevnica

Center za dozivetja (CD DS) bo z Delovno skupino za dozZivetja destinacije Sevnica (DSD)
skrbel za:

Nacrt dela Centra za dozivetja DS — standardi razvoja in spremljanja izvajanja dozZivetij za
vsa 4 strokovna podrogja KSTM Sevnica.

Model razvoja, izvajanja in evalviranja kakovostnih buti¢nih doZivetij za prepoznane ciljne
skupine obiskovalcev in turistov v destinaciji Sevnica z verigami ponudnikov s certifikati
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TKBZ Sevnica Premium — Akcijski nacrt razvoja, trzenja, izvajanja in evalviranja buticnih
dozivetij destinacije Sevnica.

e Model razvoja, izvajanja in evalviranja kakovostnih buti¢nih prireditev, dogodkov in
tematskih poti z verigami certificiranih ponudnikov s TKBZ Sevnica Premium — Akcijski
nacrt razvoja, trzenja, izvajanja in evalviranja buti¢nih prireditev, dogodkov in tematskih
poti destinacije Sevnica.

e Model spodbujanja ponudnikov k promocijskim aktivnostim dnevi odprtih vrat ponudnikov
s certifikatom TKBZ Sevnica Premium — Akcijski na¢rt za dneve odprtih vrat destinacije
Sevnica.

e Model za vzpostavitev in upravljanje orodij in tehnik interpretacije narave in kulturne
dediScine v objektih narave, kulturne dedisc€ine ter Sportno-rekreacijskih objektih, TIC-ih,
razglednih toCkah, poteh idr. — Akcijski nart za orodja interpretacije narave in kulturne
dedisCine ter Sportnih aktivnosti v destinaciji Sevnica.

e Model usposabljanja ponudnikov za buti€éna vodena dozivetja, prireditve in dogodke
skladno s prepoznanimi potrebami in pri€akovaniji ciljnih skupin obiskovalcev in gostov —
Akcijski nacrt usposabljanja ponudnikov v destinaciji Sevnica.

e Vodenje registra vodnikov destinacije Sevnica in skrb za kakovostna vodenja,
interpretacijo narave in kulturne dedisCine, etno animacijo, storitve kustosov, izvajalcev
delavnic in degustacij — Akcijski nacrt za kakovostno izvajanje turisti¢nih vodenj, animacije
ter izvajanja ogledov delavnic in degustacij.

Clani DSD DS: predstavnik Obgine Sevnica, predstavnik KSTM, predstavnik/i turistiénih
ponudnikov, predstavnik/i drustev idr. organizatorjev dogodkov in prireditev.

4.5 Center za raziskave in razvoj destinacije Sevnica

Slika 21: CENTER ZA RAZISKAVE IN RAZVOJ destinacije Sevnica

SEVNICA
SLOVENIA
. . . N ProVITAL o
CENTER ZA Center za raziskave in razvoj je osnovan za vzpostavitev:
SIVAS@ ALYV © Modelain vsebin raziskav v turisti€ni dejavnosti, in sicer: trendi v turizmu za
VOJDMMOTS, 5 sprejemanje uc¢inkovitih poslovnih odlogitev ponudnikov — novi¢nik za ponudnike;
11orizEM T pr|cak?_vanja in potrgbe prepoz_nan_m ciljnih trgovin sl'<up|n; zadoyoljstvo:
Rﬁ%ﬁ \Sf;g:mz domacinov, ponudnikoy, investitorjev, zaposlenih, obiskovalcev in gostov; ...
MLADINI * Modela in vsebin razvoja ustrezne signalizacije v turizmu in z njim povezanih
IKT - DESTINACISKI PORTAL dejavnostih za usmerjanje obiska v DS
IN MODEL ZBIRANJA . . . . . . . . .
2 KULTURA PODATKOV * Modela invsebin razvoja IKT: destinacijski portal in model zbiranja podatkov,
PRpc:ﬁ:\?EmZ:Afp?ssw njihove obdelave in uporabe ter evalvacije; povezava TIC-eyv, IT, TA DoZivljaj in
drugih prodajnih mest —intranetna povezava
MANAGEMENT ZELENEGA / H H H H H H H
bosTornEes bRz | ¢ Modelain vseb|_n projektov ha zalogo in DrIIaY na razpise v medsektorskem smislu
05;;_"3;’:5? * Modelainvsebin zelenega, dostopnega, druzbeno odgovornega poslovanja, ki
zagotavlja eticna nacela do narave, okolja, domacinov, ponudnikov, zaposlenih,
‘Docsoggﬁg\ffnﬁh%him investitorjev, obiskovalcev in gostov
BULLRLY | CLANSTVOVMREZTKEZSP |, Modela in vsebine Poslovnega dogovora, ki povezuje ponudnike pri skupni
AL STt promociji in trzenju destinacije Sevnica ter Modela ¢lanstva v Mrezi TKBZ Sevnica
CENTFAZR‘:FZ*C;'JSKAVE IN Premium za nadgradnjo celostne vizualne podobe

* Modela in vsebin evalvacije aktivnosti vseh 5 centrov DO Turizem Sevnica
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Center zaraziskave in razvoj (CRR DS) bo z Delovno skupino za raziskave in razvoj (DSRR)
skrbel za:

Nacrt dela Centra za raziskave in razvoj destinacije Sevnica — standardi raziskav in
razvoja za vsa 4 strokovna podro&ja KSTM Sevnica.

Vzpostavitev modela in vsebin razvoja IKT — portal destinacije — internetna in intranetna
povezava (mreza TIC-ev, IT, kioskov in drugih prodajnih mest) in druzbena omrezja —
celovita digitalna turisticna platforma kot podpora komuniciranju v DS in izven nje —
Akcijski nacrt digitalnega komuniciranja destinacije Sevnica.

Vzpostavitev modela za raziskovanje in oblikovanije informacij s sodobno IKT za stratesko
odlo¢anje v DS kot podporo raziskavam in razvoju, trzenju, internemu in eksternemu
komuniciranju, odlo€anju v turizmu — Akcijski nacrt raziskovanja in oblikovanja informacij
za odlo¢anje v turizmu.

Vzpostavitev modela za vodenje sistema informiranja, komuniciranja, trZzenja in prodaje
zgodb ter usmerjanja in ozave$c¢anja obiskovalcev in turistov s podporo Ul ter analognih
in digitalnih reSitev — Akcijski naért digitalne in analogne podpore zgodbarjenju in
usmerjanju obiska v destinaciji Sevnica.

Vzpostavitev modela in vsebin projektov na zalogo — nacrtovanja aktivnosti in spremljanja
razpisov ter izvajanja strateSkih projektov v DS — Akcijski nacrt za projekte na zalogo.
Vzpostavitev modela in vsebin ucinkovite signalizacije turistiche ponudbe in ponudnikov
na destinaciji Sevnica — Akcijski nacrt signalizacije turisti¢ne ponudbe destinacije Sevnica.
Vzpostavitev modela zelenega in dostopnega in druzbeno odgovornega poslovanja
destinacije Sevnica (certifikati, nagrade in priznanja) — Akcijski nacrt zelenega,
dostopnega in druzbeno odgovornega poslovanja destinacije Sevnica.

Vzpostavitev modela in razvoj inkubatorja za spodbujanje podjetnih idej v turizmu in z njim
povezanimi dejavnostmi (vinogradniStvo, kmetijstvo, gozdarstvo, idr.) destinacije Sevnica
— Akcijski naért vzpostavitve podjetniSkega inkubatorja destinacije Sevnica.

Vzpostavitev modela evalvacije aktivnosti vseh petih centrov DMMO Turizem Sevnica —
Akcijski nacrt evalvacije aktivnosti vseh petih centrov DMMO Turizem Sevnica.

Clani DSRR DS: predstavnik Obgine Sevnica, predstavnik KSTM, predstavnik ob&anov,
predstavniki turistinih ponudnikov, itd.
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4.6 Center za upravljanje turisti€ne infrastrukture destinacije Sevnica

Slika 22: CENTER ZA UPRAVLJANJE TURISTICNE INFRASTRUKTURE destinacije Sevnica

1 TURIZEM

2 KULTURA

CENTER ZA UPRAV-

LJANJE INFRASTRUK-

TUREDMMOTS, 6

MANAGEMENT INFRA-
STRUKTURE (KULTURA,
SPORT, MLADINA, TURIZEM)

4 MLADINA

MANAGEMENT OPREME ZA
PRIREDITVE, DOGODKE,
POTI IN VODENA
DOZIVETJAV DS

MANAGEMENT MREZE TIC-
EV, ITIN PRODAJNIH MEST

MANAGEMENT ATRAKCIJ
(GRAD, OC Sevnicain
Lisca, HN Lisca, MPKV

POTI IN NK - HOSTEL, ...

MANAGEMENT MEHKE
MOBILNOSTIIN
DOSTOPNOSTI ZA VSE

SPREMLJANJE IN EVAL-
VIRANJE AKTIVNOSTI
CENTRA ZA UPRALJANJE
INFRASTRUKTURE

>
SEVNICA

SLOVENIA

ProVITAL

Center za upravljanje infrastrukture je osnovan za vzpostavitev:

Modela upravljanja infrastrukture in opreme v objektih na podrog¢jih turizma,
kulture, $porta in mladine ter njegovo izvajanje, spremljanje in evalviranje
Modela upravljanja atrakcij povezanih z Gradom Sevnica, Ajdovskim Gradcem,
reko Savo, Lisco, idr. ter njegovo izvajanje, spremljanje in evalviranje — Hisa
kulture, Hisa narave, Outdoor centra
Modela upravljanja opreme za prireditve, dogodke, potiidr. za izvajanje vodenih
dozivetij ter njegovo izvajanje, spremljanje in evalviranje
Modela upravljanja infrastrukture:
o Outdooor centra Park Sevnica in Center narave Lisca s STA Dozivljaj,
Hostlom, PZA in RHDS;
o Medgeneracijskega in podjetniSkega centra Sevnica;
o Mreze TIC-ey, IT in prodajnih mest v destinaciji Sevnica ter njegovo izvajanje in
evalviranje
Modela upravljanja mehke mobilnosti in signalizacije ter dostopnosti za vse ciljne
skupine tudi z urejenimi potmi in izposojo opreme za aktivnosti ter njegovo
izvajanje in evalvacijo

* Modela spremljanja in evalviranja aktivnosti centra za UTI

Center za upravljanje turisti¢ne infrastrukture (CUTI DS) bo z Delovno skupino za upravljanje

turistiéne infrastrukture (DS UTI) skrbel za:

e Nacrt dela Centra za upravljanje turisti¢ne infrastrukture in opreme destinacije Sevnica za
vsa 4 strokovna podrocja KSTM Sevnica — kultura, Sport, turizem in mladina.

e Vzpostavitev modela sploSnega upravljanja turistiCnih atrakcij destinacije Sevnica
(infrastrukture in opreme) — objektov narave in kulturne dediS€ine, tematskih idr. poti ter
$portno-rekreacijskih objektov v upravljanju KSTM Sevnica — Akcijski nadrt splosnega
upravljanja turisti¢nih atrakcij (infrastrukture in opreme) destinacije Sevnica.

e Vzpostavitev modela upravljanja infrastrukture: (i) Outdooor centra Park Sevnica in Centra
narave Lisca s STA Dozivljaj, Hostla/ov, Mreze postajaliS¢ za avtodome (PZA) in enot
RazprSenega hotela destinacije Sevnica (RHDS); (i) Medgeneracijskega in podjetnidkega
centra Sevnica; (iii) Mreze TIC-ev, IT, kioskov in prodajnih mest v destinaciji Sevnica ter
njegovo izvajanje in evalviranje — Akcijski nacrt za vsako od treh skupin atrakcij.

e Vzpostavitev modela upravljanja opreme za prireditve, dogodke, poti idr. za izvajanje
vodenih dozivetij v destinaciji Sevnica — Akcijski nacrt upravljanja opreme za prireditve,
dogodke, poti idr. za izvajanje vodenih dozivetij v destinaciji Sevnica.

e Vzpostavitev modela upravljanja mehke mobilnosti, signalizacije turisticne ponudbe in
dostopnosti za vse v destinacije Sevnica — Akcijski nacrt upravljanja mehke mobilnosti,
signalizacije turisticne ponudbe in dostopnosti za vse v destinaciji Sevnica.
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5 NACRT AKTIVNOSTI RAZVOJA TURIZMA DESTINACIJE SEVNICA
ZA OBDOBJE 2025-2030

Nacrt aktivnosti izhaja iz modela partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije
Sevnica v obdobju 2025-2030 in podrobno opredeljuje klju¢ne kazalnike uspesnosti (KPI)
vsake od §tirih strateskih aktivnosti — upraviljanje, razvoj, trzenje in istovetnost.

MODEL PARTNERSTVA za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica, glej slika 15

‘ a PARTNERSTVO [RCAtTIoN a G

UPRAVLJANJE — Kako povezano? RAZVOJ - Kaj in kako? TRZENJE — Komu in zakaj? ISTOVETNOST — Kdo smo?
Celovito udejanjanje vizije DS Celovit razvoj ponudbe zelenih Digitalizacija in odgovorno Celovito upravljanje kakovosti in
(Portal - DMMO Turizem Sevnica) buti¢nih aktivnih doZivetij v DS osredotoceno trzenje DS/ponudbe LDV prostora skozi DZ in TKBZ

Cilj 1:

Uspesno preobraziti obéino
Sevnica v destinacijo Sevnica, ki
povezuje deleinike skozi
usklajeno nosilno zmogljivost in
povezano operativno zeleno in
digitalno poslovanje

1KPla: Stratesko vodena TD
Sevnica

1KPIb: Kadrovski in financni nacrt
celovitega upravljanja
DMMO TS

1KPIc: Destinacijski portal Visit
Sevnica, druzbena omreZja,
Grajske novice z uredniskim
odborom

1KPId: Nadgradnja CVP z DZ/TKBZ
z vertikalo znaméenja

1KPle: Raziskave za ucinkovito

Cilj 2:

Preseci manke in vzpostaviti
sistem kakovosti, zelenega,
odgovornega, celovito butiénega
poslovanja DS z MreZo v verige
povezanih partnerjev, z orodji
komuniciranja za pametne
poslovne odlocitve

2KPla: Zelena TD Sevnica

2KPIb: Specializirana TD Sevnica

2KPIc: Kakovostna in kreativna

TD Sevnica s TKBZ SP

2KPId: Dostopna TD Sevnica za vse
deleznike

2KPle: TD Sevnica s specializirano
infrastrukturo za aktivnosti
v naravi in objektih

2KPIf: TD Sevnica s specializirano
buti¢no ponudbo

Cilj 3:

S celovito usklajenim digitalnim,
druzbeno odgovornim, kanalizi-
ranim in dostopnim trZenjem
prepricati gosta k obisku zelene
podeZelske destinacije za akti-
ven oddih in dobro pocutje skozi
vse leto in ga po njej usmerjati

3KPla: Ucinkovito stratesko
nacrtovanje upravljanja
portala, druz. omrezij in
Grajskih novic

3KPIb: Rast kazalcev - PDBG,
PDPG, zasedenost NK,..

3KPIc Dosezeni drugi kvantitativni
cilji

3KPId: Upravljani digitalni mediji

3KPle: Upravljani klasiéni mediji

3KPIf: Upravljane druge oblike

Cilj 4:

Ohranjanje, ponos, zaveza in
komuniciranje raznolikosti iden-
titet prostora in zelene certifici-
rane ponudbe za buti¢na aktivna

dozivetja in oddih za dobro
pocutje domaéinov in
obiskovalcev skozi vse letne ¢ase

4KPla: TD Sevnica prepoznana
zelena, kreativna, buti¢na

4KPlb: Ocena zadovoljstva obiskoval-
cev in gostov s ponudbo v DS

4KPIc: MreZo prodajnih mest s TKBZ
SP sestavljajo STA, HK, OC
Sevnica, CN Lisca, TIC-i in
IT ter Mreza ponudnikov

4KPId: V sklopu TKBZ SP se z AIS
izvaja usposabljanja skladno z
AN

4KPle: Letni koledar odprtih vrat

in prireditev vkljuéuje

trzenjskega komuniciranja vsa] 15 partnerjev

odloéanje

Upravljanje destinacije Sevnica se bo v obdobju 2025-2030 udejanjilo skozi 5 kljucnih
kazalnikov uspe$nosti — 1KPI a do e s po tremi aktivhostmi za vsak KPI.

Slika 23: Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica —
UPRAVLJANJE

UPRAVLIANIE - Kako povezano? cilj 1:

Uspesno preobraziti ob&ino Sevnica v destinacijo Sevnica,
ki povezuje deleznike skozi usklajeno nosilno zmogljivost
in povezano operativno zeleno in digitalno poslovanje

Celovito udejanjanje vizije DS
(Portal = DMMO Turizem Sevnica)

NACRT AKTIV 120

Stratesko vodenje DMMO Turizem Sevnica
zaveza partnerstva destinacije Sevnica

* Poslovni dogovor partnerjev DMMO TS (30) z letnimi paketi promocije
* Clanstvo v MreZi TKBZ SP (40) z letno ¢lanarino
* Vzpostavitev DMMO Turizem Sevnica s 6 centri

* Nacrt kadrovanja in izvajanja aktivnosti DMMO TS po 6 centrih
* Nova sistematizacija delovnih mest KSTM Sevnica
* Finanéni naért celovitega upravljanja in trienja ponudbe DMMO TS

Kadrovski in finanéni naért celovitega upravljanja
DMMO Turizem Sevnica

* Nadgradnja destinacijskega portala Visit Sevnica
* Nadgradja in vzpostavitev novih druzb. mreZ (5)in prisotnost v orodjih Google
* Nadgradnja Grajskih novic (ve¢jezi¢na, digitalna/klasi¢na)

Destinacijski portal Visit Sevnica, druzbena omreZja in
Grajske novice z uredniskim odborom

* Nadgradnja CVP z DZ Visit Sevnica in TKBZ Sevnica Premium
* Nadgradnja CVP orodij za trienjske aktivnosti
* Nadgradnja oznacevalnih elementov v destinaciji

Nadgradnja celostne vizualne podobe (CVP) z destina-
cijsko in TKBZ Sevnica Premium z vertikalo znaméenja

* Nacdrt raziskav za uéinkovito odloc¢anje in preprecevanje konfliktov v N
prostoru in med delezniki (letno 1-2 novicnika)

* Ocena zadovoljstva domacinov s turizmom — 1-2 krat letno preverjanje in
sreanje

* Ocena zadovoljstva turistiénih ponudnikov s turizmom v destinaciji, 1-2 krat
letno preverjanje in 2-4 krat letno srecanje J

Raziskave za ucinkovito odlocanje in preprecevanje

konfliktov v prostoru in med delezniki — Ocena
zadovoljstva domacinov in tur. ponudnikov
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Razvoj ponudbe destinacije Sevnica se bo v obdobju 2025-2030 udejanjilo skozi 6 kljucnih
kazalnikov uspesnosti — 2KPI1 a do f s po eno do petimi aktivnostmi za vsak KPI.

Slika 24: Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica —
RAZVOJ

RAZVOJ - Kaj in ka Cilj 2:
Preseéi manke in vzpostaviti sistem kakovosti, zelenega, odgovor-

Celovit razvoj ponudbe zelenih nega, celovito buti¢nega poslovanja DS z MreZo v verige povezanih
butiénih aktivnih doZivetij v DS partnerjev, z orodji komuniciranja za pametne poslovne odlocitve

NACRT AKTIVNOSTI 2025-2030
2KPla: Zelena in dostopna destinacija Sevnica

* Destinacija Sevnica v ZSST: zlata Green Destination in mreza ponudnikov v Green }
a destinacija Sevni tdoor, kulture,

Accommodation (4), Green Cuisine (3), Green Attraction (3) oz. skladno s prenovo

* Pridobljeni znaki specializacije Slovenia Hike/Bike (vsaj 3), ...
* Pridobljeni znaki specializacije za turisti¢ne kmetije (vsaj 3), ...

* Rast ponudbe Mreze TKBZ SP v obstojecih kategorijah po MIS: RI, PZI, JP, VD, HG
* Vzpostavitev novih kategorij TKBZ SP po MIS: NK, GPRI; KD, HV, STA, ITP - CK, CN, ODC; PPC
* Povezana ponudba 40 ¢lanov Mreze TKBZ SP po MIS

2KPIc: Kakovostn kreativna destinacija Sevnica s TKBZ
Sevnica Premium po Modelu lzvorno slovensko (MIS)

* Urejene prometne poti in signalizacija (rast glede na 2024)

* Vzpostavljen (javni) prevoz med atrakcijami (vinski taksi) (rast glede na 2024)

* Usposabljanje za dostopni turizem (delavnice) — nagovarjanije ciljnih skupin (VD)
* Outdoor center Park Sevnica z MPKV potiin Pot penin N
* Center narave Lisca

* Center kulture Grad Sevnica

* Medgeneracijsko-poslovni center

* Razprseni hotel Sevnica Premium (RHSP) in Hostel Sevnica
* Mreza ponudnikov buti¢nih vodenih enogastronomskih dozZivetij (10)
* Mreza ponudnikov outdoor doZivetij (5)

* Mreza ponudnikov doZivetij v naravi (5)

* Mreza ponudnikov doZivetij kulturne dedis¢ine in rokodelstva (5)
... z oradji komuniciranja za kreativne in aktivne izkugnje ter selfness v naravi

2KPId: Destinacija Sevnica - dostopna (z mehko mobilnostjo)
za vse deleZnike (ovire/intolerance)

Y

2KPle: Destinacija Sevnica - s specializirano infrastrukturo za
aktivnosti v naravi, objektih dedis¢ine in na kmetijah

2KPIf: Destinacija Sevnica — specializirana za buti¢na
enogastronomska, dediscinska, kreativna in aktivna
dozivetja

—

Trzenje destinacije Sevnica se bo v obdobju 2025-2030 udejanijilo skozi 6 klju¢nih kazalnikov
uspes$nosti — 3KPI a do f s po eno do petimi aktivhostmi za vsak KPI.

Slika 25: Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica —
TRZENJE

- Cilj 3:
- i j? > . e -
TRZENJE — Komu in zakaj? S celovito usklajenim digitalnim, druzbeno odgovornim, kanaliziranim
. . in dostopnim trZenjem prepricati gosta k obisku zelene podeZelske
DlgltzillzaC|Jav|n f)dgovorno destinacije za akti-ven oddih in dobro pocutje skozi vse leto in ga po
osredotoceno trzenje DS/ponudbe RS RTE
NACRT AKTIVNOSTI 2025-2030

(s Naért klasiénega in digitalnega trZenja, Poslovni dogovor > 30 partnerjev
3KPla: Ucinkovito upravljanje portala Visit Sevnica, * Upravljanje skupnega komunikacijsko-rezervacijsko-prodajnega portala Visit Sevnica
druzbenih mrez (DM) in Grajskih novic * Upravljanje druzbenih omreiij (IG, FB, YT, TW, TT) in Google vizitk, Google maps
* Upravljanje Grajskih novic kot internega orodja trzenja turizma destinacije Sevnica

(* Rast ponudbe butiénih vodenih doZivetij (nekaj ur, celodnevna, veédnevna - vsaj 15 BVD)

3KPIb: Rast: PDBG, PDPG, zasedeno astanitvenih * Rast povpre&ne dobe bivanja gostov v Sevnici glede na leto 2024 (10 % letno)
kapacitet, zadovoljstva del * Rast povprecne dnevne potrosnje gosta v Sevnici glede na leto 2024 (10 % letno)

* Rast zasedenosti nastanitvenih kapacitet v Sevnici glede na leto 2024 (10 % letno)

\_* Raziskava zadovoljstva obiskovalcev in gostov se izvaja 2 krat letno, rezultati v novi¢niku

* Rast &t. zaposlenih na DMMO TS (6) oz. 17 na KSTM/TA Dofivljaj, 1 oseba za dig. trzenje

3KPIc: DoseZeni drugi kvantitativn j * Rast 5t. verig pon. Mreze TKBZ SP iz 5 2024 na 11 leta 2030 (GPRI, NK, HV, STA, ITP, PPC)

* Rast 5t. ¢lanov verig ponudnikov v obstojecih in novih kategorijah Mreze TKBZ SP in' s tem

ponudbe s certifikatom TKBZ SP

3KPId: Digitalni mediji: spletna stran, druzabni mediji,

Google oglasevanje, podkasti, influencerji, blo/ * Akcijski nacrt za digitalne medije za vsako leto: spletna stran, druzbeni mediji, Google
vlogerji oglasevanje, podkasti, influencerji, blo/vlogeriji, ...

3KPle: Klasi¢ni mediji: tisk, TV, radio, jumbo plakati, * Akcijski nacrt za klasi¢ne medije za vsako leto: tisk, TV, radio, jumbo plakati, promocijski
sejmi, signalizacija na destinaciji ekrani, sejmi, signalizacija na destinaciji, ..

3KPIf: Drugo: Studijske ture, komunikacija z organiza-
torji potovanj (OP) in turisti¢énimi agencijami

sklopu MIS, novinarje, organizatorje potovanj, strokovno javnost

* Akcijski nacrt za druge aktivnosti: studijske ture — za lokalne ponudnike, koordinatorje v |
* Akcijski nacrt komunikacija navznoter in navzven s strokovno javnostjo
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Istovetnost destinacije Sevnica se bo v obdobju 2025-2030 udejanjilo skozi 5 kljucnih
kazalnikov uspesnosti — 4KPI a do e s po dvema do Stirimi aktivhostmi za vsak KPI.

Slika 26: Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica —
ISTOVETNOST

Cilj 4:
Ohranjanje, ponos, zaveza in komuniciranje raznolikosti iden-titet
prostora in zelene certi

cirane ponudbe za buticna aktivna doZivetja in
oddih za dobro poéutje domacinov in obiskovalcev skozi vse letne éase

NACRT AKTIVN 1 2025-2030

Destinacija Sevnica prepoznana kot zelena,
vklju€ujoca, pristna, kreativna, buticna

Destinacija Sevnica s prepoznanimi zadovoljnimi
ciljnimi skupinami gostov

Enogastronomska, dediscinska in outdoor TD
Sevnica s prodajnimi mesti s TKBZ Sevnica
Premium

Destinacija Sevnica povezana z Akademijo lzvorno
slovensko — podeZelski inkubator za razvoj in
trienje

Destinacija Sevnica z Letnim koledarjem odprtih
vrat in Letnim programom prireditev / dogodkov

* TD Sevnica je prepoznana zelena, vkljucujoca, kreativna, buti¢na destinacija — ucinkovito
poslovanje DMMO Turizem Sevnica z DS po 6 centrih, s Poslovnim dogovor partnerjev DMMO
TS in tlanstvom v MreZi TKBZ 5P

* TD Sevnica je nagrajena zelena destinacija, kakor tudi ponudniki za zeleno poslovanje

* TD Sevnica je prepoznala (raziskava, delavnice, novicnik) in ciljno nagovarja izbrane skupine
obiskovalcev in gostov za buti¢na idr. VD

* Buti¢na in druga VD z lokalno dodano vrednostjo TD Sevnica dosegajo primerljive cene

* Raziskave vedenja obiskovalcev in gostov kaZejo rast zadovoljstva z buticnimi in drugimi VD

* TD Sevnica je prepoznana kot enogastronomska destinacija z buti¢nimi slow VD 2 10 N

* TD Sevnica je prepoznana kot destinacija za kreativna rokodelska in dedis¢inska VD 2 10

* TD Sevnica je prepoznana kot outdoor destinacija za pohodnistvo, kolesarstvo, vodna -
doZivetja, jadralno padalstvo in sprostitev v naravi 2 10 VD

* Ponudba TD Sevnica se prodaja v STA DoZivljaj, ODC Park Sevnica, CK Grad Sevnica, CN Lisca,
TIC-ih in IT pri ponudnikih MreZe TKBZ SP

*§ glani Mreze TKBZ SP se letno izvede delavnice za ponudnike vsake kategorije vzpostavljene
po MIS

* § ¢lani MreZe TKBZ SP se letno izvede vsaj 3 tematske delavnice (trendi v turizmu, novi trendi
v trzenju, ...)

*Clanom MreZe TKBZ SP se letno ponudi specializirana svetovanja — vsaj 20 ponudnikov

*Letni koledar odprtih vrat destinacije Sevnica v letu 2025 vklju¢uje 15 partnerjev, udelezba N
letno raste za vsaj 10 %

*Letni program prireditev /dogodkov destinacije Sevnica iz leta v leto ponuja bolj zelene
prireditve in dogodke, ki sledijo trendom v stroki in za specializirane skupine ponujajo
poglobljena VD
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6 AKCIJSKI NACRT UDEJANJANJA VIZIJE RAZVOJA TURIZMA V
DESTINACIJI SEVNICA ZA OBDOBJE 2025-2026

Akcijski na¢rt udejanjanja vizije razvoja turizma v destinaciji Sevnica za obdobje 2025-2026
izhaja iz Modela partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica za
obdobje 2025-2030 po klju¢nih kazalnikih uspesnosti (KPl) vsake od Stirih strateSkih
aktivnosti — upravljanje, razvoj, trzenje in istovetnost.

MODEL PARTNERSTVA za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica, glej slika 15

UPRAVLJANJE — Kako povezano?

RAZVOJ - Kaj in kako?

PARTNERSTVO [OToN a °

TRZENJE — Komu in zakaj? ISTOVETNOST — Kdo smo?

Celovito udejanjanje vizije DS
(Portal -

cilj1:

Uspesno preobraziti obéino
Sevnica v destinacijo Sevnica, ki
povezuje deleZnike skozi
usklajeno nosilno zmogljivost in
povezano operativno zeleno in
digitalno poslovanje

1KPla: Stratesko vodena TD
Sevnica

1KPIb: Kadrovski in finanéni nacrt
celovitega upravijanja
DMMO TS

1KPIc: Destinacijski portal Visit
Sevnica, druibena omreja,
Grajske novice z uredniskim
odborom

1KPId: Nadgradnja CVP z DZ/TKBZ
2 vertikalo znaméenja

DMMO Turizem Sevnica)

Celovit razvoj ponudbe zelenih
buti¢nih aktivnih doZivetij v DS

Cilj 2:

Preseci manke in vzpostaviti
sistem kakovosti, zelenega,
odgovornega, celovito buti¢nega
poslovanja DS z MreZo v verige
povezanih partnerjev, z orodji
komuniciranja za pametne
poslovne odlo&itve

2KPla: Zelena TD Sevnica

2KPIb: Specializirana TD Sevnica

2KPIc: Kakovostna in kreativna
TD Sevnica s TKBZ SP

2KPId: Dostopna TD Sevnica za vse
deleznike

2KPle: TD Sevnica s specializirano
infrastrukturo za aktivnosti
v naravi in objektih

2KPIf: TD Sevnica s specializirano

Gilj 3:

S celovito usklajenim digitalnim,

druzbeno odgovornim, kanalizi-
ranim in dostopnim trZenjem

podeZelske destinacije za akti-
ven oddih in dobro pocutje skozi
vse leto in ga po njej usmerjati

3KPla: Ucinkovito stratesko
naértovanje upravljanja
portala, druz. omreZij in
Grajskih novic

3KPIb: Rast kazalcev - PDBG,
PDPG, zasedenost NI

3KPIc DoseZeni drugi kvanti
cilji

3KPId: Upravijani digitalni mediji

3KPle: Upravljani klasiéni mediji

Digitalizacija in odgovorno Celovito upravljanje kakovosti in
osredoto¢eno trzenje DS/ponudbe LDV prostora skozi DZ in TKBZ

Cilj 4:

Ohranjanje, ponos, zaveza in
komuniciranje raznolikosti iden-
titet prostora in zelene certifici-
rane ponudbe za buti¢na aktivna

dofivetja in oddih za dobro

pocutje domacinov in
obiskovalcev skozi vse letne case

4KPla: TD Sevnica prepoznana
zelena, kreativna, butiéna
4KPIb: Ocena zadovoljstva obiskoval-
cev in gostov s ponudbo v DS
4KPIc: MreZo prodajnih mest s TKBZ
SP sestavljajo STA, HK, OC
Sevnica, CN Lisca, TIC-iin
IT ter Mreza ponudnikov
4KPId: V sklopu TKBZ SP se z AIS
izvaja usposabljanja skladno z
AN

1KPle: Raziskave za uinkovito
odloganje

buti¢no ponudbo

4KPle: Letni koledar odprtih vrat
in prireditev vkljuéuje
vsaj 15 partnerjev

3KPIf: Upravljane druge oblike
trienjskega komuniciranja

6.1 Upravljanje celovite ponudbe destinacije Sevnica 2025-2026

Izvajanje aktivnosti upravljanja za leti 2025-2026 izhaja iz nacrta upravljanja DMMO Turizem Sevnica v
obdobju 2025-2030, ki bo udejanjeno skozi 5 kljucnih kazalnikov uspesnosti — 1KPI od a do e s po tremi

aktivnostmi za vsak KPI.

Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica — UPRAVLJANJE,

glej slika 23

o UPRAVLIANJE

Celovito udejanjanje vizije DS

(Portal - DMMO Turizem Sevnica)

1KPla: Stratesko vodenje DMMO Turizem Sevnica — strateska
zaveza partnerstva destinacije Sevnica

1KPIb: Kadrovski in finanéni naért celovitega upravljanja
DMMO Turizem Sevnica

portal Visit Sevnica, drubena omreija in
e novice z ured odborom

1KPId: Nadgradnja celostne vizualne podobe (CVP) z destina-
cijsko in TKBZ Sevnica Premium z vertikalo znaméenja

1KPle: Raziskave za uginkovito odloanje in preprecevanje

konfliktov v prostoru in med deleZniki — Ocena
zadovoljstva domatinov in tur. ponudnikov

{ako povezano?

Cilj 1:
UspeZno preobraziti obéino Sevnica v destinacijo Sevnica,

ki povezuje deleznike skozi usklajeno nosilno zmogljivost
in povezano operativno zeleno in digitalno poslovanje

NACRT AKTIVNOSTI 2025

* Poslovni dogover partnerjev DMMO TS (30) z letnimi paketi promaocije
* Clanstvo v Mre#i TKBZ SP (40) z letno élanarino
* Vzpostavitev DMMO Turizem Sevnica s 6 centri

* Nova sistematizacija delovnih mest K3TM Sevnica
* Finanéni nacrt celovitega upravljanja in trZenja ponudbe DMMO TS

* Nadgradnja destinacijskega portala Visit Sevnica
* Nadgradja in vzpostavitev novih druzb. mreZ (5)in prisotnost v orodjih Google

* Nadrt kadrovanja in izvajanja aktivnosti DMMO TS po 6 centrih J
* Nadgradnja Grajskih novic (vedjeziéna, digitalna/klasicna) ]

* Nadgradnja CVP z DZ Visit Sevnica in TKBZ Sevnica Premium
* Nadgradnja CVP orodij za trienjske aktivnosti
* Nadgradnja oznagevalnih elementov v destinaciji

* Naért raziskav za uinkovito odlo€anje in prepreéevanje konfliktov v 1

prostoru in med deleniki (letno 1-2 noviénika)

* Ocena zadovoljstva domatinov s turizmom — 1-2 krat letno preverjanje in
srecanje

* Ocena zadovoljstva turisti¢nih ponudnikov s turizmom v destinaciji, 1-2 krat
letno preverjanje in 2-4 krat letno srecanje
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Slika 27: Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica —
UPRAVLJANJE, 1KPla

a UPRAVLIANIJE - Kako povezano? Gilj 1:

Uspesno preobraziti obéino Sevnica v destinacijo Sevnica,

Celovito udeianianie viziie DS ki povezuje deleznike skozi usklajeno nosilno zmogljivost
(Pori:l\ﬂ ;I\‘jll\lleg?j:ijzir\: Su:vnica) in povezano operativno zeleno in digitalno poslovanje

1KPla: Stratesko vodenje DMMO TS - strateska

AKCIJSKI NACRT 2025-20
zaveza partnerstva destinacije Sevnica

/Al Naért promocijskih aktivnosti — paketov za ponudnike (2-3 paketi) N

A2 Dokument Poslovni dogovor partnerjev (PDP) DMMO TS

1KPlal: Poslovni dogovor partnerjev (PDP) DMMO TS A3 Podpis PDP DMMO TS (15) z letnimi paketi promocije (2-3) — MreZa partnerjev
(15) z letnimi paketi promocije DMMOTS

A4 Izvajanje aktivnosti po Nacrtu promocije v orodjih trzenja za partnerje

\ A5 Skrbnik izvaja evalvacijo aktivnosti za ¢lane MreZe partnerjev PDP DOTS J

/Al Naért ¢lanarine po verigah ponudnikov z ugodnostmi za ¢lane Mreze TKBZ SP
- . . X A2 Nadgrajen dokument — Pogodba o ¢lanstvu v MreZi TKBZ SP
1KPla2: Clanstvo v MreZi TKBZ SP (30) z letno Elanarino A3 Izvajanje Nacdrta ugodnosti za ¢lane MreZe TKBZ SP z Akcijskim nacrtom
promocijskih aktivnosti v orodjih trZenja za ¢lane Mreze TKBZ SP
A4 Skrbnik izvaja evalvacijo aktivnosti za ¢lane MreZe TKBZ SP

A1 Vzpostavitev DMMO TS — Nacrt aktivnosti DMMO TS, vloga vodje in zaposlenih N

po 6 centrih, organizacija aktivnosti, samoevalvacija

1KPla3: Vzpostavitev DMMO Turizem Sevnica z DS po A2 Nacrt aktivnosti vsakega od 6 centrov DMMO TS z DS in vodjo

A3 Mesecna srecanja DS po 6 centrih z vodenjem korespondence za izvajanje
aktivnosti

A4 Skrbnik DMMO Turizem Sevnica izvaja evalvacijo aktivnosti DS po 6 centrih

6 centrih DMMO TS

Slika 28: Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica —
UPRAVLJANJE, 1KPIb

a UPRAVLJANIJE — Kako povezano? Cilj 1:

Uspesno preobraziti obéino Sevnica v destinacijo Sevnica,

) L ki povezuje deleznike skozi usklajeno nosilno zmogljivost
oD WAl e in povezano operativno zeleno in digitalno poslovanje
(Portal - DMMO Turizem Sevnica)

1KPIb: Kadrovski in financni nacrt celovitega AKCI NACRT
upravljanja DMMO Turizem Sevnica
/

Al Naért kadrovanja KSTM Sevnica, DMMO TS in organiziranosti dela 6 centrov s
poslovnikom
1KPIb1: Naért kadrovanja in izvajanja aktivnosti A2 Kadrovanje vsakega od 6 centrov s poslovnikom — DS z vodjo
DMMO TS z DS po 6 centrih DMMO TS A3 Kadrovanje skupnih sluzb z u¢inkovitim rac¢unovodstvom in ekipo na terenu
A4 Skrbnik kadrovanja izvaja evalvacijo aktivnosti DMMO TS z DS po 6 centrih

AL Naért sistematizacije delovnih mest KSTM Sevnica glede na 4 tematska podroéia\
A2 Nacrt sistematizacije delovnih mest po 6 centrih DMMO TS

1KPIb2: Nova sistematizacija delovnih mest KSTM A3 Nacrt sistematizacije skupnih sluzb z u¢inkovitim ra¢unovodstvom in ekipo na
Sevnica terean . L . . . .
A4 Skrbnik sistematizacije delovnih mest KSTM Sevnica— DMMO TS s 6 centri
izvaja evalvacijo aktivnosti J

/ A1 Finan¢ni naért upravljanja in trzenja ponudbe DMMOQ TS v sklopu KSTM Sevnica ™\
1KPIb3: Finanéni naért celovitega upravljanja in A2 UEinkoviEo racunovodstvo po slovenski zakonodaji za dejavnosti DMMO TS v
trZenja ponudbe DMMO TS sklopu KSTM Sevnica
A3 Financni prerez aktivnosti po 6 centrih DMMO TS z DS
A4 Skrbnik izvaja evalvacijo financiranja aktivnosti DMMO TS v sklopu KSTM
Sevnica J
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Slika 29: Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica —

Celovito udejanjanje vizije DS
(Portal - DMMO Tur

1KPIc: Destinacijski portal Visit Sevnica,
druzbena omreija in Grajske novice z
uredniskim odborom

1KPIc2: Nadgradja in vzpostavitev novih
druzbenih mreZi (DM) in prisotnost
v orodjih Google (4+3)

1KPIc3: Nadgradnja Grajskih novic
(veéjeziéna, digitalna/klasiéna)

UPRAVLJANJE, 1KPIc

UPRAVLJANJE — Kako povezano? Cilj 1:

Uspesno preobraziti obcino Sevnica v destinacijo Sevnica,
ki povezuje deleZnike skozi usklajeno nosilno zmogljivost
in povezano operativno zeleno in digitalno poslovanje

A2 Vsebina DP komunicirana v stirih jezikih in s povezavami na DM DMMOQO TS

A3 S po meri oblikovanimi vodenimi doZivetji se nagovarja izbrane ciljne skupine obiskovalcev
(program, slikovni in video material, 360 stopinjski pogled, zemljevid, chatbot)

A4 Predstavljeni partnerji Mreze PDP DMMO TS in élani MreZe TKBZ SP — javni register
ponudnikov

A5 Informiranje o aktivnostih: Letni program dogodkov in prireditev, Letni program odprtih

6 Skrbnik portala izvaja evalvacijo aktivnosti

/Al Nacrt alnega trzenja ponudbe DMMO TS povezuje DP in DM in je usklajen s portalom \
Obcine Sevnica ter CVP destinacije Sevnica in TKBZ SP

.0.0.

A1 Nacrt digitalnega trzenja ponudbe DMMO TS povezuje DP in DM

A2 Letni in mese¢ni nacrt komuniciranja v DM —FB, IG, ... v slov. in angl. jeziku DS in TKBZ SP

A3 lzvajanje aktivnosti po mesenem nacrtu tudi za partnerje Mreze PDP DMMO TS in ¢lane
Mreze TKBZ SP

A4 Skrbnik vsake DM izvaja evalvacijo aktivnosti digitalnega trienja

vrat ponudnikov, Grajske novice, ...; in prizadevanjih DS — ZSST, nagrade, certifikati, ... /
~

Al Nacrt nadgradnje Grajskih novic v povezavi z nadgradnjo DP in DM DMMO TS v slov. in angl.
jeziku in ucinkovit uredniski odbor

A2 Vklju€ena Letni program dogodkov in prireditev ter Letni program ponudnikov odprtih vrat

A3 Grajske novice na vseh turisti¢nih tockah, pri ambasadorjih in v nastanitvenih kapacitetah

A4 Skrbnik Grajskih novic izvaja evalvacijo aktivnosti

<

Slika 30: Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica —

1KPId: Nadgradnja CVP z DZ/TKBZ z
vertikalo znaméenja

1KPId1: Nadgradnja CVP z DZ/TKBZ SP z
vertikalo znamdenja

1KPId2: Nadgradnja CVP orodij za trzenjske
aktivnosti DMMO TS

1KPId3: Nadgradnja oznacevalnih elementov
v destinaciji Sevnica

c UPRAVLIJANJE — Kako povezano? Cilj 1:

Celovito udejanjanje vizije DS
(P DMMO Turizem Sevnica)

UPRAVLJANJE, 1KPId

Uspesno preobraziti obcino Sevnica v destinacijo Sevnica,
ki povezuje deleznike skozi usklajeno nosilno zmogljivost
in povezano operativno zeleno in digitalno poslovanje

ﬁl Nacrt nadgradnje CVP z DZ in TKBZ SP z vertikalo znamcenja

A2 Vsebina in podoba komunicirani v slovenskem, angleskem, nemskem in hrvaskem
jeziku

A3 Akcijski nacrt nadgradnje CVP v vsa orodja klasi¢nega in digitalnega komuniciranja s
cilinimi skupinami deleZnikov

A4 Komuniciranje nadgrajene CVP s partnerji PDP DMMO TS in ¢lani Mreze TKBZ SP in
partnerji izven DS

QS Skrbnik CVP izvaja evalvacijo aktivnosti

\

/

Al Komuniciranje v vseh orodjih trZenjskega komuniciranja DS (destinacijski portal,
druzbene mreie, Grajske novice, signalizacija v prostoru in objektih, brosure, letaki,
zemljevidiidr.) se nadgradi z novo CVP skladno z Akcijskim naértom

A2 Skrbnik vsake DM nadgradi CVP in izvaja evalvacijo aktivnosti

A1l Nadgradnja oznacevalnih elementov v DS se izvaja skladno z Akcijskim nacrtom
A4 Skrbnik Oznacevalnih elementov v DS izvaja evalvacijo aktivnosti
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Slika 31: Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica —
UPRAVLJANJE, 1KPle

UPRAVLIJANJE — Kako povezano? Gilj 1:

Uspesno preobraziti ob&ino Sevnica v destinacijo Sevnica,
ki povezuje deleznike skozi usklajeno nosilno zmogljivost
in povezano operativno zeleno in digitalno poslovanje

1KPle: Raziskave za ucinkovito odlocanje in
preprecevanje konfliktov v prostoru
in med deleZniki — Ocena zadovolj-
stva domacinov in tur. ponudnikov

/Al Nacrt raziskav za u€inkovito odlo¢anje in preprecevanje konfliktov v prostoru in med
delezniki in Akcijski nacrt izvajanja aktivnosti

A2 Novicnik komunicira vsebino v slovenskem jeziku

€anje in preprecevanje konfliktov v A3 CVP Noviénika je usklajena s CVP destinacije in DMMO TS — Poslovnik noviénika

prostoru in med deleZniki (mesecni A3 Logistika Novignika do deleznikov DS teée po digitalni poti

noviéniki) \ A5 Skrbnik in uredniski odbor Novicnika izvajata evalvacijo aktivnosti

1KPlel: Nacrt raziskav za uéinkovito odlo-

/AL Natrt preverjanja zadovoljstva domacinov s tur. dej. v DS in Akcijski nacrt izvajanja aktivnosti N

1KPle2: Ocena zadovoljstva domatinov s A2 |zbrana orodja preverjanja zadovoljstva domacinov s tur. dej. v DS (anketa, intervju, fokusne
skupine, opazovanje idr.)

A3 Lastne aktivnosti ali najeta pomoc pri preverjanju zadovoljstva domacinov s tur. dej.

A4 Porocanje — komuniciranje z javnostmi o izsledkih raziskave in ugotovitve za izboljsave

\_AS Skrbnik preverjanja zadovoljstva domacinov s tur. dej. izvaja evalvacijo aktivnosti

turizmom — 1 krat letno preverjanje
in srecanje

1KPle3: Ocena zadovoljstva turisti¢nih Al Nacrt preverjanja zadovoljstva tur. ponud. s turizmom v DS in Akcijski nacrt izvajanja aktivno.
ponudnikov s turizmom v A2 Izbrana orodja preverjanja zadovoljstva tur. ponud. s turizmom v DS (anketa, intervju,
fokusne skupine, opazovanje idr.)
A3 Lastne aktivnosti ali najeta pomo¢ pri preverjanju zadovoljstva tur. ponud. s turizmom v DS
A4 Skrbnik preverjanja zadovoljstva tur. ponud. s turizmom v DS izvaja evalvacijo aktivnosti

destinaciji, 1 krat letno preverjanje
in 2 krat letno srecanje

6.2 Razvoj celovite ponudbe destinacije Sevnica 2025-2026

Izvajanje aktivnosti razvoja ponudbe za leti 2025-2026 izhaja iz nacrta razvoja DMMO
Turizem Sevnica v obdobju 2025-2030, ki bo udejanjeno skozi 6 kljucnih kazalnikov uspesnosti
— 2KPIl a do f s po enim do petimi aktivhostmi za vsak KPI.

Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica — RAZVQJ, glej
sliko 24

Preseti manke in vzpostaviti sistem kakovosti, zelenega, odgover-

nega, celovito buti¢nega poslovanja DS z MreZo v verige povezanih
partnerjev, z orodji komuniciranja za pametne poslovne odlocitve

NACRT AKTIVNOSTI 2025-2030

* Destinacija Sevnica v Z55T: zlata Green Destination in mreZa ponudnikov v Green

2KPla: Zelen Accommeodation (4), Green Cuisine (3), Green Attraction (3) oz. skladne s prenove

* Pridobljeni znaki specializacije Slovenia Hike/Bike (vsaj 3), ...
* Pridobljeni znaki specializacije za turistiéne kmetije (vsaj 3), ...

* Rast ponudbe Mrefe TKBZ 5P v obstojedih kategorijah po MIS: RI, P, IP, VD, HG
* Vzpostavitev novih kategorij TKBZ SP po MIS: NK, GPRI; KD, HV, STA, ITP = CK, CN, ODC; PPC
* Povezana ponudba 40 Elanov Mrele TKBZ SP po MIS

destinacija Sevnica s TKBZ
um po Modelu Izvorno slovensko (MIS)
* Urejene prometne poti in signalizacija (rast glede na 2024)
2KPId: Destinacija Sevnica - dostopna (z mehko mobilnostjo) * Vzpostavljen (javni) prevoz med atrakcijami (vinski taksi) (rast glede na 2024)
za vse deleinike (ovire/intolerance) * Usposabljanje za dostopni turizem (delavnice) — nagovarjanie ciljnih skupin (VD)

* Outdoor center Park Sevnica z MPKV poti in Pot penin W

* Center narave Lisca

* Center kulture Grad Sevnica

* Medgeneracijsko-poslovni center

* Razprieni hotel Sevnica Premium (RHSP) in Hostel Sevnica

2KPle: Destinacija Sevnica - s specializirano infrastrukturo za
aktivnosti v naravi, objektih dediscine in na kmetijah

* Mreia ponudnikev butiénih vodenih enogastronomskih doZivetij (10)
* Mrefa ponudnikev outdoor dofivetij (5)

2KPIf: Destinacija Sevnica — specializirana za butiéna
enogastronomska, dedi$€inska, kreativna in aktivna * Mrefa ponudnikov doZivetij v naravi {5}

doiivetja * Mreka ponudnikov doZivetij kulturne dediggine in rokadelstva ()
... 2 orodji komuniciranja za kreativne in aktivne izkuinje ter selfness v naravi
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Slika 32: Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica —
RAZVOJ, 2KPla

Cilj2
Preseci manke in vzpostaviti sistem kakovosti, zelenega, odgovor-

Celowt razvoj p nega, celovito butiénega poslovanja DS z MreZo v verige povezanih
h aktivnih d i partnerjev, z orodji komuniciranja za pametne poslovne odloéitve

2KPIa: Zelena in dostopna destinacija AKCIISKI NACRT 2025-2026
Sevnica

A1 Nacrt trajnostnega razvoja destinacije in ponudnikov TKBZ SP po MIS ter Akcijski nacrt \
2KPlal: Destinacija Sevnica v ZSST: aktivnosti destinacije Sevnica v Zeleni shemi slovenskega turizma (ZSST)
- Sevnica zlata Green Destination A2 Zlata Green destination Sevnica — nenehna nadgradnja aktivnosti
- Mreza ponudnikov TKBZ SP z A3 Spodbujanje Mreze ponudnikov za nadgradnjo oz. vstop v ZSST v kategorijah:
0k0|j5klm| certifikati in certifikati ZSST: Nastanitvena kapaciteta — Green Accommodation - Razprseni hotel destinacije Sevnica
- Gostinski ponudnik (restavracija, gostilna, turisticna kmetija) — Green Cuisine — Hisa
gastronomije, Kreativna domatija
- lzjemnih turisti¢énih privliacnosti na podrocju narave (narave, kulture, outdoor aktivnosti —
Green Attraction (Hisa vina, Hisa okusov, Delavnica odprtih vrat, Prireditveno-prodajni

Green Accommodation (3),
Green Cuisine (2),

Green Attraction (1)
Green Tourist Agency

oz. skladno s prenovo center)
: P Turisti¢na agencija — Green Tourist Agency
\‘3 Skrbnik ZSST in trajnostnega razvoja izvaja evalvacijo zelenih aktivnosti /

Slika 33: Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica —
RAZVQJ, 2KPIlb

Cilj 2
Preseci manke in vzpostaviti sistem kakovosti, zelenega, odgovor-
Celovit razvoj ponudbe zelenih nega, celovito buti¢nega poslovanja DS z MreZo v verige povezanih
buti¢nih aktivnih dozivetij v DS partnerjev, z orodji komuniciranja za pametne poslovne odlocitve

2KPIb: Specializirana destinacija Sevnica —
outdoor, kultura, enogastronomija,
narava

2KPIb1: Pridobljeni znaki specializacije Al Nacrt spodbujanja ponudnikov Mreze TKBZ SP k specializaciji na podrodju outdoor aktivnosti
Slovenia Hike/Bike (vsaj 2), ... A2 Vsaj 2 pridobljena znaka specializacije na podrogju outdoor aktivnosti - Slovenia Hike/Bike
A3 Skrbnik specializirane ponudbe DS izvaja evalvacijo specializiranih aktivnosti

Al Natrt spodbujanja ponudnikov Mreze TKBZ SP k specializaciji na podrocju turisti¢nih kmetij
A2 Pridobljeni znaki specializacije na vsaj 2 turisticnih kmetijah
A4 Skrbnik specializirane ponudbe DS izvaja evalvacijo specializiranih aktivnosti

2KPIb2: Pridobljeni znaki specializacije za

turistiéne kmetije (vsaj 1), ...
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Slika 34: Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica —
RAZVOJ, 2KPIc

Presedi manke in vzpostaviti sistem kakovosti, zelenega, odgovor-
nega, celovito buti¢nega poslovanja DS z MreZo v verige povezanih
buti¢nih aktivnih dozivetij v DS partnerjev, z orodji komuniciranja za pametne poslovne odlocitve

2KPIc: Kakovostna in kreativna destinacija AKCISKI NACRT 2025-2026
Sevnica s TKBZ SP

/AL Nadgradnja obstojecih kategorij ravni 1 po MIS: Rl, PZI, IP ™
" A2 Nadgradnja obstojece kategorije ravni 2 po MIS: VD
ZKRICTIR=SE p.oru.ldbe Mre7:'e Sy A3 Nadgradnja obstojece kategorije ravni 3 po MIS: HG
o?stoleuh kategorijah po MIS: RI, A4 Program usposabljanja in svetovanja ponudnikom obstojecih kategorij Mreze TKBZ SP po MIS
PZl, JP, VD, HG in Akcijski nacrt izvajanja aktivnosti
A5 Koordinator TKBZ SP po MIS izvaja evalvacijo aktivnosti

Al Vzpostavitev ravni 2 po MIS: NK, PRI

A2 Nadgradnja ravni 3 po MIS: HV, HO, RHSP, KD, ITP, STA

A3 Program usposabljanja in svetovanja ponudnikom novih kategorij Mreze TKBZ SP po MIS in
Akcijski nacrt izvajanja aktivnosti

A4 Koordinator TKBZ SP po MIS izvaja evalvacijo aktivnosti

2KPIc2: Vzpostavitev novih kategorij TKBZ SP
po MIS: NK, GPRI; KD, HV, STA

Al Nacrt organiziranosti Mreze ponudnikov certificirane ponudbe TKBZ SP po MIS z Akcijskim

2KPIc3: Povezana ponudba 30 ¢lanov Mreze nacrtom razvoja, trzenja, prodaje in logistike certificirane ponudbe Mreze TKBZ SP
TKBZ SP po MIS A3 Izvajanje aktivnosti za povezano certificirano ponudbo MreZe TKBZ SP po MIS

\A4 Koordinator TKBZ SP po MIS izvaja evalvacijo aktivnosti

Slika 35: Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica —
RAZVQOJ, 2KPId

Cilj 2:
Preseci manke in vzpostaviti sistem kakovosti, zelenega, odgovor-
Celovit razvoj ponudbe zelenih nega, celovito buti¢nega poslovanja DS z MreZo v verige povezanih
buti¢nih aktivnih doZivetij v DS partnerjev, z orodji komuniciranja za pametne poslovne odlocitve

2KPId: Destinacija Sevnica - dostopna (z AKCIISKI NACRT 2025-2026
mehko mobilnostjo) za vse delenike

(ovire/intolerance)

Al Nacrt urejenosti prometnih poti na destinaciji Sevnica z Akcijskim nacrtom

2KPId1: Urejene prometne poti in A2 Nacrt signalizacije certificirane ponudbe na destinaciji Sevnica z Akcijskim na¢rtom
signalizacija (rast glede na 2024) A3 Skrbnik urejenosti prometnih poti in signalizacije certificirane ponudbe na destinaciji Sevnica

izvaja evalvacijo aktivnosti

2KP1d2: Vzpostavljen (javni) prevoz med Al Nacrt javnega prevoza med atrakcijami destinacije Sevnica z Akcijskim nacrtom
atrakcijami (vinski taksi) (rast glede A2 Izvajanje aktivnosti Akcijskega nacrta javnega prevoza med atrakcijami destinacije Sevnica
na 2024) A3 Skrbnik javnega prevoza med atrakcijami destinacije Sevnica izvaja evalvacijo aktivnosti

Al Nacrt dostopnega turizma destinacije Sevnica z Akcijskim naértom

A2 Akcijski naért izvajanja aktivnosti dostopnega turizma destinacije Sevnica

A3 Izvajanje aktivnosti Akcijskega nacrta dostopnega turizma destinacije Sevnica
A4 Skrbnik dostopnega turizma destinacije Sevnica izvaja evalvacijo aktivnosti

2KPIc3: Usposabljanje za dostopni turizem

(delavnice) — nagovarjanje ciljnih
skupin (VD)
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Slika 36: Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica —
RAZVOJ, 2KPle

Cilj 2:
Preseti manke in vzpostaviti sistem kakovosti, zelenega, odgovor-

ponudbe zelenih nega, celovito buti¢nega poslovanja DS z MreZo v verige povezanih
aktivnih d partnerjev, z orodji komuniciranja za pametne poslovne odlo¢itve

AKCISKI NACRT 2025-2026

A1 Nacrt razvoja specializirane infrastrukture za aktivnosti v naravi, objektih KD in na kmetijah z
Akcijskim naértom destinacije Sevnica

A2 Izvajanje aktivnosti Akcijskega nacrta za vzpostavitev Outdoor centra Park Sevnica z Mrezo
pohodnih, kolesarskih, vodnih poti (MPKV) in Potjo penin

A3 Skrbnik razvoja specializirane infrastrukture izvaja evalvacijo aktivnosti

2KPle2: Center narave Lisca A1 |zvajanje aktivnosti Akcijskega nacrta za vzpostavitev Centra narave Lisca
A2 Skrbnik razvoja specializirane infrastrukture izvaja evalvacijo aktivnosti
2KPle3: Center kulture Grad Sevnica [
2KPle4: Medgeneracijsko-poslovni center

2KPle5: Razprseni hotel Sevnica Premium
(RHSP) in Hostla Sevnica

2KPle: Destinacija Sevnica — s specializirano
infrastrukturo za aktivnosti v naravi,
objektih kulturne dedis¢ine in na
kmetijah

2KPlel: Outdoor center Park Sevnica z
MPKYV poti in Pot penin

Al lzvajanje aktivnosti Akcijskega nacrta za vzpostavitev Centra kulture Grad Sevnica
A2 Skrbnik razvoja specializirane infrastrukture izvaja evalvacijo aktivnosti

Sevnica

A1l Izvajanje aktivnosti Akcijskega nacrta za vzpostavitev Medgeneracijsko-poslovnega centra ’

A2 Skrbnik razvoja specializirane infrastrukture izvaja evalvacijo aktivnosti

Al Izvajanje aktivnosti Akcijskega nacrta za vzpostavitev Razprsenega hotela Sevnica Premium
(RHSP) in Hostla Sevnica

A2 Skrbnik razvoja specializirane infrastrukture izvaja evalvacijo aktivnosti

Slika 37: Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica —
RAZVQOJ, 2KPIf

Preseci manke in vzpostaviti sistem kakovosti, zelenega, odgovor-
nega, celovito butiénega poslovanja DS z MreZo v verige povezanih
partnerjev, z orodji komuniciranja za pametne poslovne odlocitve

2KPIf: Destinacija Sevnica - specializirana za AKCISKI NACRT 2 2026

buti¢na enogastronomska, dediscin-
ska, kreativna in aktivnha doZivetja

/ AL Naért razvoja in trzenja certificirane ponudbe Mreze ponudnikov buticnih vodenih gastro-
nomskih doZivetij z Akcijskim nacrtom destinacije Sevnica

2KPIf1: MreZa ponudnikov buti€nih vodenih A2 Izvajanje aktivnosti Akcijskega natrta za MreZo ponudnikov buti¢nih enogastronomskih

enogastronomskih dozivetij (3) doZivetij destinacije Sevnica
A3 Skrbnik razvoja in trienja Mreze ponudnikov buti¢nih vodenih gastronomskih doZivetij izvaja
\___ evalvacijo aktivnosti Y.
A1 Nacrt razvoja in trzenja certificirane ponudbe Mreze ponudnikov outdoor dozivetij z Akcijskim\
2KPIf2: MreZa ponudnikov outdoor doZivetij nacrtor.n despnau]g Se\{plca . . . e N
A2 lzvajanje aktivnosti Akcijskega nacrta za Mrezo ponudnikov outdoor doZivetij destinacije
(2) Sevnica
A3 Skrbnik razvoja in trenja Mreze ponudnikov outdoor doZivetij izvaja evalvacijo aktivnosti

/Al Nacrt razvoja in trienja certificirane ponudbe Mreze ponudnikov doZivetij v naravi z

2KPIf3: MreZa ponudnikov doZivetij v naravi Akcijskim natrtom destinacije Sevnica
(2) A2 Izvajanje aktivnosti Akcijskega naérta za MreZo ponudnikov doZivetij v naravi destinacije

Sevnica
\A3 Skrbnik razvoja in trzenja MreZe ponudnikov doZivetij v naravi izvaja evalvacijo aktivnosti

A1l Nacrt razvoja in trzenja certificirane ponudbe MreZe ponudnikov doZivetij kulture, dedis¢ine
in rokodelstva z Akcijskim nacrtom destinacije Sevnica

2KPIf4: MreZa ponudnikov doZivetij kulture, A2 lzvajanje aktivnosti Akcijskega nacrta za Mrezo ponudnikov dozivetij kulture, dedis¢ine in
dedis¢ine in rokodelstva (2) rokodelstva destinacije Sevnica
A3 Skrbnik razvoja in trienja MreZe ponudnikov doZivetij kulture, dedi$¢ine in rokodelstva izvaja
\__evalvacijo aktivnosti J

Al Nacrt razvoja orodij za oblikovanje kreativnih in aktivnih izkusenj ter selfness programov z N

2KPIf5: Razvoj orodij za oblikovanje Akcijsk?m nafirtomldestli‘lwacije SeYnica ’ . o L
kreativnih in aktivnih izkugen;j ter A2 lzvajanje aktivnosti Akcu.skeg.all nacrta. za oblikovanje kreativnih in aktivnih izkusenj ter
selfness programov selfne‘ss programov filestlnau?ue Se\{mca o o

A3 Skrbnik razvoja orodij za oblikovanje kreativnih in aktivnih izkusenj ter selfness programov

\___izvaja evalvacijo aktivnosti

40



»Strategija razvoja turizma obc¢ine Sevnica za obdobje 2025-2030«,

Sevnica, november 2024, ProVITAL d.o.o.

6.3 Trzenje celovite ponudbe destinacije Sevnica 2025-2026

Izvajanje aktivnosti trZzenja ponudbe za leti 2025-2026

izhaja iz nacrta razvoja DMMO

Turizem Sevnica v obdobju 2025-2030, ki bo udejanjeno skozi 6 kljucnih kazalnikov uspesnosti

— 3KPI a do f s po enim do petimi aktivhostmi za vsak KPI.

Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica — TRZENJE, glej

sliko 25

Cilj 3:
S celovito usklajenim digitalnim, druibeno odgovornim, kanaliziranim
in dostopnim trienjem prepriéati gosta k obisku zelene podeZelske

TRZENJE - Komu in zakaj?

Digitalizacija in odgovorno
osredotoceno trienje DS/ponudbe

destinacije za akti-ven oddih in dobro pocutje skozi vse leto in ga po

NACRT AKTIVNOSTI 2025-2030

3KPla: Utinkovito upravljanje portala Visit Sevnica,
druzbenih mrez (DM) in Grajskih novic

* Nacrt klasi¢nega in digitalnega trienja, Poslovni dogover = 30 partnerjev

* Upravljanje skupnega komunikacijsko-rezervacijsko-prodajnega portala Visit Sevnica
* Upravljanje druibenih omreiij (IG, FB, YT, TW, TT) in Google vizitk, Google maps

* Upravljanje Grajskih novic kot internega orodja trienja turizma destinacije Sevnica

3KPIb: Rast: PDBG, PDPG, zasedenosti nastanitvenih
kapacitet, zadovoljstva deleinikov

*Rast ponudbe butignih vodenih doZivetij (nekaj ur, celodnevna, veédnevna - vsaj 15 BVD]
* Rast povpreéne dobe bivanja gostov v Sevnici glede na leto 2024 (10 % letno)

* Rast povprecne dnevne potrodnje gosta v Sevnici glede na leto 2024 (10 % letno)

* Rast zasedenosti nastanitvenih kapacitet v Sevnici glede na leto 2024 (10 % letno)

* Raziskava zadovoljstva obiskovalcev in gostov se izvaja 2 krat letno, rezultati v noviéniku

* Rast §t. zaposlenih na DMMQ TS (6) oz. 17 na K3TM/TA Doiivljaj, 1 oseba za dig. trienje )
* Rast &t. verig pon. Mreze TKBZ 5P iz 5 2024 na 11 leta 2030 (GPRI, NK, HV, STA, ITP, PPC)
* Rast &t élanov verig ponudnikov v abstojeéih in novih kategorijah MreZe TKBZ SPin s tem
3KPId: Digitalni me spletna stran, druzabni mediji, \_ponudhe s certifikatom TKBZ 5P
Google oglasevanje, podkasti, influenceriji, blo/ * Akcijski naért za digitalne medije za vsako leto: spletna stran, druzbeni mediji, Google
vlogerji ogladevanje, podkasti, influencerji, blo/vlogerji, ..
3KPle: Klasiéni med k, TV, radio, jJumbo plakati, * Akcijski naért za klasiéne medije za vsako leto: tisk, TV, radio, jumbo plakati, promocijski
sejmi, signalizacija na destinaciji ekrani, sejmi, signalizacija na destinaciji, ...
3KPIf: Drugo: Studijske ture, komunikacija z organiza- * Akeijski naért za druge aktivnosti: Studijske ture — za lokalne ponudnike, koordinatorje v
. I i (OP)i ’t istignimi = sklopu MIS, novinarje, organizatorje potovanj, strokovno javnost
orji potovanj In turisucnimi agencijami * Akcijski naért komunikacija navznoter in navzven s strokovno javnostjo

Slika 38: Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica —

TRZENJE, 3KPla

- ) Cilj 3:
TRZENJE — Komu in zaka

S celovito usklajenim digitalnim, druzbeno odgovornim, kanaliziranim

in dostopnim trienjem prepriéati gosta k obisku zelene podezelske

Digitalizacija in odgovorn

osredotoceno DS/ponudbe

3KPIa: Ucinkovito upravljanje portala Visit

destinacije za aktiven oddih in dobro pocutje skozi vse leto in ga po

njej usmerjati

Sevnica, druzbenih mrez (DM) in

Grajskih novic

= - — DMMO TS z Akcijskim naértom
3KPlal: Naért klasi¢nega in digitalnega

trienja, Poslovni dogovor 2 15
partnerjev

/Al Nacrt klasi¢nega in digitalnega trzenja certificirane ponudbe partnerjev (Poslovni dogovor) N

A2 Izvajanje aktivnosti Akcijskega nacrta klasicnega in digitalnega trzenja ponudbe partnerjev

3KPla2: Upravljanje skupnega komunikacij-
skorezervacijsko-prodajnega
portala Visit Sevnica

3KPIa3: Upravljanje druzbenih mrez (IG,
FB, YT, TT, X) in Google vizitk,
Google maps (4+3)

DMMO TS

A3 Skrbnik klasiénega in digitalnega trzenja certificirane ponudbe partnerjev DMMO TS izvaja
evalvacijo aktivnosti J

Al Nacrt upravljanja skupnega komunikacijsko-rezervacijsko-prodajnega portala Visit Sevnica z
Akcijskim nac¢rtom

A2 Izvajanje aktivnosti Akcijskega nadrta za upravljanje portala Visit Sevnica

A3 Skrbnik portala Visit Sevnica izvaja evalvacijo aktivnosti

(A1 Nairt upravljanja druzbenih mrez (IG, FB, YT, TT, X) in Google vizitk, Google maps z

Akcijskim nacrtom

A2 lzvajanje aktivnosti Akcijskega nacrta upravljanja druzbenih mrezZ in prisotnosti v Google
aplikacijah

A3 Skrbnik upravljanja DO in prisotnosti v Google aplikacijah izvaja evalvacijo aktivnosti Y

3KPlad: Upravljanje Grajskih novic kot

internega orodja trzenja tu

A1 Nacrt upravljanja Grajskih novic z Akcijskim nacrtom
A2 Izvajanje aktivnosti Akcijskega nacrta upravljanja Grajskih novic
A3 Skrbnik Grajskih novic z uredniskim odborom izvaja evalvacijo aktivnosti
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Slika 39: Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica —

° TRZENJE — Komu in zakaj?

Di

osredotoceno trzenje DS/ponudbe

TRZENJE, 3KPIb

Cilj 3:
S celovito usklajenim digitalnim, druzbeno odgovornim, kanaliziranim

in dostopnim trZenjem prepricati gosta k obisku zelene podezelske
destinacije za aktiven oddih in dobro poéutje skozi vse leto in ga po
njej usmerjati

odgovorno

3KPIb: Rast: PDBG, PDPG, zasedenosti NK, AKCISKI NACRT 2025-2026
zadovoljstva deleznikov

3KPIb1: Rast ponudbe buti¢nih VD (nekaj ur,
celodnevna, ve¢dnevna - vsaj 7 BVD)

3KPIb2: Rast povprecne dobe bivanja gostov
v Sevnici glede na leto 2024 (10 %
letno)

3KPIb3: Rast povprecne dnevne potrosnje
gosta v Sevnici glede na leto 2024
(10 % letno)

3KPIb4: Rast zasedenosti nastanitvenih ka-
pacitet v Sevnici glede na leto 2024
(10 % letno)

3KPIb5: Raziskava zadovoljstva obiskovalcev
in gostov se izvaja 1 krat letno,
rezultati v novicniku

Al Nacrt razvoja ponudbe buti¢nih VD (nekajurna, celodnevna, vecdnevna — vsaj 7 BVD)
partnerjev DMMO TS z Akcijskim nadrtom

A2 Izvajanje aktivnosti Akcijskega nacrta razvoja ponudbe buti¢nih VD partnerjev DMMO TS

A3 Skrbnik razvoja ponudbe buti¢nih VD partnerjev DMMO TS izvaja evalvacijo aktivnosti

Al Nacrt rasti povpreéne dobe bivanja gostov (PDBG) v Sevnici glede na leto 2024 (10 % letno) z
Akcijskim nacrtom aktivnosti

A2 lzvajanje aktivnosti Akcijskega nacrta rasti PDBG v Sevnici

A3 Skrbnik rasti PDBG v Sevnici izvaja evalvacijo aktivnosti

A1 Nacrt rasti povprecne dnevne potrosnje gostov (PDPG) v Sevnici glede na leto 2024 (10 %
letno) z Akcijskim nadrtom aktivnosti

A2 |zvajanje aktivnosti Akcijskega nacrta rasti PDPG v Sevnici

A3 Skrbnik rasti PDPG v Sevnici izvaja evalvacijo aktivnosti

Al Nacrt rasti zasedenosti nastanitvenih kapacitet (NK) v Sevnici glede na leto 2024 (10 % letno)
z Akcijskim nacrtom aktivnosti
A2 Izvajanje aktivnosti Akcijskega nacrta rasti zasedenosti NK v Sevnici
A3 Skrbnik rasti zasedenosti NK v Sevnici izvaja evalvacijo aktivnosti
A1 Nacrt preverjanja zadovoljstva obiskovalcev in gostov v Sevnici z Akcijskim nacrtom
A2 lzvajanje aktivnosti Akcijskega nacrta preverjanja zadovoljstva obiskovalcev in gostov v Sevnici
A3 Komuniciranje rezultatov raziskave o zadovoljstvu obiskovalcev in gostov v novicniku
A3 Skrbnik preverjanja zadovoljstva obiskovalcev in gostov v Sevnici izvaja evalvacijo aktivnosti

Slika 40: Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica —

DoseZeni drugi kvantitativni trien

3KPIc1: Rast t. zaposlenih na DMMO TS (5)
oz. 16 na KSTM/TA Doiivljaj, 1 oseba
za digitalno trienje

3KPIc2: Rast §t. verig ponudnikov MreZe
TKBZ SP iz 5 2024 na 10 leta 2026
(GPRI, NK, KD, HV, STA)

3KPIc3: Rast st. ¢lanov verig ponudnikov v
obstojecih in novih kategorijah

MreZe TKBZ SP po MIS in s tem
ponudbe s certifikatom TKBZ SP

e TRZENJE — Komu in zakaj?

Digitalizacija in odgovorno
osredotoceno trienje DS/ponudbe

TRZENJE, 3KPIc

Cilj 3:
S celovito usklajenim digitalnim, druZbeno odgovornim, kanaliziranim

in dostopnim trZenjem prepricati gosta k obisku zelene podeZelske
destinacije za aktiven oddih in dobro po€utje skozi vse leto in ga po
njej usmerjati

AKCIJSKI NACRT 2025-2026

A1 Naért kadrovanja KSTM Sevnica po 4 tematskih podrogjih in 6 centrih DOTS z Akcijskim
nafrtom

A2 Izvajanje aktivnosti Akcijskega naérta kadrovanja KSTM Sevnica

A3 Skrbnik kadrovanja KSTM Sevnica izvaja evalvacijo aktivnosti

(“A1 Naért rasti verig ponudnikov MreZe TKBZ Sevnica Premium (SP) po kategorijah Modela
lzvorno slovensko (MIS) z Akcijskim nacrtom

A2 lzvajanje aktivnosti Akcijskega nacrta rasti verig ponudnikov MreZze TKBZ SP po kategorijah
Modela Izvorno slovensko

A3 Koordinator TKBZ SP izvaja evalvacijo aktivnosti

"A1 Naért rasti Elanstva v verigah ponudnikov v obstojecih in novih kategorijah Mreze TKBZ SP po
MIS z Akcijskim nacrtom
A2 Izvajanje aktivnosti Akcijskega nacrta rasti ¢lanstva v veriga ponudnikov v obstojecih in novih
kategorijah Mreze TKBZ SP po MIS

A3 Koordinator TKBZ SP izvaja evalvacijo aktivnosti
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Slika 41: Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica —
TRZENJE, 3KPId in 3KPle

3 . Cilj 3:
TRZENJE — Komu in zaka S celovito usklajenim digitalnim, druzbeno odgovornim, kanaliziranim

in dostopnim trZenjem prepricati gosta k obisku zelene podeZelske
destinacije za aktiven oddih in dobro poéutje skozi vse leto in ga po

njej usmerjati

3KPId: Digitalni mediji: Spletna stran, dru-
Zabni mediji, Google oglasevanje,
podkasti, influencerji, blo/vlogerji

AKCISKI NACRT 2025-2026

Al Naért digitalnega trZzenja destinacije Sevnica z Akcijskim naértom

3KPId1: Akcijski nacrt za digitalne medije za A2 Natrt digitalnega trzenja paketov partnerjev Poslovnega dogovora DMMO TS z Akcijskim
leti 2025 in 2026: spletna stran, naértom
druZbeni mediji, Google oglaseva- A3 Nacrt digitalnega trzenja certificirane ponudbe ¢lanov MreZe TKBZ SP z Akcijskim nacértom
nje, podkasti, influenceriji, blo/ A4 lzvajanje aktivnosti akcijskih nacrtov digitalnega trzenja destinacije partnerjev PD DMMO TS
vlogerji, ... in certificirane ponudbe ¢lanov Mreze TKBZ

AS Skrbnik vsakega od treh akcijskih nacrtov digitalnega trzenja izvaja evalvacijo aktivnosti

AKCIJSKI NACRT 2025-2026

Al Nacrt klasi¢nega trZzenja destinacije Sevnica z Akcijskim nacrtom
A2 Nacrt klasicnega trzenja paketov partnerjev Poslovnega dogovora DMMO TS z Akcijskim
nacrtom

3KPle: Klasi¢ni mediji: tisk, TV, radio, jumbo
plakati, sejmi, signalizacija na
destinaciji

3KPlel: Akcijski nacrt za klasi¢éne medije za

leti 2025 in 2026: tisk, TV, radio, A3 Nacrt klasicnega trzenja certificirane ponudbe ¢lanov Mreze TKBZ SP z Akcijskim nacrtom
jumbo plakati, promocijski ekrani, A4 Izvajanje aktivnosti akcijskih nacrtov klasiénega trienja destinacije partnerjev PD DMMO TS
sejmi, signalizacija na destinaciji, ... in certificirane ponudbe &lanov MreZe TKBZ

A5 Skrbnik vsakega od treh akcijskih nacrtov klasicnega trzenja izvaja evalvacijo aktivnosti

Slika 42: Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica —
TRZENJE, 3KPIf

- ) i Cilj 3:
G TRZENJE — Komu in zakaj? S celovito usklajenim digitalnim, druzbeno odgovornim, kanaliziranim

in dostopnim trZenjem prepricati gosta k obisku zelene podeZelske
destinacije za aktiven oddih in dobro poéutje skozi vse leto in ga po
njej usmerjati

Digitalizacija in odgovorno
osredotoceno trzenje DS/ponudbe

3KPIf: Drugo: Studijske ture, komunikacija z AKCIJSKI NACRT 2025-2026
OPinTA

. s X ) 61 Naért Studijskih tur za ponudnike MreZe TKBZ SP po destinaciji Sevnica z Akcijskim naértom\
3KPIf2: Akcijski n?crt Za I?t' 2(.].25 in 2026 za A2 Nacrt studijskih tur za ponudnike Mreze TKBZ SP po Sloveniji in tujini z Akcijskim nacrtom
druge aktivnosti: Studijske ture - za A3 Nacrt tudijskih tur po destinaciji Sevnica za koordinatorje Mreze TKBZ po modelu Izvorno
lokalne ponudnike, koordinatorje v slovensko z Akcijskim naértom
sklopu MIS, novinarje, organizatorje A3 Nacrt Studijskih tur po destinaciji Sevnica za novinarje z Akcijskim nac¢rtom
potovanij, strokovno javnost A4 Nacrt Studijskih tur po destinaciji Sevnica za organizatorje potovanj z Akcijskim nacrtom
AS Naért Studijskih tur po destinaciji Sevnica za strokovno/e javnost/i z Akcijskim naértom
A6 lzvajanje aktivnosti akcijskih nacrtov studijskih tur in primernega komuniciranja z javnostmi

Q? Skrbnik studijskih tur destinacije Sevnica izvaja evalvacijo aktivnosti /
3KPIf3: Akcijski naért komunikacije A1l Naért komuniciranja (digitalno in klasi¢no) na destinaciji Sevnica z Akcijskim naértom
navznoter in navzven s strokovno A2 Naért komuniciranja navzven — v regiji, nacionalno, éezmejno, internacionalno z Akcijskim
javnostjo za leti 2025 in 2026 hacrtom

A3 Izvajanje aktivnosti akcijskih nacrtov komuniciranja na destinaciji in izven destinacije
\A4 Skrbnik komuniciranja destinacije Sevnica izvaja evalvacijo aktivnosti
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6.4 Istovetnost celovite ponudbe destinacije Sevnica 2025-2026

Izvajanje aktivnosti istovetnosti ponudbe za leti 2025-2026 izhaja iz nacrta razvoja DMMO
Turizem Sevnica v obdobju 2025-2030, ki bo udejanjeno skozi 5 kljucnih kazalnikov uspesnosti
— 4KPI a do e s po dvema do Stirimi aktivnostmi za vsak KPI.

Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica — ISTOVETNOST,
glej sliko 26

Cilj 4:
Ohranjanje, ponos, zaveza in komuniciranje raznolikosti iden-titet
prostora in zelene certificirane ponudbe za butiéna aktivna doZivetja in

oddih za dobro pofutje domacinov in obiskovalcev skozi vse letne ase

KTIVNOSTI 2025-2030

* TD Sevnica je prepoznana zelena, vkljutujota, kreativna, buti€na destinacija — ufinkovito
4KPla: Destinacija Sevnica prepoznana kot zelena, poslovanje DMMO Turizem Sevnica z DS po 6 centrih, s Poslovnim dogovor partnerjev DMMO
vkljuéujoéa, pristna, kreativna, buti¢na [ T5indlanstvom v Mrefi TKSZSP . ) .

TD Sevnica je nagrajena zelena destinacija, kaker tudi ponudniki za zeleno poslovanje
* TD Sevnica je prepoznala (raziskava, delavnice, noviénik) in ciljno nagovarja izbrane skupine
obiskovalcev in gostov za butiéna idr. VD

4KPIb: Destinacija Sevnica s prepoznanimi zadovoljnimi

ciljnimi skupinami gostov * Butiéna in druga VD z lokalno dodane vrednestjo TD Sevnica dosegajo primerljive cene
\_* Raziskave vedenja obiskovalcev in gostov kaZejo rast zadovoljstva z butiénimi in drugimi VD
* TD Sevnica je prepoznana kot enogastronomska destinacija z butiénimi slow VD = 10 \\
4KPIc: Enogastronomska, dediééinska in outdoor TD * TD Sevnica je prepoznana kot destinacija za kreativna rokodelska in dedidéinska VD 2 10

* TD Sevnica je prepoznana kot outdoor destinacija za pohodnistvo, kolesarstvo, vodna -

N doiivetja, jadralno padalstvo in sprostitev v naravi = 10 VD

Premium * Ponudba TD Sevnica se prodaja v STA Dodivljaj, ODC Park Sevnica, CK Grad Sevnica, CN Lisca,
TIC-ih in IT pri ponudnikih MreZe TKBZ SP

Sewvnica s prodajnimi mesti s TKBZ Sevnica

) " N - * 5 Elani Mreie TKBZ 5P se letno izvede delavnice za ponudnike vsake kategorije vipostavljene
4KPId: Destinacija Sevnica povezana z Akademijo lzvorno

po MIS
slovensko — podetelski inkubator za razvoj in * 5 Elani MreZe TKBZ SP se letno izvede vsaj 3 tematske delavnice (trendi v turizmu, novi trendi
trienje v trienju, ...)

\*Clanom MreZe TKBZ SP se letno ponudi specializirana svetovanja — vsaj 20 ponudnikov
*Letni koledar odprtih vrat destinacije Sevnica v letu 2025 vkljuéuje 15 partnerjev, udeletba

4KPle: Destinacija Sevnica z Letnim koledarjem odprtih letna raste za vsaj 10 %
vrat in Letnim programom prireditev / dogodkov *Letni program prireditev /dogodkov destinacije Sevnica iz leta v leto ponuja bolj zelene
prireditve in dogodke, ki sledijo trendom v stroki in za specializirane skupine ponujajo
poglobliena VD

Slika 43: Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica -
ISTOVETNOST, 4KPla

Ohranjanje, ponos, zaveza in komuniciranje raznolikosti identitet

Celovito upravljanje kakovos prostora in zelene certificirane ponudbe za buticna aktivna doZivetja in
prostora skozi DZ TKBZ oddih za dobro pocutje domacinov in obiskovalcev skozi vse letne ¢ase
4KPla: Destinacija Sevnica prepoznana kot 1USKI NAERT 2 026
zelena, vkljucujoca, pristna,

kreativna, buticna

4KPlal: TD Sevnica je prepoznana zelena, /Al Nacrt mrezenja ponudnikov za namene sodelovanja pri vzpostavljanju identitete zelene, \
vkljuCujoce, kreativne, buti¢ne destinacije Sevnica skozi odli¢cno komuniciranje DMMO TS z
Akcijskim nacrtom

A2 Nacrt komuniciranja znotraj DMMO TS z DS po Sestih centrih z Akcijskim nacrtom

A3 Nacrt komuniciranja znotraj Poslovnega dogovora partnerjev DMMO TS z Akcijskim naértom

A4 Nacrt komuniciranja znotraj ¢lanstva Mreze TKBZ SP z Akcijskim nacrtom

AS lzvajanje aktivnosti akcijskih nacrtov za ustvarjanje identitete DS

Qs Skrbnik komuniciranja identitete destinacije Sevnica izvaja evalvacijo aktivnosti /

vklju€ujo€a, kreativna, buti¢na
destinacija — u€inkovito poslovanje
DMMO Turizem Sevnica z DS Sestih
centrih, s Poslovnim dogovor
partnerjev DMMO TS in ¢lanstvom
v Mreii TKBZ SP

A1 Nacrt promocije nagrajene zelene destinacije Sevnica z Akcijskim nacrtom

A2 Nacrt promocije nagrajenega zelenega poslovanja ponudnikov v destinaciji Sevnica z
Akcijskim nacrtom

A3 Izvajanje aktivnosti akcijskih nacrtov promocije nagrajevanja zelenih aktivnosti

A4 Skrbnik ZSST na destinaciji Sevnica izvaja evalvacijo aktivnosti

4KPla2: TD Sevnica je nagrajena zelena

destinacija, kakor tudi ponudniki za
zeleno poslovanje
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izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica —
ISTOVETNOST, 4KPIb

Cilj 4:
Ohranjanje, ponos, zaveza in komuniciranje raznolikosti identitet

Celovito upravljanje kakovostiin prostora in zelene certificirane ponudbe za buti¢na aktivna doZivetja in
LDV prostora skozi DZ in TKBZ oddih za dobro pocutje domacinov in obiskovalcev skozi vse letne case

4KPIb: Destinacija Sevnica s prepoznanimi
zadovoljnimi ciljnimi skupinami
gostov

4KPIb1: TD Sevnica je prepoznala (raziskava,
delavnice, novi¢nik) in ciljno nago-

varja izbrane skupine obiskovalcev
in gostov za buticna idr. VD

4KPIb2: Buti¢na in druga VD z lokalno doda-
no vrednostjo TD Sevnica dosegajo
primerljive cene

4KPIb3: Raziskave vedenja obiskovalcev in

gostov TD Sevnica kaZejo rast zado-
voljstva z buti¢nimi in drugimi VD

AKCISKI NACRT 2025-2026

/Al Nacrt prepoznavanja in ciljnega nagovarjanja izbranih ciljnih skupin obiskovalcev in gostov z N
Akcijskim naértom

A2 lzvajanje aktivnosti Akcijskega nacrta prepoznavanja in ciljnega nagovarjanja izbranih ciljnih
skupin obiskovalcev in gostov

A3 Skrbnik prepoznavanja in nagovarjanja ciljnih skupin obiskovalcev in gostov izvaja evalvacijo
aktivnosti Y,

A1l Nacrt kalkuliranja in oblikovanja prodajne cene buti¢nih in drugih VD destinacije Sevnica z N
Akcijskim naértom

A2 Izvajanje aktivnosti Akcijskega nacrta kalkuliranja in oblikovanja prodajnih cen buti¢nih idr.
VD

A3 Skrbnik kalkuliranja in oblikovanja prodajnih cen buti¢nih idr. VD izvaja evalvacijo aktivnosti ~ /

A1l Nacrt raziskovanja vedenja in preverjanja zadovoljstva obiskovalcev in gostov z buti¢nimi idr.
VD v TD Sevnica z Akcijskim nacrtom

A2 Izvajanje aktivnosti Akcijskega nacrta raziskovanja vedenja in zadovoljstva obiskovalcev in
gostov z buti¢nimi idr. VD

A3 Skrbnik raziskav vedenja in preverjanja zadovoljstva obiskovalcev in gostov z VD izvaja
evalvacijo aktivnosti

Slika 45: Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica —
ISTOVETNOST, 4KPIc

ISTOVETNOST — Kdo smo? Cilj 4:
Ohranjanje, ponos, zaveza in komuniciranje raznolikosti identitet

Celovito upravljanje kakovosti in prostora in zelene certificirane ponudbe za buticna aktivna doZivetja in

LDV prostora skozi DZ in TKBZ oddih za dobro pocutje domacinov in obiskovalcev skozi vse letne ¢ase

4KPIc: Enogastronomska, dediscinska in
outdoor TD Sevnica s prodajnimi
mesti s TKBZ Sevnica Premium

4KPIc1: TD Sevnica je prepoznana kot eno-
gastronomska destinacija z butié-
nimi slow VD 2 3

4KPIc2: TD Sevnica je prepoznana kot desti-
nacija za kreativna rokodelska in
dedis€inska VD 2 2

4KPIc3: TD Sevnica je prepoznana kot out-
door destinacija za pohodnistvo,
kolesarstvo, vodna - doZivetja, jad-
ralno padalstvo in sprostitev v
naravi 25 VD

4KPlc4: Ponudba TD Sevnica se prodaja v
STA Dotivljaj, ODC Park Sevnica, CK

Grad Sevnica, CN Lisca, TIC-ih in IT
pri ponudnikih MreZe TKBZ SP

AKCIJSKI NACRT 6

Al Nacrt enogastronomskih buti¢nih slow vodenih doZivetij v TD Sevnica z Akcijskim naértom

A2 Izvajanje aktivnosti Akcijskega nacrta enogastronomskih slow buti¢nih VD v TD Sevnica
ponudi letno vsaj 3 nova VD

A3 Skrbnik enogastronomskih buti¢nih slow VD izvaja evalvacijo aktivnosti

Al Nacrt kreativnih rokodelskih in dedis¢inskih VD v TD Sevnica z Akcijskim na¢rtom A

A2 Izvajanje aktivnosti Akcijskega nacrta kreativnih rokodelskih in dedis¢inskih VD v TD Sevnica
ponudi letno vsaj 2 novi VD

A3 Skrbnik kreativnih rokodelskih in dedis¢inskih VD izvaja evalvacijo aktivnosti

A1l Nacrt outdoor aktivnosti v TD Sevnica z Akcijskim nacrtom A

A2 lzvajanje aktivnosti Akcijskega nacrta outdoor aktivnosti v TD Sevnica ponudi letno vsaj 5
novih dozivetij na podrogjih pohodnistva, kolesarstva, vodnih dozivetij, jadralnega padalstva
in sprostitve v naravi

A3 Skrbnik outdoor aktivnosti izvaja evalvacijo aktivnosti

Al Nacrt prodajnih centrov s specializirano ponudbo TD Sevnica z Akcijskim nag¢rtom

A2 Izvajanje aktivnosti Akcijskega nacrta prodajnih centrov s specializirano ponudbo TD Sevnica
vklju€uje: STA Dozivljaj, ODC Park Sevnica, CK Grad Sevnica, CN Lisca, TIC-e in IT-e pri
ponudnikih Mreze TKBZ SP

A3 Skrbniki prodajnih centrov v TD Sevnica izvajajo evalvacijo aktivnosti
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Slika 46: Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica —

4KPId: Destinacija Sevnica povezana z Aka-
demijo lIzvorno slovensko — podezel-
ski inkubator za razvoj in trzenje

4KPId1: S ¢lani MreZe TKBZ SP se letno
izvede delavnice za ponudnike
vsake kategorije vzpostavljene po
MIS - 5+2 v letu 2025, 02.5+5 v
letu 2026

4KPId2: S €lani MreZe TKBZ SP se letno
izvede vsaj 3 tematske delavnice
(trendi v turizmu, novi trendi v
trzenju, ...)

4KPId3: €lanom Mreie TKBZ SP se letno
ponudi specializirana svetovanja —

vsaj 20 ponudnikov

ISTOVETNOST — Kdo smo?
Celovito upravljanje kakovosti in
LDV prostora skozi DZ in TKBZ

ISTOVETNOST, 4KPId

Cilj 4:
Ohranjanje, ponos, zaveza in komuniciranje raznolikosti identitet

AKCIJSKIN T 202 26

prostora in zelene certificirane ponudbe za buti¢na aktivna doZivetja in
oddih za dobro po€utje domacdinov in obiskovalcev skozi vse letne €ase

/Al Nacrt usposabljanja ponudnikov Mreze TKBZ SP po kategorijah MIS z Akcijskim nacrtom
A2 Izvajanje aktivnosti Akcijskega nacrta usposabljanja ponudnikov Mreze TKBZ SP za
vzpostavljene kategorije ponudbe certificirane po modelu lzvorno slovensko (5 +2 v letu
2025 in 5+5 v letu 2026
A3 Koordinator TKBZ SP izvaja evalvacijo aktivnosti

~

Al Nacrt usposabljanja ponudnikov Mreze TKBZ SP za tematska podrocja stroke

A2 Izvajanje aktivnosti Akcijskega naérta usposabljanja ponudnikov MreZe TKBZ SP za
tematska podrocja stroke po modelu lzvorno slovensko (vsaj 3 v letu 2025 in 3 v letu 2026

A3 Koordinator TKBZ SP izvaja evalvacijo aktivnosti

A1l Nacrt svetovanja ¢lanov Mreze TKBZ SP z Akcijskim naértom

A2 Izvajanje aktivnosti Akcijskega naérta svetovanja ¢lanom MreZe TKBZ SP se letno ponudi vsaj
20 ponudnikom

A3 Koordinator TKBZ SP izvaja evalvacijo aktivnosti

Slika 47: Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica —

4KPle: Destinacija Sevnica z Letnim koledar-

jem odprtih vrat in Letnim progra-
mom prireditev / dogodkov

4KPlel: Letni koledar odprtih vrat destinaci-

je Sevnica v letu 2025 vkljucuje 12
partnerjev, udelezba letno raste za
vsaj 10 %

4KPle2: Letni program prireditev/dogod-
kov destinacije Sevnica iz letav
leto ponuja bolj zelene prireditve

in dogodke, ki sledijo trendom v
stroki in za specializirane skupine
ponujajo poglobljena VD

ISTOVETNOST 0smo?

Celovito upravl
LDV prostora skozi DZ in TKBZ

ISTOVETNOST, 4KPle

Cilj 4:
Ohranjanje, ponos, zaveza in komuniciranje raznolikosti identitet

AKClSKI NACRT 2025-2026

prostora in zelene certificirane ponudbe za buti¢na aktivna dozivetja in
oddih za dobro pocutje domacinov in obiskovalcev skozi vse letne ¢ase

/A1 Nagrt programa Letnega koledarja odprtih vrat destinacije Sevnica z Akcijskim naértom

A2 Izvajanje aktivnosti Akcijskega naérta programa Letnega koledarja odprtih vrat destinacije
Sevnica, ki leta 2026 vkljucuje 12 partnerjev, udeleiba letno raste za 10 %

A3 Skrbnik programa Letnega koledarja odprtih vrat destinacije Sevnica izvaja samoevalvacijo
aktivnosti

/Al Nacrt Letnega programa prireditev in dogodkov v destinaciji Sevnica z Akcijskim nacrtom

A2 Izvajanje aktivnosti Akcijskega nacrta Letnega programa prireditev in dogodkov v destinaciji
Sevnica ponuja iz leta v leto bolj zelene prireditve in dogodke s specializirano ponudbo
poglobljenih vodenih doZivetij (VD)

A3 Skrbnik programa Letnega programa prireditev in dogodkov v destinaciji Sevnica izvaja

\_ evalvacijo aktivnosti

\

/

46



»Strategija razvoja turizma obc¢ine Sevnica za obdobje 2025-2030«,

Sevnica, november 2024, ProVITAL d.o.o.

7 DOSEGANJE KPI STIRIH STRATESKIH AKTIVNOSTI PO CENTRIH
DMMO TURIZEM SEVNICA V OBDOBJU 2025-2026

V nadaljevanju je predstavljeno doseganje kljuénih kazalnikov uspeSnosti udejanjanja
Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica 2025-2026 skozi aktivnosti Sestih centrov

DMMO Turizem Sevnica.

7.1 Center za mrezenje in kadrovsko zasedbo DMMO Turizem Sevnica

Slika 48: CENTER ZA MREZENJE DMMO TS - aktivnosti za doseganje KPI UPRAVLJANJA:

1KPlain 1KPIb
b 4
SEVNICA

DMMO Turizem Sevnica oA
Celovito stratesko in operativno naértovanje, organiziranje, vodenje, upravljanje,
monitoring in evalvacija DMMO TS - Center za mreZenje DS z DSM, 1
Partnerstvo za: povezan trajnostni razvoj in trZenje ponudbe, nastopanje pod skupno DZ in TKBZ, zagotavljanje

celovite kakovosti zelene buti¢ne ponudbe, upravljanje infrastrukture, doZivetij in obiska idr.

o UPRAVLIANJE — Kako povezano?

Celovito udejanjanje vizije
(Portal = DMMO Turizem Sevnica)

CENTER ZA MREZENJE, DSM DS
1KPla: Stratesko vodenje DMMO TS —strates- | 1KPIb: Kadrovski in finanéni naért celovitega
ka zaveza partnerstva DS upravljanja DMMO Turizem Sevnica
1KPIb1: Naért kadrovanja in izvajanja aktiv-
nosti DMMO TS z DS po 6 centrih

1KPlal: Poslovni dogovor partnerjev DMMO
TS (15) z letnimi paketi promocije

1KPla2: Elanstvo v Mreki TKBZ SP (30) z letno 1KPIb2: Nova sistematizacija delovnih mest
¢lanarino K5TM Sevnica

1KPla3: Vzpostavitev DMMO Turizem Sevnica 1KPIb3: Finanéni naért celovitega upravljanja
z DS po 6 centrih DMMO TS in trienja ponudbe DMMO TS

Vkljuéujoie, sodelujole, povezano, celovito, druzbeno odgovorno, zeleno, statisti¢no vodeno, zaupanja vredno poslovanje

Slika 49: KADROVSKA ZASEDBA po centrih DMMO Turizem Sevnica

Koordinator TKBZ SP;

: D 4
AOErT Koordinator ZSST;
(k::ko\?ostaj Skrbnik CVP DS, TKBZ SEVI}{}&Q
RE SR.in DOTS; Skrbniki 4 BroviaL A%
tematskih podrocij

Skrbnik upravljanja KSTM
turisti¢nih objektov;
Skrbnik upravljanja Center za
infrastrukture; upravijanje Centerza Skrbnik digitalnega
Skrbnik upravijanja ERGIERITSOICS "T)eg%ev trzenja (portala VS in
signalizacije DSUTI Center Za druzbenih mrez;

Skrbnik klasi¢nega
trzenja; Skrbnik
mreZe prodajnih
mest; Informatorji;
Trzniki pri ponudnikih

mrezenje,
DSM

Skrbnik vzpostav-
ljanjaDMMO TS s 6
centriin 6 DS in
Skrbnik Mrezenja
deleznikov\DS

Skrbnik buti¢nih idr. VD;
Center za

Skrbnik raziskav; Skrbnik ey Center za Vodniki/kustosi /informatorji;
razvoja zelene buti¢ne razvoj, dozivetja, Skrbnik vsebin in kampanj za
ponudbe; Skrbnik PDP DSRR DD trzenje VD, prireditev in

DMMO TS; Skrbnik Mreze
TKBZ SP

dogodkov; Kreativni
ponudniki
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7.2 Center za kakovost DMMO Turizem Sevnica

Slika 50: CENTER ZA KAKOVOST DMMO TS - aktivnhosti za doseganje KPI RAZVOJA IN

CENTER ZA
KAKOVOST

DMMO TS, DSK, 2

1TURIZEM

a) TKBZ SP - MREZA IN
SISTEM CERTIFICIRANJA
b) ZSST - GD in PONUDNIKI
¢) SUE- DOZIVETJA

2 KULTURA

STANDARDI POSLOVANJA:
a) HK GRAD SEVNICA
b) GRADOVI POSAVIA
c) AJDOVSKI GRADEC

d) KULTURNI PROGRAM

STANDARDI POSLOVANIJA:
a) OC Park Sevnicain CN
Lisca
b) SPORTNI OBJEKTI, POTI
c) SPORTNI PROGRAM
d) SPORTNA OPREMA

ISTOVETNOSTI: 2KPIc in 4KPId

2KPIc: Kakovostna in kreativna destinacija
Sevnica s TKBZ SP po MIS
2KPIcl: Rast ponudbe Mreze TKBZ SP v
obstojecih kategorijah po MIS: RI,
PZl, JP, VD, HG

2KPlc2: Vzpostavitev novih kategorij TKBZ SP
po MIS: NK, GPRI; KD, HV, STA

2KPIc3: Povezana ponudba 30 clanov MreZe
TKBZ SP po MIS

a RAZVOJ - Kaj in kak a ISTOVETNOST — Kdo smo?

4KPId: Destinacija Sevnica povezana z Aka-
demijo lzvorno slovensko — podezel-
ski inkubator za razvoj in trzenje

4KPId1: S élani MreZe TKBZ SP se letno
izvede delavnice za ponudnike
vsake kategorije vzpostavljene po
MIS —5+2 v letu 2025, 0z. 5+ 5 v
letu 2026

4KP1d2: S €lani MreZe TKBZ SP se letno
izvede vsaj 3 tematske delavnice
(trendi v turizmu, novi trendi v

4 MLADINA STANDARDI POSLOVANJA:
a) MEDGENERA.CENTER trienju, ...) s €lani AIS
b) OBJEKTIZA MLADINO
c) PROGRAM ZA MLADINO .
d) OPREMA ZAMLADINO 4KPId3: Clanom Mreze TKBZ SP se letno
ponudi specializirana svetovanja AlS
— vsaj 20 ponudnikov
Slika 51: CENTER ZA KAKOVOST DMMO TS - aktivnosti za doseganje KPI RAZVOJA:
2KPla in 4KPlb
CENTER ZA . .
KAKOVOST RAZVOJ - Kaj in kako?
DMMO TS, DSK, 2
TKBZ SP - MREZA IN ) s opes P n
1TURIZEM SIE;TEM CERTIFICIRANIA 2KPla: Zelena in dostopna destinacija 2KPIb: Specializirana destinacija Sevnlca"—
b) ZSST - GD in PONUDNIKI Sevnica outdoor, kultura, enogastronomija,
c) SUE - DOZIVETJA narava
STANDARDI POSLOVANJA:
2 KULTURA a) HK GRAD SEVNICA 2KPlal: Destinacija Sevnica v ZSST: 2KPIb1: Pridobljeni znaki specializacije

b) GRADOVI POSAVIA
c) AJDOVSKI GRADEC
d) KULTURNI PROGRAM

STANDARDI POSLOVANIJA:
a) OC Park SevnicainCN
Lisca
b) SPORTNI OBJEKTI, POTI
¢) SPORTNI PROGRAM
d) SPORTNA OPREMA

4 MLADINA

STANDARDI POSLOVANJA:
a) MEDGENERA.CENTER
b) OBJEKTIZA MLADINO
c) PROGRAM ZA MLADINO
d) OPREMA ZA MLADINO

- Sevnica zlata Green Destination
- Mreia ponudnikov TKBZ SP z
okoljskimi certifikati in certifikati ZSST:

Green Accommodation (3),
Green Cuisine (2),
Green Attraction (1)
Green Tourist Agency
oz. skladno s prenovo

Slovenia Hike/Bike (vsaj 2), ...

2KPIb2: Pridobljeni znaki specializacije za
turisti¢ne kmetije (vsaj 1), ...
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7.3 Center za trzenje DMMO Turizem Sevnica

Slika 52: CENTER ZA TRZENJE DMMO TS - aktivnosti za doseganje KPI UPRAVLJANJA: 1KPIc
in 1KPId

‘ UPRAVLIANJE - Kako povezano?
1KPIc: Destinacijski portal Visit Sevnica, DM 1KPId: Nadgradnja CVP z DZ/TKBZ z
in Grajske novice z uredniskim odborom vertikalo znamcenja

1TURIZEM

2 KULTURA

4 MLADINA

Slika 53:

1TURIZEM

2 KULTURA

4 MLADINA

CENTER ZA
TRZENJE

DMMOTS, 3, DST

EKSTERNI
MARKETING DESTINACIJE
(NST, PORTAL, DM)

INTERNI/ OPERATIVNI
MARKETING DESTINACUE,
MANAGEMENT PRIHODOV,

KOORDINACIJA UDELE-
ZENCEV, RAZVOJ KADRA
(OC, TIC, IT, SIGNALIZACUA,
PM,...), TRZENJE MREZE TIC-
ev, ITin PRODAJNIH MEST

MANAGEMENT TRZENJA IN
PRODAJE PONUDBE
CERTIFICIRANE S TKBZ

SPREMLJANJE IN
EVALVIRANJE AKTIVNOSTI
CENTRAZA TRZENJE

CENTER ZA
TRZENJE

DMMO TS, 3, DST

EKSTERNI
MARKETING DESTINACUE
(NST, PORTAL, DM)

INTERNI / OPERATIVNI
MARKETING DESTINACIJE,
MANAGEMENT PRIHODOV,

KOORDINACIJA UDELE-
ZENGEV, RAZVOJ KADRA
(OC, TIC, IT, SIGNALIZACIJA,
PM,...), TRZENJE MREZE TIC-
ev, ITin PRODAJNIH MEST

MANAGEMENT TRZENJA IN
PRODAJE PONUDBE
CERTIFICIRANE S TKBZ

SPREMLJANJE IN
EVALVIRANJE AKTIVNOSTI
CENTRA ZA TRZENJE

1KPlc1: Nadgradnija destinacijskega portala 1KPId1: Nadgradnja CVP z DZ/TKBZ SP z
(DP) Visit Sevnica vertikalo znamcenja

1KPIc2: Nadgradja in vzpostavitev novih 1KPId2: Nadgradnja CVP orodij za trzenjske
druibenih mrez (DM) in prisotnost v aktivnosti DMMO TS

orodjih Google (4+3)
1KPId3: Nadgradnja oznacevalnih elementov

1KPIc3: Nadgradnja Grajskih novic v destinaciji Sevnica

(vecjezi¢na, digitalna/klasi¢éna)

CENTER ZA TRZENJE DMMO TS - aktivnosti za doseganje KPI TRZENJA: 3KPla in

3KPId in 3KPle

G TRZENIE — Komu in zakaj?

3KPIa: Uéinkovito upravljanje portala Visit 3KPId: Digitalni mediji: Spletna stran, dru-
Sevnica, DM in Grajskih novic Zabni mediji, Google oglasevanje,
podkasti, influencerji, blo/vlogerji

3KPlal: Nacrt klasi¢nega in digitalnega
trienja, Poslovni dogovor 2 15 3KPId1: Akcijski nacrt za digitalne medije za
partnerjev leti 2025 in 2026: spletna stran,
druzbeni mediji, Google oglaseva-
nje, podkasti, influencerji, blo/
vlogeriji, ...

3KPla2: Upravljanje skupnega komunikacij-
sko-rezervacijsko-prodajnega
portala Visit Sevnica

3KPla3: Upravljanje druzbenih mrei (IG,
FB, YT, TT, X) in Google vizitk,
Google maps (4+3)

3KPle: Klasiéni mediji: tisk, TV, radio, jumbo
plakati, sejmi, signalizacija na
destinaciji
3KPla4: Upravljanje Grajskih novic kot
internega orodja trZenja turizma DS 3KPlel: Akcijski nacrt za klasiéne medije za
leti 2025 in 2026: tisk, TV, radio,
jumbo plakati, promocijski ekrani,
sejmi, signalizacija na destinaciji, ...

Slika 54: CENTER ZA TRZENJE DMMO TS - aktivnosti za doseganje KPI TRZENJA: 3KPIf

1 TURIZEM

2 KULTURA

4 MLADINA

CENTER ZA

TRZENJE
DMMO TS, 3, DST

EKSTERNI
MARKETING DESTINACUE
(NST, PORTAL, DM)

INTERNI / OPERATIVNI
MARKETING DESTINACLIE,
MANAGEMENT PRIHODOV,

KOORDINACLA UDELE-
ZENCEV, RAZVOJ KADRA
(OC, TIC, IT, SIGNALIZACUA,
PM,...), TRZENJE MREZE TIC-
ev, ITin PRODAJNIH MEST

MANAGEMENT TRZENJA IN
PRODAJE PONUDBE
CERTIFICIRANE S TKBZ

SPREMLJANJE IN
EVALVIRANIJE AKTIVNOSTI
CENTRA ZATRZENJE

G TRZENJE — Komu in zakaj?

3KPIf: Drugo: studijske ture, komunikacija z
OPinTA

3KPIf2: Akcijski nacrt za leti 2025 in 2026 za
druge aktivnosti: Studijske ture — za
lokalne ponudnike, koordinatorje v
sklopu MIS, novinarje, organizatorje
potovanj, strokovno javnost

3KPIf3: Akcijski naért komunikacije

navznoter in navzven s strokovno
javnostjo za leti 2025 in 2026
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7.4 Center za dozivetja DMMO Turizem Sevnica

Slika 55: CENTER ZA DOZIVETJA DMMO TS - aktivnosti za doseganje KPI RAZVOJA: 2KPIf

1 TURIZEM

2 KULTURA

4 MLADINA

CENTER ZA

DOZIVETJA
DMMOTS, 4

MANAGEMENT VODENIH
DOZIVETI PO VERIGAH
PONUDNIKOV DESTINACLE

MANAGEMENT PRIREDITEV,
DOGODKOV IN TEMATSKIH
POTIZ VERIGAMI
PONUDNIKOV DESTINACIJE

USPOSABLIJANJE IZVAJAL-
CEV GASTRONOMSKIH,
VINSKIH, $PORTNIH,
KULTURNIH, NARAVO-
SLOVNIH IDR. DOZIVETL)

INFORMIRANJE IN
OZAVESCANJE DELEZNIKOV
O NARAVIIN KD DS TER
SPORTU IN REKREACI

SPREMLJANJE IN
EVALVIRANJE AKTIVNOSTI
CENTRAZADOZIVETJIA

a RAZVO)J - Kaj in kako?

2KPIf: Destinacija Sevnica — specializirana za
buti¢na enogastronomska, dedis¢in-
ska, kreativna in aktivna doZivetja

2KPIf1: MreZa ponudnikov butiénih vodenih
enogastronomskih dozZivetij (3)

2KPIf2: Mreza ponudnikov outdoor doZivetij
2KPIf3: Mreia ponudnikov doZivetij v naravi

ponudnikov doZivetij kulture,
e in rokodelstva (2)

2KPIf5: Razvoj orodij za oblikovanje
kreativnih in aktivnih izkuSenj ter
selfness programov

Slika 56: CD DMMO TS - aktivnosti za doseganje KPI ISTOVETNOSTI: 4KPIc in 4KPle

CENTER ZA

DOZIVETJIA
DMMOTS, 4

a ISTOVETNOST — Kdo smo?

4KPIc: Enogastronomska, dediscinska in

4KPle: Destinacija Sevnica z Letnim koledar-

1 TURIZEM MANAGEMENT VODENIH i inimi i . . .
DOZIVETH PO VERIGAH outdc'mr TD Sevnlsa E prode]nlml jem odprtih vrat in Letnim progra-
PONUDNIKOV DESTINACLE mesti s TKBZ Sevnica Premium mom prireditev / dogodkov
MANAGEMENT PRIREDITEV, . H H _
2 KULTURA DOGODKOV IN TEMATSKIH LA DS R B 4KPlel: Letni koledar odprtih vrat destinaci-
POTI Z VERIGAMI gastronomska destinacija z buti¢- q n gy
PONUDNIKOV DESTINACIJE P je Sevnica v letu 2025 vkljuiuje 12
nimislow VD 23 . 5
partnerjev, udelezba letno raste za
USPOSABLJANJE IZVAJAL- A 1] f j 9
CEV GASTRONOMSKIH, 4KPIc2: TD Sevnica je prepoznana kot desti- vsaj 10%
VINSKIH, SPORTNIH, M H H
KULTURNIH, NARAVO- :a;l‘jvapza ﬁresg\.;n: Henlebld il 4KPle2: Letni program prireditev/dogod-
SLOVNIH IDR. DOZIVET! EEIEEhEE \IAD = kov destinacije Sevnica iz letav
INFORMIRANJE IN 4KPIc3: TD Sevnica je prepoznana kot out- leto ponuja bolj zelene prireditve
4MLADINA RGN sl door destinacija za pohodnistvo, in dogodke, ki sledijo trendom v
$PORTU IN REKREACHI kolesarstvo, vodna - dozivetja, jad- stroki in za specializirane skupine
SPREMLIANJE IN ralno padalstvo in sprostitev v ponujajo poglobljena VD
EVALVIRANJE AKTIVNOSTI nharavi 25 VD
CENTRA ZA DOZIVETJA

4KPlc4: Ponudba TD Sevnica se prodaja v
STA Dotivljaj, ODC Park Sevnica, CK
Grad Sevnica, CN Lisca, TIC-ih in IT
pri ponudnikih MreZe TKBZ SP
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7.5 Center za raziskave in razvoj DMMO Turizem Sevnica

Slika 57: CRR DMMO TS - aktivnosti za doseganje KPI trzenja: 3KPIb in 3KPIc

1 TURIZEM

2 KULTURA

4 MLADINA

1TURIZEM

2 KULTURA

4 MLADINA

CENTER ZA RAZ|S-

KAVE IN RAZVO)
DMMO TS, DSRR, 5

MANAGEMENT RAZISKAV IN
RAZVOJA VTURIZMU,
KULTURI, SPORTU IN
MLADINI

IKT - DESTINACIJSKI PORTAL
IN MODEL ZBIRANJA
PODATKOV

PROJEKTI NA ZALOGO IN
PRIJAVE NA RAZPISE

MANAGEMENT ZELENEGA /
DOSTOPNEGA / DRUZBENO
ODGOVORNEGA
POSLOVANJA

DOGOVOR O POSLOVNEM
SODELOVANJUIN

GLANSTVO V MREZI TKBZ SP

SPREMLJANJE IN
EVALVIRANJE AKTIVNOSTI
CENTRA ZA RAZISKAVE IN

RAZVO)

CENTER ZA RAZIS-

KAVE IN RAZVO)
DMMO TS, DSRR, 5

MANAGEMENT RAZISKAV IN
RAZVOJA VTURIZMU,
KULTURI, SPORTU IN

MLADINI

IKT-DESTINACIJSKI PORTAL
IN MODEL ZBIRANJA
PODATKOV

PROJEKTI NA ZALOGO IN
PRIJAVE NA RAZPISE

MANAGEMENT ZELENEGA /
DOSTOPNEGA / DRUZBENO
ODGOVORNEGA
POSLOVANJA

DOGOVOR O POSLOVNEM
SODELOVANJU IN
CLANSTVO V MREZI TKBZ SP

SPREMLJANJE IN
EVALVIRANJE AKTIVNOSTI
CENTRA ZA RAZISKAVE IN

RAZVOJ

G TRZENJE — Komu in zakaj?

3KPIb: Rast: PDBG, PDPG, zasedenosti NK,
zadovoljstva deleinikov

3KPIb1: Rast ponudbe buti¢nih VD (nekaj ur,
celodnevna, ve¢dnevna - vsaj 7 BVD)

3KPIb2: Rast povpreéne dobe bivanja gostov
v Sevnici glede na leto 2024 (10 %
letno)

3KP1b3: Rast povprecne dnevne potrosnje
gosta v Sevnici glede na leto 2024
(10 % letno)

3KPIb4: Rast zasedenosti nastanitvenih ka-
pacitet v Sevnici glede na leto 2024
(10 % letno)

3KPIb5: Raziskava zadovoljstva obiskovalcev
in gostov se izvaja 1 krat letno,
rezultati v novicniku

‘ UPRAVLJANJE — Kako povezano?

1KPle: Raziskave za uéinkovito odlocanje in

prepreéevanje konfliktov v prostoru
in med delezniki — Ocena zadovolj-
stva domacinov in tur. ponudnikov

1KPlel: Nacrt raziskav za ucinkovito odlo-

canje in preprecevanje konfliktov v
prostoru in med delezniki (mesecni
noviéniki)

1KPle2: Ocena zadovoljstva domacinov s

turizmom — 1 krat letno preverjanje
in sre¢anje

1KPle3: Ocena zadovoljstva turisti¢nih

ponudnikov s turizmom v

destinaciji, 1 krat letno preverjanje
in 2 krat letno sre¢anje

3KPIc: Dosezeni drugi kvantitativni trzenjski
cilji

3KPIcl: Rast st. zaposlenih na DMMO TS (5)
oz. 16 na KSTM/TA Dozivljaj, 1
oseba za digitalno trienje

3KPIc2: Rast st. verig ponudnikov Mreze
TKBZ SP iz 5 2024 na 10 leta 2026
(GPRI, NK, KD, HV, STA)

3KPIc3: Rast §t. clanov verig ponudnikov v
obstojecih in novih kategorijah
Mreie TKBZ SP po MIS in s tem
ponudbe s certifikatom TKBZ SP

Slika 58: CRR DMMO TS - aktivhosti za doseganje KPI upravljanja: 1KPle
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Slika 59: CRR DMMO TS - aktivnosti za doseganje KPI istovetnosti: 4KPla in 4KPIb

a ISTOVETNOST — Kdo s

MANAGEMENT RAZISKAV IN 4KPla: Destinacija Sevnica prepoznana kot 4KPlb: Destinacija Sevnica s prepoznanimi
1 TURIZEM RAZVOJA VTURIZMU, NP S A
KULTURI, SPORTU IN zelena, vkljutujoca, pristna, zadovoljnimi ciljnimi skupinami

MLADINI kreativna, buti¢na gostov

CENTER ZA RAZIS-

KAVE IN RAZVO)
DMMO TS, DSRR, 5

T - DESTINACIJSKI PORTAL 4KPlal: TD Sevnica je prepoznana zelena,

2 KULTURA IN MODEL ZBIRANJA o= . - 4KPIb1: TD Sevnica je prepoznala (raziskava,
PODATKOV vkljucujoca, kreativna, buti¢na delavnice, novignik) in ciljno nago-
P oso N destlna_cua - ”E'“‘k°"'t° poslova_nje varja izbrane skupine obiskovalcev
DO Turizem Sevnica z DS po petih in gostov za buti¢na idr. VD
MANAGEMENT ZELENEGA / centrih, s Poslovnim dogovor
B e avonmean e partnerjev DOTS in élanstvom v 4KPIb2: Butiéna in druga VD z lokalno doda-
POSLOVANJA Mrezi TKBZ SP no vrednostjo TD Sevnica dosegajo
DOGOVOR O POSLOVNEM primerljive cene
4 MLADINA CLANSS?SSL\?;::;:JTIsm . 4KPla2: TD Sevnica je nagrajena zelena
destinacija, kakor tudi ponudniki za 4KP1b3: Raziskave vedenja obiskovalcev in
AL o osr! zeleno poslovanje gostov TD Sevnica kaZejo rast zado-
CENTRAZ;;;‘CSIJSKAVE IN voljstva z buti¢nimi in drugimi VD

7.6 Center za upravljanje turisti¢ne infrastrukture DMMO Turizem Sevnica

Slika 60: CUTI DMMO TS - aktivnosti za doseganje KPl istovetnosti: 2KPId in 2KPle

CENTER ZA UPRAV-
LJANJE INFRASTRUK-
TURE DMMOTS, 6

MANAGEMENT INFRA- 2KPId: Destinacija Sevnica - dostopna (z . inacii ica = i
1 TURIZEM STRUKTURE (KULTURA, ] . : P (‘ _ 2KPle: Destinacija Sevnica - s specializirano
$PORT, MLADINA, TURIZEM) mehko mobilnostjo) za vse deleZnike infrastrukturo za aktivnosti v naravi,
e (ovire/intolerance) objektih KD in na kmetijah
MANAGEMENT OPREME ZA
PRIREDITVE, DOGODKE, . nr
e POTI INVODENA 2KPId1: U.rejer)e p.l:ometne potiin 2KPlel: Outdoor center Park Sevnica z
DOZIVETIAV DS signalizacija (rast glede na 2024)

MPKV poti in Pot penin

AU ale 0 L R 1 2KPId2: Vzpostavljen (javni) prevoz med —— T
MANnGEMENTATBAK.C” atrakdjami (VInSki takSi) (raSt glede
(GRAD, OC Sevnica in
Lisca, HN Lisca, MPKV na 2024)
POTI IN NK - HOSTEL, ...
[ el 2KKPIc3: Usposabljanje za dostopni turizem
MANAGEMENT MEHKE p . Janj ) p. — 2KPle3 er kulture Grad Sev
MOBILNOSTI IN (delavnice) — nagovarjanje ciljnih
4 MLADINA DOSTOPNOSTI ZA VSE skupin (VD) - .
2KPle4: Medgeneracijsko-poslovni center
VIRANIJE AKTIVNOSTI
CENTRA ZA UPRALJANJE
| INFRASTRUKTURE | 2KPle5: Razprieni hotel Sevnica Premium
(RHSP) in Hostla Sevnica

SPREMLJANIJE IN EVAL-
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8 PRIORITETNE AKTIVNOSTI IN PREDVIDENI PROJEKTI OBCINE
SEVNICA IN KSTM SEVNICA ZA OBDOBJE 2025-2030

8.1 Prioritetne aktivnosti na obmo¢ju destinacije Sevnica

Med prioritetne aktivnosti turisticne dejavnosti DMMO Turizem Sevnica za obdobje 2025-2030
se pristeva vzpostavitev oz. nadgradnja in u€inkovito poslovanje:
e Mreze TKBZ Sevnica Premium, ki vkljuuje tudi Predstavitveno-prodajni center TKBZ

Sevnica Premium

e STA Dozivljaj in Portala VISIT SEVNICA ter druzbenih mrez z u€inkovito komunikacijo z
javnostmi ter Modela vodenih buti¢nih dozivetij ter gastronomskih idr. prireditev

e HiSe kulture Grad Sevnica s TIC-em in gostinskim lokalom

e Qutdoor centra Park Sevnica z Mrezo pohodnih, kolesarskih in vodnih poti (PKV)

e Centra narave Lisca

e RazprSenega hotela Sevnica Premium (RHSP) s hostlom, glampom in MreZo postajalis¢
za avtodome (PZA) ter

e Modela trzenja in prodaje certificirane ponudbe TKBZ Sevnica Premium

DMMO Turizem Sevnica bi skladno s strategijo razvoja turizma lahko v letu 2030 upravljala
Stevilne izjemne turisti¢ne privlaénosti in celovito trzila buti€no ponudbo destinacije Sevnica na
destinaciji, na slovenskem in mednarodnih emitivnih trgih.

Slika 61: Poslovanje DMMO Turizem Sevnica bi v letu 2030 vkljucevalo naslednje IZJEMNE
TURISTICNE PRIVLACNOSTI - objekte in aktivnosti

GRAD OC PARK
SEVNICA SEVNICA

HOSTEL STA DOZIVLIA)
SEVNICA IN ZMREZO TIC-EV, FIY PO
RHDS IT IN PRODAJNIH DS

MEST

KMECKA CENTER
TRZNICA NARAVE

SEVNICA MEDGENERACI)- LISCA

SKIIN
PODJETNISKI
CENTER SEVNICA

V nadaljevanju so podrobno predstavljeni mozni nacini poslovanja izjemnih turistiCnih
priviatnosti destinacije Sevnica ter model trzenja celovite buti€ne ponudbe v projektnem
obdobiju.
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Slika 62: MREZA PONUDNIKOV TKBZ SEVNICA PREMIUM, ki je vzpostavljena po Modelu
Izvorno slovensko

>
SEVNICA

SLOVENIA

DMMO TURIZEM SEVNICA 2025-2026: P, 8
- MREZA TKBZ SEVNICA PREMIUM, NADGRADNJA

e Sistem
5 usposabljanja/
Model Izvorno slovensko SEVNICA svetovanja
SLOVENIA ponudnikom
Peta raven: zenj janj je, p ija, trzenje, logistika in prodaja - Akademija IS .
e Sistem
Predstavitveno-prodajni center - Certificira nja
Ambasador certificirane ponudbe s TKBZ v regiji oz. subregiji onudbe
Cetrta raven: Vzpostavitev centra TKBZ na ju regije oz. gi) tje-peto leto janja TKBZ p
e Sistem
Hisa i Delavnica Izjemna tur. STA z vodenimi butiénimi komunicira nja
okusov odprtih vrat priviaénost gastronomskimi doZivetji ponudbe TKBZ SP
Tretja raven: i jev - vi zdodano jo na nivoju regije, tretje-peto leto . Prodaja
ponudbe TKBZ SP
Druga raven: Zenje za dvig iin dodane i na nivoju TKBZ, drugo-tretje leto

—fizi€no, on-line
Pridelki in Zivilski Jedi in pijace postrezene ° Spremljanje
prodaje - statistika

na gostinski nacin

Prva raven: MreZenje za dvig kakovosti in dodane vrednosti na nivoju TKBZ, prvo leto vzpostavljanja TKBZ

>
SEVNICA

SLOVENIA

ProVITAL

DMMO TURIZEM SEVNICA 2025-2026:

- STA DOZIVLJAJ IN PORTAL VISIT SEVNICA, KOMUNIKACIA T

Upravljanje MreZe tur. vodnikov, STA Dozivljaj z vodenimi ( Upravljanje portala Visit Sevnica, DM, info
interpretatorjev, pohodniskih, kolesarskih | butiénimi | kioskov, aplikacij ter klasicnih orodij, npr. PPC DS
gastronomskimi

dozivetji

-

Upravljanje partnerskih pogodb - Poslovni

( Oblikovanje in upravljanje vsebin komuniciranja
dogovor/Clanstvo v Mrezi TKBZ

—intranet/Mreza TIC-ev/PIK/IT in ekstranet PVS

N I
Svetovanje in sklepanje pogodb s partnerji /Trienje in prOda]EN Upravljanje rezervacijskega sistema TKBZ SP s ]

-

L izven TD Sevnica ) ponudbe Hise spletno prodajo izdelkov in storitev
- — — - N Kulture Grad -
Upravljanje modela usmerjanja obiska - Sevnica, Outdoor Upravljanje Mreze fizicnih prodajnih mest-TIC,
L aplikacije, elek. vstopnice, pamet. kartice, Ul ) centra Park IT, Mreza ponudnikov TKBZ SP
s N H 3
Upravljanje modela kalkuliranja in oblikovanja Sevmca.z Mrezo Spodbujanje mrezenja za certificiranje VD
. PKV poti, Centra . X i )
L PC VD in druge ponudbe R ponudnikov — aktivno, buti¢no, kreativno, ...
/ narave Lisca,
s N - r
Spodbujanje mehke mobilnosti vin po TD RHSP, Mreze PZA, Komuniciranje, trzenje, logistika in prodaja
L Sevnica ter zelenega poslovanja ) K Glampa, idr. / | ponudbe certificirane s TKBZ SP - model polic

Digitalizacija in integracija podatkov s ciljem kreacije pametne
skupnosti na Portalu Visit Sevnica
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Slika 64: HISA KULTURE GRAD SEVNICA s TIC-em in gostinskim lokalom

DMMO TURIZEM SEVNICA 2025-2030:

- HISA KULTURE, TIC GRAD SEVNICA

Upravljanje Mreze interpretatorjev narave in
kulturne dedi$€ine Gradu Sevnica

Oblikovanje, promocija, trzenje, prodaja,
izvajanje ter evalvacija buti¢nih VD na Gradu

Sevnica

Promocija in trzenje svecanih dogodkov — poroke
na Gradu

Spremljanje statistike obiska, potrosnje in
¢asa zadrzevanja na Gradu

Banka vin in oblikovanje ter prodaja buti¢nih
izdelkov iz grajskega vinograda

[ Letni program prireditev in dogodkov na Gradu )

HISA KULTURE - Grad
Sevnica, TIC GS

G

rad Sevnica -
srediSCe doZivetij
v Sevnici.

Medene zgodbe,
¢eberolca,
sevniska
voscéenka -
delavnice s

Tjaso Mesinger /

o

b 4
SEVNICA

SLOVENIA

ProVITAL

[

TIC GRAD SEVNICA - informiranje,
komuniciranje, sprejem obiskovalcev

Oblikovanje in upravljanje vsebin komuniciranja )
—digitalno in klasi¢no )

f Oblikovanje kulturnega programa Gradu Sevnica )
L —UI, AR, VR, aplikacije, )
f Sprejem obiskovalcev, prodaja vstopnic in VD ter A
L spominkov s TKBZ SP )

[ Gostinska ponudba z ozko karto pijac in jedi ter

odliénimi napitki in sladicami

Program pokusenj vina ter spajanja vina s
prigrizki

Slika 65: OUTDOOR CENTER PARK SEVNICA z Mrezo pohodnih, kolesarskih in vodnih poti

(PKV)

DMMO TURIZEM SEVNICA 2025-2030:

D 4
SEVNICA

SLOVENIA

PBroVITAL

- OUTDOOR CENTER PARK SEVNICA Z MREZO PKV POTI

Upravljanje MreZe vodnikov za pohodniske,
kolesarske, vodne, jadralne ture

Oblikovanje, promocija, trzenje, prodaja, izva-

janje ter evalvacija vodenih aktivnosti v naravi

OUTDOOR CENTER

PARK SEVNICA Z MREZO

PKV POTI

Sevnici

Pogodbe s partnerji, dobavitelji in agenti

Spremljanje statistike obiska, potrosnje in
Casa zadrZevanja na destinaciji

Spremljanje zakonodaje, trendov v stroki in
konkurenénih centrov

f Letni program Sportnih prireditev in dogodkov v )

QOutdoor center
Park Sevnica -
srediSce Sportno-
rekreacijskih
aktivnosti v Sev-
nici, ki pustijo
spomine: voden-
ja, spremljevalno
vozilo, odlicen
spremljevalni

program /

TIC oz. IT OC PARK SEVNICA - informiranje,
komuniciranje, sprejem obiskovalcev

N

Oblikovanje in upravljanje vsebin komuniciranja
—digitalno in klasiéno )
Oblikovanje §portno-rekreacijskih programov ]
PKV - aplikacije, AR, VR, )
Sprejem obiskovalceyv, izposoja opreme, prodaja A
programov in §portne opreme )

Vending naprave z ozkim izborom pijac,
energijskih napitkov in prigrizkov

[
[
|
[
[
[

Upravljanje infrastrukture in Sportno
rekreacijskih objektov in poti
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Slika 66: CENTER NARAVE LISCA

DMMO TURIZEM SEVNICA 2025-2030:

- CENTER NARAVE LISCA

Upravljanje Mreze vodnikov interpretatorjev
narave, pohodniskih vodnikov

~N

Oblikovanje, promocija, trzenje, prodaja, izva-

janje ter evalvacija vodenih raziskovanj v naravi
J

( Letni program prireditev in dogodkov

raziskovanja narave v Sevnici

Pogodbe s partnetji, dobavitelji in agenti

Spremljanje statistike obiska, potrosnje in
C¢asa zadrZevanja na destinaciji

Spremljanje zakonodaje, trendov v stroki in
konkurenénih centrov narave

CENTER NARAVE LISCA

/  Centernarave \

Lisca kot sredisce
dozivljanja narave
in raziskovanja le-
te v Sevnici.
Raziskovalni
laboratorij za
naravoslovjein
radarska meteo-

rolodka postaja.
-

b 4
SEVNICA

SLOVENIA

ProVITAL

TIC o0z. ITv sklopu CENTRA NARAVE LISCA -
informiranje/komuniciranje/sprejem obiskoval.

Oblikovanje in upravljanje vsebin komuniciranja
—digitalno in klasi€no

Oblikovanje naravoslovnih in naravovarstvenih
programov — aplikacije, AR, VR

Sprejem obiskovalcev, izposoja opreme za
raziskovanje, prodaja programov

Gostinska ponudba vezana na
Toncékov dom na Lisci

[
[
[
[
[
[

Upravljanje infrastrukture, potiin opreme za
raziskovanje

Slika 67: RAZPRSENI HOTEL SEVNICA PREMIUM (RHSP)

DMMO TURIZEM SEVNICA 2025-2030:

b 4
SEVNICA

SLOVENIA

ProVITAL

- RAZPRSENI HOTEL SEVNICA PREMIUM, HOSTEL, GLAMP, PZA, ...

Vzpostavitev modela Sevniskega zajtrka v
kosari in partnerski dogovori z gostinci za PP

A
Dostava zajtrka v enote RHIS
s N
Letni program Odrtih vratenot RHSP
AN A
Pogodbe s partnerji, dobavitelji in agenti

Spremljanje statistike gostov, potrosnje in ¢asa
zadrZevanja na destinaciji

\ J

Spremljanje zakonodaje, trendov v stroki in
konkurenénih centrov narave

RAZPRSENI HOTEL
SEVNICA PREMIUM

(  RHSP povezuje

ponudbo nasta-
nitvenih kapacitet
na podezeljuinv
mestu ter omogo-
€a prijetno bivanje
z lokalno dodano

vrednostjo.
Sevniski zajtrk,

\ Vinski taksi. /

L informiranje/komuniciranje/sprejem obiskoval.

IT v sklopu RHSP —vezana na STA Dozivljaj za

'S N
Oblikovanje in upravljanje vsebin komuniciranja

RHSP - digitalno in klasi¢no

Oblikovanje programov nastanitve v enotah
RHSP - 360 pogled, aplikacije, kartica TD

Rezervacijski sistem RHSP - nastanitev,
zajtrkovalna kosara, nakup VD, ...

Sprejem gostov, nudenje storitev po pogodbi z
lastnikom NK, provizija, obrac¢uni, ...

Upravljanje infrastrukture enot RHJS, Cistilni
servis
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Slika 68: MODEL TRZENJA IN PRODAJE certificirane ponudbe TKBZ Sevnica Premium

DMMO TURIZEM SEVNICA 2025-2030:

- TRZENJE IN PRODAJA CERTIFICIRANE PONUDBE TKBZ SP

Pogodbe s partnerji Mreze TKBZ Sevnica
Premium

Clanarina Mreze TKBZ Sevnica Premium

Premium

1 Letni program Odrtih vrat Mreze TKBZ Sevnica )

Sistem svetovanja ponudnikom Mreze TKBZ SP pri
pripravi ponudbe za trzno polico

( Spremljanje statistike nakupov in zadovoljstva )
L Z izdelki in storitvami certificiranimi s TKBZ SP )

Spremljanje zakonodaje, trendov v stroki in
ponudbe konkurencnih TKBZ

b 4
SEVNICA
SLOVENIA
ProVITAL
MODEL TRZENJA IN — . o N
PRODAJE [ Platforma Visit Sevnica z rezervacijskim
CERTIFICIRANE sistemom TKBZ SP in druzbene mreze )
PONUDBE TKBZ h
SEVNICA PREMIUM On-line trzenje, prodaja in statistika

J
N

Fizicna prodaja: TIC-i, IT pri ambasadorjih idr.
ponudnikih, TKBZSP-mati v sklopu Mreze PZA

TKBZ Sevnica

Premium je osred-

Katalog, kartice ponudnikov, darilni boni, kartica )

ponudnikov in ugodnosti, ... kratki videi - videoteka, fototeka

lastnika znamke in

omogoca umestitev

kakovostne ponud-
be DSz LDV na

Celostnavizualna podoba - embalaza, etiketa,
vreCke, darilna embalaza, prodajne police

Poslovniki prodaje na dolo¢enih prodajnih
mestih = TIC-i, IT-e, TKBZSP-mati

nja povezovalna nit [

\tur‘lstiéni zemljev‘ldy
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8.2 Predvideni projekti Ob&ine Sevnica in KSTM Sevnica

Obcina Sevnica nacrtuje v naslednjih letih $tevilne projekte na podrocju turizma in z njim povezanimi
dejavnostmi.

Tabela 1: Projekti Ob¢ine Sevnica na podroc¢ju turizma v obdobju 2025-2030

I )

KOLESARSKA  do Predmet projekta je izgradnja in dogradnja kolesarske infrastrukture v okviru drzavnega kolesarskega omrezja v
POVEZAVA 2029  obcini Sevnica z namenom spodbujanja trajnostne (ez)regionalne mobilnosti in povezljivosti in izboljSanja navezave
D2-SEVNICA- na urbana sredisca in vozliS¢a javnega potniskega prometa, ki spodbuja multimodalnost pri opravljanju dnevnih poti

od izhodisca do cilja na trajnosten nacin. Namen je spodbujati spremembo potovalnih navad tako, da se vsaj del
poti, ki se opravlja z osebnimi avtomobili preusmeri na kolo, elektri¢no kolo ali na ve¢émodalnost (kolo/vlak ali

avtobus).
ZELENE do Predmet projekta je ureditev in povezava zelene infrastrukture v obcini Sevnica z namenom izboljSanja kakovosti in
POVRSINE 2029  uporabnosti ter vzpostavitev nove zelene infrastrukture, javno dostopnih zelenih povrSin in naravnih struktur v
MESTA obcini Sevnica ter povezovanja Ze obstojecih zelenih obmodij v zakljuceno celoto. Namen projekta Zelene povrsine
SEVNICA mesta Sevnica je sledece:

lzboljSanje kakovosti in uporabnosti obstojece ter vzpostavitve nove zelene infrastrukture, javno dostopnih zelenih
povrsin in naravnih struktur v urbanih naseljih ter njihovo povezovanje tudi za zagotavljanje ekosistemskih storitev
t.i. zelenih in modrih koridorjev.

Ozelenjevanje grajenih povrsin v urbanih naseljih, kot na primer ozelenjevanje javnih odprtih prostorov, zelene
strehe, zelene vertikalne povrsine idr.

Ozavescanje in vklju¢evanje lokalnega prebivalstva v vzpostavljanje in izboljSanje zelene infrastrukture in zelenih
povrsin ter aktivnosti za ozelenjevanje urbanih naselij.

NADGRADNIJA Investitor Ministrstvo za infrastrukturo, Obcina Sevnica bo financirala spremljajoce ureditve

ZELEZNISKE

POSTAIE

SEVNICA

POSTAIALISCE  do leta  lzgradnja novega postajali§ta za avtodome v mestu Sevnica

ZA 2025

AVTODOME

ELEKTRICNE do leta lzgradnja elektri¢nih polnilnic v starem mestnem jedru Sevnica

POLNILNICE 2026

1ZVEDBA do leta Obcina Sevnica je skupaj s partnerji po objavi razpisa Ribiskega LAS Posavje 2021-2027 kandidirala za sredstva programa LEADER/CLLD iz
Evropskega sklada za pomorstvo, ribistvo in akvakulturo. .Projekt "JEM LOKALNO, ZIVIM GLOBALNOQ" se osredotoa na spodbujanje uporabe

PROJEKTA JEM 2025 P . P o . ’ - P -
sladkovodnih rib in lokalno pridelane hrane v Posavju. Cilji vkljucujejo povecanje ozavescenosti o prednostih lokalnih virov, promocijo

I:OK‘ALNO' trajnostnega turizma in mobilnosti ter krepitev lokalne ekonomije in povezovanja med lokalnimi akterji. S projektom Zelijo izbolj3ati kakovost

ZIVIM prehrane, povecati priviacnost destinacije in spodbujati trajnostne prakse. Vodilni partner projekta je Obcina Sevnica. Partnerji projekta so:

GLOBALNO AKVAL d.o.0., Domacija Repovz d.o.o., Drustvo kmetic Sevnica in Drustvo podezelskih zena Pod Gorjanci, Kostanjevica na Krki. V sklopu

projekta bodo partnerji in vodilni partner izvedli naslednje aktivnosti ter kupili dolo¢eno opremo: Obcina Sevnica (vodilni partner): Koordinacija
in vodenje celotnega projekta; Nakup Sotora, odra, miz s prti, stolov in 4 elektri¢nih koles za organizacijo dogodkov in trajnostno mobilnost;
Organizacija 6 delavnic za pripravo ribjih jedi za osnovne $ole in drustva kmetic ter izvedba dogodkov na trZnicah; Promocija in obvestanje
Jjavnosti s pripravo ¢lankov in digitalnih vsebin.

AKVAL d.o.0.: Organizacija Sestih ekskluzivnih degustacijskih dogodkov z ribjimi jedmi, zdruzenimi z lokalnimi vini;

Nakup 2 elektricnih koles, 1 elektricnega motornega vozila in 1 ledomata za trajnostno mobilnost in podporo dogodkom; Razvoj promocijskih
materialov in video vsebin, ki predstavljajo zgodbo ribogojnice, pripravo jedi in povezavo z lokalnimi pridelovalci.

Domacija Repovz d.o.o.: Prenova nastanitvenih kapacitet, ki vkljucuje gradbena dela, strojne in elektro instalacije za namestitvene zmogljivosti;
Uporaba prenovljenih nastanitvenih kapacitet za izbolj$anje turisticne ponudbe.

Drustvo kmetic Sevnica in Drustvo podeZelskih Zena Pod Gorjanci, Kostanjevica na Krki: Organizacija 2 delavnic za starej$e in 6 delavnic za
osnovne Sole, kjer bodo udeleZenci spoznali pomen lokalnih surovin in pripravljali ribje jedi.

Sodelovanje na sejmih in trznicah za promocijo lokalnih ribjih izdelkov.

Dodatno bodo za promocijske aktivnosti kupljeni racunalnik, fotoaparat in USB kljucki, s katerimi bodo pripravljene in distribuirane digitalne
vsebine, kot so promocijski videi in recepti za lokalne ribje izdelke.

IZPOSOJA E- 2025 do Nadgradnja sistema izposoje elektricnih koles tudi izven mesta Sevnica

KOLES 2030

UREDITEV do 2030  Ureditev grajskega pobocja zajema ureditve Lutrovske kleti in njene okolice
GRAJSKEGA

POBOCJA

BAZEN do 2030  Ogrevanje bazena in pokritje bazena

SLOMSKOV do 2027  Ureditev Slomskovega doma zajema ureditev konferencne dvorane v starem mestnem jedru, razstavni prostori
DOM

SPORTNI do 2030  Sportni park
PARK
KRMELJ

TRIM STEZE, do 2030 Postavitev trim stez, igralnih povrin za otroke, vetnamenskih igris¢
IGRALNE

POVRSINE IN

IGRISCA
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KSTM Sevnica naértuje v naslednijih letih $tevilne projekte na podrogju turizma.

Tabela 2: Projekti KSTM Sevnica na podroéju turizma v obdobju 2025-2030

Nacrtuje se ponovno odprtje kavarne na Gradu Sevnica v sodelovanju s poslovnim partnerjem.

Projekt "Gozd je kultura": Tematska pot okoli sevniskega gradu, ki obiskovalcem omogoca spoznavanje biotske raznovrstnosti
in kulturne dedis¢ine obmocja. Jedro projekta je gozd in z gozdom povezane vsebine. Jedro tematske poti je pot z didakti¢no-
doZivljajskimi to¢kami, med katerimi se Zeli nadgraditi predvsem sodobno-tehnolosko opremljen interpretacijski center v
Lutrovski kleti, ki je ena od tock tematske poti. K razvoju, pripravi in izvedbi projekta so aktivno vabljeni oziroma vkljuceni
Srednja Sola Kr§ko-Sevnica — program mizar, osnovne $Sole, vrtci, Zavod za gozdove in podjetja z obmocja obcine Sevnica in
Posavja, katerih proizvodnja vkljucuje les in surovine iz lesa.

Projekt "Lisicka giba": »Lisicka giba« je vecletni, trajni in trajnostni projekt, ki spodbuja ob¢ane obéine Sevnica k aktivnemu
preZivljanju prostega ¢asa in k vecji Sportni aktivnosti ter obiskovanju Sportnih, rekreativnih in Sportno-turisti¢nih prireditev in
dogodkov (tekme, pohodi, prireditve ...) Eden od vrhuncev letnega dogajanja je Sportno-zabavni dogodek na bazenu Sevnica,
ki vklju€uje tekmovanje ekip v zabavnih igrah v vodi. Drugi vrhunci vecletnega projekta so: osrednja prireditev na Lisci ob
slovenskem dnevu Sporta, Bozickov tek, Roznati tek, Gorski tek na Lisco ...

Projekt VGC+: Delavnice in izobraZevanja za izboljSanje medgeneracijskega sodelovanja razli¢nih ciljnih skupin (mladostniki,
migranti).

Projekt »Festival modre frankinje« - ve€dnevni kulinari€no-turistic¢ni festival z ve€ dogodki in prireditvami.

Izdelava turisticno-promocijskega filma za destinacijo Sevnica z vec krajsimi dodatnimi produktnimi filmi.

Nadgradnja projekta »TRO Lisca« - Turisticno-rekreacijsko obmocje Lisca; stratesko-razvojni projekt iz leta 2007, v katerega
s0 bili leta 2007 vklju&eni Obg&ina Sevnica, Obgina Lasko, Planinsko drustvo Lisca-Sevnica ter KSTM Sevnica; na podlagi
projekta TRO Lisca so bile izvedene vse aktivhosti na Lisci v obdobju 2008-2024; projekt bi bilo potrebno pregledatiin
nadgraditi v TRO Lisca 2.

Projekt »100 cerkva« - nadgradnja, digitalizacija in promocija projekta »100 cerkva«, katerega jedro je ve¢ kot 100 cerkva,
vrhov hribov, gradov in posebnih to¢k na SirSem obmocju ob&ine Sevnica, ki so vklju¢ene v tri odseke potiin jih je mozno
prehoditi, prekolesariti ali kako drugace obiskati— primarno se spodbuja obisk vseh teh to¢k pes ali s kolesom, ker pa gre za
100 cerkva, vec kot 10 gradov in ostankov gradov na obmocju med rekami Savo, Savinjo in Sotlo, je to vecdnevni turisticni
produkt

»Zasavska planinska pot« - promocija sevniskega dela ter celotne Zasavske planinske poti, ki je druga najdaljsa in druga
najstarejsa planinska pot v Sloveniji.

»Turistiéni minibus »Serbus-Sevbus« - turisti¢ni minibus za prevoz turistov in obiskovalcev na vegjih prireditev

Nova spletna stran Visit Sevnica.

Nadgradnja TKBZ Sevnica Premium po Modelu Izvorno slovensko, obstojece in nove kategorije: Rl, PZI, JP, NK, GPRI, VD, HG,
HV, STA, HO, KD, ITP - CN, CK, ODC, STA, PPC

Nova zaposlitev za digitalno trzenje
Druzbeno odgovoren delodajalec in ta projekt Se nadgraditi.

Koordinacija Zelene sheme slovenskega turizma in povecati aktivnosti.

Skrb za prepoznavnost Sevnice: prisotnost na sejmih, razvoj promocijskega materiala.
Digitalizacija produktov in vsebin, ki jih ponujamo.

Razvoj dostopnosti na upravljanih objektih: dvigana, klan€ine, zanke za sluSno prizadete.
Sprememba upravljanja objektov v skladu z zakonskimi podlagami.

Povecati uspesnost pri pridobivanju prihodkov na trgu in iz razpisov.

Enovit sistem zaracunavanja storitev.

Razvoj nesnovne dedisc¢ine (vpis sevniSke salame v register) in pridobitev geografskega porekla za ta produkt.
Prenova Grajskih novic.

Gradnja in izobrazevanje kadrov.

Nadgradnja produktov (zanimivi za SirSo mnozico, zero waste) in razSiritev ponudbe (dozivetja).
Digitalizacija in avtomatizacija na objektih (karti¢ni dostop do bazena, digitalni vodici, itd.)
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9 ZAKLJUCEK OZ. POVZETEK DOKUMENTA

Destinacija Sevnica se je z Gradom Sevnica, Ajdovskim gradcem in Lisco kot privlaéno
razgledno tocko, Ze pred ve€ desetletji uvrstila na turistiCni zemljevid destinacij, ki ob
zagotavljanju kakovosti bivanja lokalnih prebivalcev pritegnejo obiskovalce in turiste k
obc&udovanju narave in kulturne dedis¢€ine ter pokuSanju odli¢nih kulinariénih dobrot (modra
frankinja, sevnidka salama, sevnidka vodCenka idr.) in gastronomskih doZivetij. Turisti obis¢ejo
obmocdje na krajsih izletih ali pa v obmocju prezivijo pocitnice, se rekreirajo ali enostavno
uzivajo v neponovljivi naravi in lokalni kulinariki.

Odlocitev za strateski razvoj in trZzenje turizma na obmocju destinacije Sevnica do leta 2030
zagotavlja celovito in povezano ustvarjanje zgodb in nagovarjanje ciljnih skupin, ki si jih
na destinaciji zelimo. Gre za goste, ki pricakujejo poglobljene izkusnje v krogu svojih bliznjih
in so pripravljeni za buti¢na dozivetja nameniti svoj prosti ¢as in denar.

Postavljena vizija razvoja turizma, cilji in ukrepi iz prvega strateSkega obdobja 2019-2024
so bili nadgrajeni in potrjeni s strani deleznikov za obdobje 2025-2030. Zagotovljeno je odprto
in zaupanja vredno povezovanje partnerjev, kar lahko prinasa iskreno zadovoljstvo vsem
vpletenim deleZnikom, zagotavija vecjo lokalno dodano vrednost in s tem konkurenénost in
dostopnost destinacije.

VIZIJA razvoja in trzenja turizma v destinaciji Sevnica
Slogan Destinacija Sevnica - ZAKLADNICA DOZIVETI)
Vizija - krajsa

Destinacija Sevnica je leta 2030

BLIZNJA ZELENA BUTICNA DESTINACIJA ZA OBISKOVALCA,
KI ISCE RAZNOLIKA IN AKTIVNA DOZIVETJA, MIR,
VRHUNSKE ENOGASTRONOMSKE IZKUSNJE
IN OSEBNE KORISTI.

Vizija Destinacija Sevnica leta 2030

PRITEGNE IN PRESENETI KOT
CELOVITO POVEZANA, NA ZNANJU TEMELJECA, DOSTOPNA, ZELENA,
SPECIALIZIRANA DESTINACIJA OB REKI SAVI,
Z BUTICNO PONUDBO ZA DRUZINE, PARE IN MANJSE SKUPINE TER
VISOKO KAKOVOSTJO SONARAVNEGA BIVANJA DOMACINOV,
KI GOSTIJO OBISKOVALCE OB UZIVANJU V PESTRI ENOGASTRONOMSKI
PONUDBI LOKALNIH DOBROT, IZJEMNIH NARAVNIH DANOSTIH S POGLEDI
PO VINORODNI IN GOZDNATI KRAJINI,
PRIVLAEGNIH REKREACIJSKIH AKTIVNOSTIH PO RAZGIBANEM TERENU,
POGLOBLJENIH DOZIVETJIH KULTURNE DEDISCINE TER ODLIENIH
PRIREDITVAH S PRIJAZNIMI DOMACINI NA OBMOCJU POSAVIA.
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STRATESKI RAZVOIJNI CILJI na podroé&ju turizma na obmoé&ju obé&ine Sevnica 2025 - 2030

1

Varovana narava, privlaéna kulturna krajina in kulturna dedi$¢ina za ni$na dozZivetja - interpretacija narave
in kulturne dediscine v privlaéni krajinski podobi.

Cisto, zdravo in prijetno bivalno okolje - kakovostne ekosistemske storitve, sonaravno kmetijstvo in
zadovoljiva pridelava in predelava lokalnih Zivil in gradiv, mehka mobilnost in energetska ucinkovitost,
sonaravna gradnja - visoka kakovost bivanja.

Kakovostna, zelena, dostopna in inovativna osnovna (prometna, vodovod, kanalizacija, internetna dostopnost
idr.) in turisti¢na infrastruktura (objekti za prehrano, nastanitev, doZivetja) in superstruktura (storitve v
turisti€nih objektih, ki so plod ¢loveskega dela) - privlacna dozivetja za domacine in turiste.

Celovito povezano obmocgje z uéinkovito DO TURIZEM SEVNICA s petimi centri in Stirimi tematskimi
podroé&ji, mrezo TIC-ev in TA Dozivljaj - u€inkovit sistem komuniciranja, trzenja in prodaje ponudbe.
Usposobljeni in povezani informatoriji, trzniki, ponudniki, vodniki, interpretatorji in kustosi za kakovostna
dozivetja narave, KD, gospodarskih, Sportnih idr. dozZivetij - izjemne izkusnje za prepoznane ciljne skupine.
Vzpostavljene lokalne dobaviteljske verige in mreza prodajnih mest - kakovostna in vsebinsko usklajena
ponudba destinacije Sevnica s TKBZ SEVNICA PREMIUM.

Ucinkovite naloZbe v ponudbo in promocijo turizma v destinaciji Sevnica - ponudba zelenih
enogastronomskih butiénih dozivetij.

Podjetniske priloZnosti na podrocju turizma in na z njim povezanih dejavnostih - ve¢ja zaposlenost kadra,
dvig standarda deleznikov, priseljevanje mladih druzin in rast investicij.

STRATESKI TRZENJSKI KVALITATIVNI CILJI na podroéju turizma na obmoéju obéine Sevnica
2025 - 2030

1

Destinacija Sevnica je prepoznana, uéinkovito pozicionirana in trzena z unikatnimi vodenimi in
samovodenimi doZivetji v lokalnem, regionalnem, nacionalnem in internacionalnem okolju - DO Turizem
Sevnica in TA Dozivljaj.

MreZa povezanih ponudnikov v destinaciji Sevnica - zagotovljena in prepoznana visokokakovostna
ponudba vodenih dozivetij s certifikatom TKBZ SP.

Zgrajena destinacijska znamka SEVNICA SLOVENIA s kljuéno besedno zvezo VISIT SEVNICA - odliéno
interno in eksterno komuniciranje s sistemom vertikalnega strateskega trZenja v regiji/Sloveniji/¢ezmejno.
Vzpostavljen sodoben sistem komuniciranja destinacije Sevnica z javnostmi - akcijski nacrt trzenja z
vzpostavljenimi klasiénimi in digitalnimi orodji.

Upravljana teritorialna kolektivna blagovna znamka SEVNICA PREMIUM, vzpostavljena po modelu Izvorno
slovensko, kot ¢lanica Mreze Izvorno slovensko - prepoznavnost celovite vizualne podobe certificiranih
produktov destinacije Sevnica v Sloveniji.

Vzpostavljena ponudba privlacnih butiénih vodenih doZivetij po meri ciljnih skupin gostov in izletnikov - VD
obogatena s podporo Ul.

Vzpostavljena Letni program destinacijskih prireditev in dogodkov kot Dnevi odprtih vrat ponudnikov.
Zagotovljena odli¢nost izkuSenj - usposobljeni zaposleni za mreZenje in trzenje ponudbe v destinaciji
Sevnica ter ponudniki za odlicna dozivetja.
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STRATESKI TRZENJSKI KVANTITATIVNI CILJI na podroéju turizma na obmoéju obé&ine Sevnica

Vsaj 6 zaposlenih na podroéju turizma oz. 17 na K8TM in TA Dozivljaj - DO Turizem Sevnica
Vsaj 8 vzpostavljenih verig povezanih ponudnikov v DS in 40 élanov Mreze TKBZ SP

Vsaj 5 novih ponudnikov nastanitvenih kapacitet (30 novih leziS¢)
Vsaj 3 kakovostne zelene prireditve na destinacijskem nivoju, ki pritegnejo 250 do 500 obiskovalcev

Vsaj 15 ponudnikov povezanih v projekt Dnevi odprtih vrat DS (vinarji, kmetije, gostinci)

2025 - 2030
C1:
C2:
C3: Vsaj 10 rokodelcev
C4: Vsaj 10 kmetij in predelovalcev hrane
C5: Vsaj5 gostinskih prehrambnih ponudnikov
C6:
c7
C8: Vsaj7 buti¢nih vodenih doZivetij
C9: Vsaj1Hisagastronomije
C10: Vsaj3 HiSevina
C11: Vsaj 2 Delavnici odprtih vrat
C12: Vsaj1lzjemna turisticna privlaénost - atrakcija
C13:
C14: Vsaj 3 dni (2 notitvi) bivanja turistov v DS (izhodisce leto 2024)
C15: Vsaj 30 % rast Stevila prihodov in nocitev (izhodisce leto 2024)
C16: Vsaj 30 % rast potrosSnje gostov (klju¢ izracuna od leta 2024)
C17:

C18: Vsaj 20 partnerjev povezanih v Poslovni dogovor

30 % zasedenost nastanitvenih kapacitet v DS skozi vse leto (izhodi$ée leto 2024)

UKREPI na podrocjih razvoja in trzenja turizma — na obmoc¢ju obc¢ine Sevnica 2025 — 2030

Ukrepi na podrocju razvoja
TURIZEM - GOSPODARSKA DEJAVNOST

UR1 - Vzpostavitev DO Turizem Sevnica z mrezo
TIC-ev in TA Dozivljaj s profesionalno
skupino zaposlenih in mrezo ponudnikov

UR2 - Nadgradnja sistema klasi¢nega in
digitalnega trZenja - spletna stran in
socialna omrezja, aplikacije in Ul

UR3 - Nadgradnja sistema destinacijskih
turistiénih programov in vodniske sluzbe -
narava, Sport in rekreacija, kultura, enoga-
stronomija, kreativno

UR4 - Usposobljeni zaposleni na kmetijah,
gostinstvu, rokodelstvu in v drugih
storitvenih dejavnostih

URS - Spodbujeno povezovanje za lokalno oskrbo

in gradnja sistema TKBZ in DZ- ucinkovito
povezani turisti¢ni idr. ponudniki

URG6 - Kakovostna in raznolika turisticna idr.
dejavnost - investicije v prehrambne,
nocitvene, vinogradniske, sadjarske,
rokodelske, izkustvene, Sportno-rekreacijske
objekte in okoljsko vzgojo

UR7 - Nadgrajena upravljana Sportna, mladinska,

kulturna in splosna infrastruktura -
centri

Ukrepi na podrocju trzenja
TURIZEM - TRZENJE / KAKOVOST
ZIVLJENJA

- Vzpostavljen sistem strateskega in

operativnega trZzenja - celostno klasi¢no in
digitalno komuniciranje z DZ Sevnica

- TrZzenje in prodaja ponudbe s TKBZ

Sevnica Premium

- Trzenje in prodaja programov vzpostav-

ljene dozivljajske infrastrukture v
naravnem in kulturnem okolju - ponudba
centrov

- Trzeni programi nadgrajenih

gastronomskih, vinskih, naravoslovnih,
rokodelskih, izkustvenih in Sportno-
rekreativnih zgodb ~ dnevi odprtih vrat

- Trzene prireditve in dogodki na

obcinskem, destinacijskem in regijskem
nivoju

- Vzpostavljena in trzena ponudba drugih

dozivetij za domacine in obiskovalce

- Celovito trZena turisti¢na, kulturna,

Sportna, mladinska infrastruktura v
upravljanju KSTM

Uspeh je mogo€ samo ob iskrenem zaupanju deleZnikov, dostopnosti destinacije za vse
ciljne skupine, komuniciranju s sodobnimi trZzenjskimi orodji, ki dosegajo Zelene ciljne
skupine gostov in usposobljenosti za hitro prilagajanje personalizirane ponudbe izjemno
zahtevnemu turisticnemu trgu. Zato se vzpostavlja partnerstvo z namenom ucinkovitega
razvoja in trzenja ponudbe destinacije Sevnica skozi DMMO Turizem Sevnica.
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PARTNERSTVO Z NAMENOM vzpostavitve DMMO Turizem Sevnica

UPRAVLJANJE ko povezano?

Celovito udejanjanje vizije destinacije Sevnica
(Portal - DO Turizem Sevnica)

Skupni upravljavski projekti za stratesko vodenje
destinacije Sevnica

T RAZV j in kako?
e Celovit razvoj ponudbe zelenih dozivetij DS (CD),
in upravljanje turisti¢ne infrastrukture DS (CUTI)

Skupni projekti za celovito medsektorsko povezovanje

TRAINOSTNI PRISTOP

9 KORAKOV ZA — raziskave, razvoj, izvajanje, spremljanje, evalvacija
IZGRADNJO
PARTNERSTVA
V SKUPNOSTI
>4 Digitalizacija in odgovorno osredotoceno trZenje
SEVNIC.

DS in njene certificirane ponudbe (CT)

OVTNIA

Destinacijski (buticni) produkti, prireditve in dogodki
—skupno nastopanje na trgih/3iritev sezone

ISTOVETNOST - Kdo smo?

Celovito upravljanje kakovosti, lokalno dodane

RAZPOLOZLIVOST VIROV

ODGOVOR
NO

A

DOSTOPNO

N

Uspesni smo lahko, ko predani partnerji posvojijo skupno zgodbo destinacije in so pripravljeni
slediti modelu Stirih strateskih aktivnosti, in sicer: (i) celovito upravljanje za udejanjanje
vizije destinacije Sevnica, (ii) celovit razvoj ponudbe zelenih buti¢nih dozivetij, (iii) digitalizacija
in odgovorno osredotoCeno trZzenje ter (iv) celovito upravijanje kakovosti in lokalno dodane
vrednosti prostora skozi destinacijsko in teritorialno kolektivho blagovno znamko ter aktivni
participaciji v Sestih centrih z delovnimi skupinami. Tako se z udejanjanjem klju¢nih
kazalnikov uspesnosti strategije razvoja turizma udejanja slika prihodnosti destinacije Sevnica.

MODEL PARTNERSTVA za izvajanje Strategije razvoja turizma TD Sevnica

b 4
‘ ‘ PARTNERSTVO JESafNIIoN a a
UPRAVLIANJE - Kako povezano? RAZVOJ - Kaj in kako? TRZENJE — Komu in zakaj? ISTOVETNOST — Kdo smo?

Celovito udejanjanje vizije DS
(Portal - DMMO Turizem Sevnica)

Cilj 1:

Uspesno preobraziti ob¢ino
Sevnica v destinacijo Sevnica, ki
povezuje deleZnike skozi
usklajeno nosilno zmogljivost in
povezano operativno zeleno in
digitalno poslovanje

1KPla: Stratesko vodena TD
Sevnica

1KPIb: Kadrovski in financni nacrt
celovitega upravljanja
DMMO TS

1KPIc: Destinacijski portal Visit
Sevnica, druzbena omreija,
Grajske novice z uredniskim
odborom

1KPId: Nadgradnja CVP z DZ/TKBZ
z vertikalo znamcenja

1KPle: Raziskave za ucinkovito
odloéanje

Celovit razvoj ponudbe zelenih
butiénih aktivnih doZivetij v DS

Cilj 2:

Preseci manke in vzpostaviti
sistem kakovosti, zelenega,
odgovornega, celovito buti¢nega
poslovanja DS z MreZo v verige
povezanih partnerjev, z orodji
komuniciranja za pametne
poslovne odlocitve

2KPla: Zelena TD Sevnica

2KPIb: Specializirana TD Sevnica

2KPIc: Kakovostna in kreativna

TD Sevnica s TKBZ SP

2KPId: Dostopna TD Sevnica za vse
deleznike

2KPle: TD Sevnica s specializirano
infrastrukturo za aktivnosti
v naravi in objektih

2KPIf: TD Sevnica s specializirano
buti¢no ponudbo

Digitalizacija in odgovorno

osredotoceno trzenje DS/ponudbe

Cilj 3:

S celovito usklajenim digitalnim,
druzbeno odgovornim, kanalizi-
ranim in dostopnim trZenjem
prepri¢ati gosta k obisku zelene
podeiZelske destinacije za akti-
ven oddih in dobro pocutje skozi
vse leto in ga po njej usmerjati

3KPla: Ucinkovito stratesko
nacrtovanje upravljanja
portala, druz. omrezij in
Grajskih novic

3KPIb: Rast kazalcev - PDBG,
PDPG, zasedenost NK,..

3KPIc Dosezeni drugi kvantitativni
cilji

3KPId: Upravijani digitalni mediji

3KPle: Upravljani klasi¢ni mediji

3KPIf: Upravljane druge oblike
trzenjskega komuniciranja

Celovito upravljanje kakovosti in
LDV prostora skozi DZ in TKBZ

Cilj 4:

Ohranjanje, ponos, zaveza in
komuniciranje raznolikosti iden-
titet prostora in zelene certifici-
rane ponudbe za buti¢na aktivna

doiZivetja in oddih za dobro

pocutje domacinov in
obiskovalcev skozi vse letne ¢ase

4KPla: TD Sevnica prepoznana
zelena, kreativna, buti¢na
4KPIb: Ocena zadovoljstva obiskoval-
cev in gostov s ponudbo v DS
4KPIc: MreZo prodajnih mest s TKBZ
SP sestavljajo STA, HK, OC
Sevnica, CN Lisca, TIC-i in
IT ter MreZa ponudnikov
V sklopu TKBZ SP se z AIS
izvaja usposabljanja skladno z
AN
Letni koledar odprtih vrat
in prireditev vkljucuje
vsaj 15 partnerjev
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Organizacijska oblika DMMO Turizem Sevnica za udejanjanje kljuénih kazalnikov
uspesnosti strategije razvoja turizma obdobje 2025-2030

DMMO Turizem Sevnica

1TURIZEM a) TKBZ SP - MREZA IN EKSTERNI MANAGEMENT VODENIH MANAGEMENTRAZISKAV IN MANAGEMENT INFRA-
SISTEM CERTIFICIRANJA MARKETING DESTINACIE DOZIVETI) PO VERIGAH RAZVOJA VTURIZMU, STRUKTURE (KULTURA,
b) ZSST - GD in PONUDNIKI (NST, PORTAL, DM) PONUDNIKOV DESTINACUE KULTURI, SPORTU IN SPORT, MLADINA, TURIZEM)
c) SUE - DOZIVETJA MLADINI
INTERNI / OPERATIVNI MANAGEMENT PRIREDITEV, IKT - DESTINACIISKI PORTAL MANAGEMENT OPREME ZA
2 KULTURA STA;“'?:RG';LZOSSE'-\?&’::"A’A: MARKETING DESTINACUE, DOGODKOV IN TEMATSKIH IN MODEL ZBIRANJA PRIREDITVE, DOGODKE,
a

4 MLADINA

Celovito stratesko in operativno nacrtovanje, organiziranje, vodenje, upravljanje,
monitoring in evalvacijaDMMO TS — CENTER ZA MREZENJE DS z DSM, 1

b 4
SEVNICA

SLOVENIA

Partnerstvo za: povezan trajnostni razvoj in trZenje ponudbe, nastopanje pod skupno DZ in TKBZ, zagotavljanje
celovite kakovosti zelene buti¢ne ponudbe, upravljanje infrastrukture, doZivetij in obiska idr.

CENTER ZA

KAKOVOST
DOTS, DSK, 2

CENTER ZA
TRZENJE
DOTS, DST, 3

CENTER ZA
DOZIVETJA
DOTS, DSD, 4

CENTER ZA RAZIS-
KAVE IN RAZVOJ
DOTS, DSRR, 5

CENTER ZA UPRAV-
LJANJE INFRASTRUK-

TURE DOTS, DSUTI, 6

b) GRADOVI POSAVIA
c) AJDOVSKI GRADEC
d) KULTURNI PROGRAM

STANDARDI POSLOVANJA:
a) OC Sevnica in Lisca s HN
b) SPORTNI OBJEKTI, POTI
c) SPORTNI PROGRAM
d) SPORTNA OPREMA

STANDARDI POSLOVANJA:
a) MEDGENERA. CENTER
b) OBJEKTIZA MLADINO

c) PROGRAM ZA MLADINO

MANAGEMENT PRIHODOV,
KOORDINACIJA UDELE
ZENCEV, RAZVOJ KADRA

(OC, TIC, IT, SIGNALIZACIJA,

PM,...), TRZENJE MREZE TIC-
ev, IT in PRODAJNIH MEST

POTI Z VERIGAMI

PODATKOV

PONUDNIKOV DESTINACUE

MANAGEMENT TRZENJA IN
PRODAJE PONUDBE
CERTIFICIRANE S TKBZ

USPOSABLJANJE IZVAJAL

PROJEKTI NA ZALOGO IN
PRIJAVE NA RAZPISE

POTI IN VODENA
DOZIVETJAV DS

CEV GASTRONOMSKIH,
VINSKIH, SPORTNIH,
KULTURNIH, NARAVO-

SLOVNIH IDR. DOZIVET!)

MANAGEMENT ZELENEGA /
DOSTOPNEGA / DRUZBENO
ODGOVORNEGA
POSLOVANJA

d) OPREMA ZA MLADINO

SPREMLJANJE IN
EVALVIRANJE AKTIVNOSTI
CENTRA ZA TRZENJE

MANAGEMENT MREZE TIG
EV, IT IN PRODAJNIH MEST

MANAGEMENT ATRAKCU

(GRAD, OC Sevnica, CN

lisca, MPKV POTI IN NK -
HOSTEL, ...

INFORMIRANJE IN
0ZAVESCANJEDELEZNIKOV
O NARAVI IN KD DS TER

DOGOVOR O POSLOVNEM
. SODELOVANJU IN
CLANSTVO V MREZI TKBZ SP

SPORTU IN REKREACII

SPREMLJANJE IN
EVALVIRANJE AKTIVNOSTI
CENTRA ZA DOZIVETJA

SPREMLJANJE IN
EVALVIRANJE AKTIVNOSTI
CENTRA ZA RAZISKAVE IN

RAZVOJ

MANAGEMENT MEHKE
MOBILNOSTI IN
DOSTOPNOSTI ZA VSE

SPREMLJANJE IN EVAL-
VIRANJE AKTIVNOSTI
CENTRA ZA UPRALJANJE

INFRASTRUKTURE
Vkljuéujoce, sodelujoce, povezano, celovito, druzbeno odgovorno, zeleno, statisticno vodeno, zaupanja vredno poslovanje

Izvajanje Modela partnerstva zahteva vzpostavitev in aktivnho delovanje Delovnih skupin
vseh Sestih Centrov DMMO Turizem Sevnica ter prizadevanja ponudnikov in
koordinatorja k razvoju privlaéne butiéne ponudbe po meri prepoznanih ciljnih in nisnih
skupin turistov.

Kadrovska zasedba Sestih centrov DMMO Turizem Sevnica z aktivnimi €lani delovnih skupin

Koordinator TKBZ SP;
Koordinator ZSST;
Skrbnik CVP DS, TKBZ
SP.in DOTS; Skrbniki 4
tematskih podrocij
KSTM

1ZVORNO
SLOVENSKO
AUTHENTIC
-l

Center za
kakovost,
DSK

>
SEVNICA

SLOVENIA

SLOVENIA

BroVITAL

Skrbnik upravljanja
turistiénih objektov;
Skrbnik upravljanja
infrastrukture;
Skrbnik upravljanja
signalizacije

Center za
upravljanje
infrastrukture,

DSUTI

Center za Skrbnik digitalnega
trzenja (portala VS in
druzbenih mrez;
Skrbnik klasi¢nega
trzenja; Skrbnik
mreze prodajnih
mest; Informatorji;
Trzniki pri ponudnikih

trZzenje,
DST

Center za
mrezenje,
DSM

Skrbnik vzpostav-
ljanjaDMMO TS s 6
centriin 6 DS in
Skrbnik Mrezenja
deleznikowDS

Skrbnik buti¢nih idr. VD;
Vodniki/kustosi /informatorji;
Skrbnik vsebin in kampanj za
trzenje VD, prireditevin
dogodkov; Kreativni
ponudniki

Center za
raziskave in
razvoj,

DSRR

Skrbnik raziskav; Skrbnik
razvoja zelene buti¢ne
ponudbe; Skrbnik PDP
DMMOTS; Skrbnik Mreze
TKBZ SP

Center za
dozivetja,

DSD
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Zgodbe turisti¢nih programov lahko izhajajo iz naravnih, kulturnih in izgrajenih lokalnih
posebnosti urbanega in ruralnega obmocja, ki se jasno razlikujejo od ponudbe
konkurencnih destinacij.

Med prioritetne aktivnosti turisticne dejavnosti DMMO Turizem Sevnica za obdobje
2025-2030 se pristeva vzpostavitev oz. nadgradnja in ucinkovito poslovanje:

e Mreze TKBZ Sevnica Premium, ki vkljuCuje tudi Predstavitveno-prodajni center TKBZ
Sevnica Premium

e STA Dozivljaj in Portala VISIT SEVNICA ter druZzbenih mreZ z ucinkovito komunikacijo z
Jjavnostmi ter Modela vodenih buti¢nih dozivetij ter gastronomskih idr. prireditev

e Hise kulture Grad Sevnica s TIC-em in gostinskim lokalom

e Qutdoor centra Park Sevnica z Mrezo pohodnih, kolesarskih in vodnih poti (PKV)

e Centra narave Lisca

e RazprSenega hotela Sevnica Premium (RHSP) s hostlom, glampom in MreZo postajalis¢
za avtodome (PZA) ter

e Modela trZzenja in prodaje certificirane ponudbe TKBZ Sevnica Premium

Le motivirani in visoko strokovno usposobljeni posamezniki lahko skozi sinergijo
partnerskih odnosov in pristno interpretacijo nadgrajujejo izjemnosti narave in kulturne
dediS¢ine obmodja ter njenih pogojev na podrocju kmetijske pridelave in predelave. Tako
zagotavljajo neponovljiva doZivetja prepoznanim ciljnim nisnim skupinam, ki so prijazno
povabljene k ponovnemu obisku.

Povezani z zdruzenimi sredstvi lahko dokazemo, da znamo in zmoremo udejanjiti vizijo,
ki smo jo skupaj zasnovali — sliko prihodnosti destinacije Sevnica do leta 2030.
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